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AVANT-PROPOS

Compte tenu de la place qu’occupe la Communauté
économique européenne dans le commerce mondial,
la Commission a été consciente,” dés son origine,
des responsabilités qui lui incombaient en matiére
de développement des échanges, notamment vis-a-
vis des pays en voie de développement.

A cet égard, I'action de la Communauté a pris immé-
diatement une forme particuliérement concréte en
raison de l'existence d’un régime d’association, dont
les principes ont été définis par le Traité de Rome
lui-méme : par la suite les modalités de cette asso-
ciation ont été précisées et diversifiées par la conclu-
sion d’'une nouvelle Convention d’Association entre

. les six Etats membres de la C.E.E. et dix-huit Etats
africains et malgache.

Assumant ainsi des responsabilités précises en ma-
tiere d’aide au développement, la Communauté ne
pouvait négliger d’éclairer son action du maximum
d’informations possible : elle a souhaité en parti-
culier disposer de renseignements détaillés sur I’état
actuel et sur I'évolution prévisible du débouché
quelle offre aux exportations de certains pays tro-
picaux pour certains produits jugés particuliérement
sensibles.

C’est dans cette perspective que la Commission a
entrepris une étude du marché du café, du cacao et
des bananes dans les pays de la C.E.E.

Afin d’obtenir, dans toute la mesure du possible,
des informations homogénes et comparables pour
IPensemble de la Communauté, la Commission a
chargé de T'exécution de cette étude un organisme
international, qui groupait des instituts de recherche
des six Etats membres. Dans ces conditions, bien
que la Commission ait défini I'orientation des re-
cherches et qu'elle se soit efforcée d’en” contréler
étroitement le déroulement, la responsabilité scien-
tifique du travail effectué incombe évidemment a
INRA Europe Marketing Research Institute, tant
pour les méthodes employées que pour les résultats
obtenus. :

Comme toute étude, celle 'INRA comporte cer-
tainement des lacunes et des incertitudes. Cependant,
les renseignements détaillés qu’elle fournit sur la
structure du commerce des produits considérés, sur
U'opinion des consommateurs, sur les barémes de

prix dans les différents Etats membres, etc... per-
mettront sans aucun doute au lecteur de dégager des
conclusions intéressantes, et d’apprécier I'opportu-
nité de certaines mesures qui pourront étre suggérées
aux instances compétentes.

En ce qui concerne les prévisions de consommation
établies par cette étude, il est évident qu’elles doivent
étre utilisées avec beaucoup de prudence : d’une part
les valeurs qu’on donne aux variables explicatives
servant ‘de base aux modéles de prévision ne revétent
qu'un caractére d’hypothéses; d’autre part, les
décisions des consommateurs étant souvent influen-
cées par des facteurs purement psychologiques,
il va de soi que ceux-ci ne peuvent pas faire ’objet
d’appréciations quantitatives. Néanmoins, l'extra-
polation des tendances actuelles constitue un appui
appréciable si l'on veut dégager une conception
a moyen terme dans ce domaine.

Quoique cette étude ait été entreprise, en premier
lieu, pour satisfaire aux besoins d’information de
la Commission, les conclusions qu’on peut en tirer
intéresseront d’une facon générale les organismes
publics et les milieux privés dont I'activité est orien-
tée vers de tels problémes. D’autre part, compte
tenu des dispositions de la nouvelle Convention
d’Association qui prévoit, dans le cadre de la coopé-
ration technique, 1'élaboration d’études de marché,
ce rapport répond a une préoccupation manifeste
des Etats d’outre-mer associés, pour lesquels 'expor-

tation du café, du cacao et des bananes constitue

une source vitale de leur prospérité économique.

On soulignera enfin qu’'en décidant la publication
d'un tel rapport, la Commission ne s’est pas dissi-
mulé qu’il susciterait certaines réserves, et qu’il
aménerait sans doute les administrations nationales
et les milieux professionnels A rectifier les erreurs
qu’il contient, ou a compléter des informations
jugées imparfaites. La Commission souhaite vivement
qu'un tel dialogue puisse s’amorcer entre ses services
et tous les milieux économiques intéressés: car
loin d’esquiver les observations possibles des lecteurs,
ce rapport a pour but, en les provoquant, de per-
mettre aux services européens de mieux connaitre,
dans un secteur particulier, les conditions du déve-
loppement économique qu'il est dans leur vocation
de promouvoir.






0 — INTRODUCTION






OBJET DE L’ETUDE

La Commission de la C.E.E. a confié & INRA EU-
ROPE une étude ayant pour objet :

a) d’établir une description analytique, aussi précise
que possible, * des conditions d’importation, de
distribution, d’exportation ainsi que de commer-
cialisation et de formation des prix du café, du cacao
et des bananes, dans les six pays membres de la
C.E.E.

b) de dégager I'évolution prévisible de la consom-
mation de ces trois produits au cours des prochaines
années;

¢) de déterminer les moyens de développer la consom-
mation des mémes produits a l'intérieur de la C.E.E.,
de facon a provoquer, notamment, une expansion
des importations en provenance des pays produc-
teurs, parmi lesquels les Etats associés a la C.E.E.
sont I'objet d'une attention particuliére.

Ce troisitme objectif de 1'étude sera spécialement
examiné par les services de la C.E.E. & partir des
documents fournis par INRA EUROPE sur les
points a et b; néamnoins, chaque fois que cela parais-
sait s’imposer, INRA EUROPE a émis des sugges-

tions correspondantes.

EXECUTION DE L’ETUDE

L’étude a été exécutée par les cinq membres d'INRA
EUROPE(Y), le membre belge s’occupant également
des informations sur le Grand-Duché de Luxem-
bourg. Pour éviter toute erreur sur le sens et les

() Allemagne (R.F.): DIVO (Institut fiir Wirtschafts-
forschung, Sozialforschung und angewandte Mathematik)

France : SEMA (Société d’Economie et de Mathématique
Appliquées)
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modalités de I'étude, INRA EUROPE a discuté le
plan détaillé des travaux, leurs délais de réalisation
et les rapports détaillés de chaque phase de I’'enquéte
avec les représentants de la Commission.

Italie : SIRME (Societa italiana per le ricerche di mercato)
Pays-Bas : NSvS (Nederlandse Stichting voor Statistiek)

Belgique : SOBEMAP (Société Belge d’Economie et de
Mathématique Appliquées)



L’étude a été faite en plusieurs phases dont le plan
6té dressé en accord avec les services compétents
la Commission de la C.E.E. Ces phases sont les
vantes :

a
de
su;

Phase A — Etude statistique

Recueil et élaboration des différentes statistiques
nécessaires sur les importations, les exportations,
la.|consommation, le traitement, les prix, la popula-
tion, le revenu national, les dépenses des ménages,
pour les années 1920 & 1939 et 1949 a 1960, et
I'élaboration des statistiques afir de les rendre
comparables et directement utilisables en pratique
pour la construction de modeéles économétriques.

Phase B — Analyse de la structure du marché

Structure des importations et exportations, structure
de lindustrie de transformation pour le café et le
cacao, du mirissage pour les bananes, structure des
débouchés, réglementation et taxes, formation des
prix. :

Phase C — Analyse qualitative

Etude des facteurs déterminant le choix des produits
en fonction de leurs pays d’origine, de leur spécifi-
cation, de leurs prix et de la position des produits
concurrents ou de substitution.

Phase D — Analyse économétrique -

Recherche des facteurs explicatifs par 'analyse des
séries temporelles et des coupes instantanées. Ela-
boration de modéles économétriques.

Phase E — Etude sommaire de la publicité

02-1. LES VARIABLES DISPONIBLES PAS-

SEES ET FUTURES

a) Les variables' explicatives retenues

Les variables susceptibles de figurer dans une fonc-
tion de consommation sont nombreuses et complexes.
N¢anmoins, dans un but de simplification, le compor-
tement théorique du consommateur est souvent
exprimé par une équation de la forme générale :-
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01. MOYENS MIS EN OEUVRE

Phase F — Enquéte auprés des consommateurs

Enquétes par sondage auprés des consommateurs
en vue d’obtenir des renseignements sur les habitudes
de consommation et d’achat et les raisons ayant pu
modifier récemment cette consommation, leur atti-
tude & 1’égard des produits et la consommation des
produits concurrents. (voir Annexe 42)

Phase G — Analyse des vésultats des enquétes auprés
des consommatenrs .

Phase H — Rapport de synthése et conclusions

Les principaux- moyens employés pour recueillir les
informations nécessaires ont été :

— l’analyse des statistiques publiées sur ces sujets;
— I’étude de la littérature concernant la commer-
cialisation de ces produits et leur consommation,
y compris les études concernant les perspectives
de développement de la consommation;

— de nombreux entretiens avec des experts, des
fonctionnaires de différentes administrations, des
organisations syndicales, des importateurs, des
grossistes, des détaillants;

— des enquétes auprés de 5000 ménagéres (prin-
temps 1961).

Des rapports partiels ont été établis pour les phases
A, B, D et F pour chacun des cinq pays (le Grand-
Duché de Luxembourg a toujours été considéré
comme rattaché a la Belgique). En outre deux
rapports intermédiaires sur l'avancement des tra-
vaux ont été présentés. Tous ces rapports ont été
examinés et discutés dans des réunions de travail
avec la Commission de la C.E.E.

Le présent rapport est un rapport de synthése, qui
reprend d’une fagon succincte, le contenu des rapports
détaillés qui ont déja été soumis & la Commission.

02. METHODOLOGIE RELATIVE A L’ANALYSE ECONOMETRIQUE
ET A L’ETABLISSEMENT DES PERSPECTIVES

q1 == (P1, P2, P3-.- Pu¥)
p1 étant le prix du bien 1 acheté par le consomma-
teur pendant la période étudiée (le prix étant
exprimé en unités constantes),
q1 la quantité du bien acheté,

P2, Ps---Pn les prix des autres biens,

r le revenu dont dispose le consommateur.



Or, d’aprés I'économiste Hicks, qui a particuliére-
ment étudié les questions d’élasticité, l'action des
variations des prix des autres produits est en général
faible. L’équation simplifiée de la fonction de con-
sommation peut donc s’écrire :

QG =1(ps, 1)

L’action des variations de revenu (élasticité-revenu)
et Taction directe des prix sur les quantités (élasti-
cité-prix) sont difficiles & mettre en évidence séparé-
ment. En effet, on observe souvent a la fois des
variations de revenus et des variations de prix pour
la plupart des produits. :

Les variables explicatives que nous envisagerons
donc, au cours de cette étude, seront, d’aprés ce qui
précéde :

— le revenu moyen par téte, ce qui revient 4 envi-
sager séparément les deux variables : population et
revenu national;

— les prix.

b) Le revenu moyen par téte

1. La population

Nous avons recueilli les données statistiques (voir
annexe 41 - tableau n° 1) relatives a la population
des six pays de la C.E.E. jusqu’en 1960. Les données
sur I’Allemagne (R.F.), par suite de la modification
des frontiéres pendant la période sur laquelle porte
Iétude, et celles sur 1'Italie, dont les statistiques ont
fait 'objet de nombreuses discussions ont été les
plus difficiles & réunir et a rendre homogénes.

Au dela de 1960, les prévisions ont été faites par
les services de la C.E.E. (Bulletin de 1'Office Statis-
tique des Communautés Européennes, n°.3, juillet-
septembre 1961).

Le tableau suivant résume ces prévisions. En ce qui
concerne la population moyenne en 41970, nous
avons extrapolé la tendance 1965 et 1970 en estimant
que cette population serait a peu de choses prés
celle des pays au 1er juillet de 'année. Le chiffre
pour Berlin est une estimation. Pour la France,
le résultat du recensement de mars 1962 et le nombre
important de rapatriés d’Algérie nous ameénent a
envisager un chiffre nettement différent de celui
prévu par les services de la C.E.E. en juillet-sep-
tembre 1961.

Prévisions de population

En milliers d’habitants

1-1-65

1-1-60 1-1-70 1-7-70

Allemagne (R.F.) (sans Berlin) 53 040 55 660 57 980
Berlin-Ouest 2 209 2 200 2 200 60400
France 45 355 .. .. 51 000
Ttalie 49 260 50 890 " 52 410 52 600
Pays-Bas 11 417 11 936 12 528 12 600
Belgique et Luxembourg 9 429 9 730 9972 10 000
C.E.E. 170 710 186 600

2. Le revenu national

Les séries obtenues sont en général moins bonnes
~ que celles de la population (voir annexe 41 - tableau

no 2). Les taux d’accroissement futurs ont été retenus
en accord avec la C.E.E.

Allemagne : Nous avons pris, jusqu’en 1961, la série
de revenu national fournie par le Statistische Bundes-
amt calculée pour la République fédérale, sans
Berlin et sans la Sarre.

En ce qui concerne les prévisions jusqu'en 1970,

I'hypothése forte correspond & un accroissement
de 5,5 %, la faible & un accroissement de 4 %,.
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France : Nous avons pris la série de revenu national
estimée par M. SAUVY pour la période d’avant
guerre et se raccordant a la série du Service des
Etudes Economiques et Financiéres du Ministére
des Finances.

En ce qui concerne les prévisions jusqu'en 1970,
les services du Commissariat au Plan envisagent
deux hypotheéses :

1) une hypothése forte correspondant & un accroisse-
ment de 5 9, environ par an sur la période 1959-
1965 pour le produit national brut (P.N.B.). Le taux
de croissance du produit national net (P.N.N.)
étant légérement inférieur & celui du P.N.B. (de



Tordre de 2 4 3 milliémes) et I’hypothése de crois-
sance du P.N.B. de 5 9, étant maintenue jusqu’en
1970, nous adopterons comme taux de croissance
mayen pour le P.N.N. le taux de 4,5 9%,.

2)

se
le

une hypothése faible correspondant a un accrois-
nent du P.N.B. de 3,5 % a 4 %. Nous adopterons
taux de croissance moyen de 3,5 %,.

Italie : Les taux d’accroissement annuel retenus
pour le produit national brut sur la période 1960-
1970 sont de 4,59, a 6 %. Or, dans les modéles
retenus nous avons utilisé une série du produit
national net dont le taux de croissance est légérement
inférieur A celui du P.N.B.

Nqus retiendrons donc les taux de 4 9, pour la

premiére hypothése et de 5,5 9%, pour la seconde.

Pays-Bas : La série du revenu national retenue est
celle du Bureau Central de Statistiques. Le taux

d’accroissement annuel pour le revenu natiénal
brut est de 4 9, par an dans ’hypothése faible et
de 5 %, dans I’hypothése forte.

Pour les mémes raisons que précédemment, nous re-
tiendrons pour la série du revenu national un taux
d’accroissement légérement inférieur, soit 3,5 %, dans
la premiére hypothése et 4,5 9, dans la deuxiéme.

Belgique : Pour la Belgique et le Luxembourg on a
utilisé les données des annuaires statistiques des
deux pays.

En ce qui concerne le revenu national, nous avons
choisi le méme taux d’accroissement que pour le
produit national brut, c’est-a-dire : minimum 2,5 %,
et maximum 3,5 9%, par an.

Compte tenu des taux d’accroissement de la popu-
lation et du revenu national, les revenus moyens,
par habitant, seront les suivants :

TABLEAU N° 2a

Estimation du vevenu national par téte, en monnaies constantes 1953, et indice de ce revenu*

Base : 100 en 1953
Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
R/N R/N R/N R/N R/N
Indice en DM Indice en milliers Indice en milliers Indice en FL Indice  en milliers
1953 de AF de L 1953 de FB
1953 1953

1950 75 1 700 90 235 87 172 92 1670 92 34,8
1951 83 1 880 95 248 92 182 91 1 660 96 36,4
1952 92 2 080 98 255 92 181 92 1 680 97 37,0
1953 100 2 260 100 261 100 197 100 1 820 100 38,0
1954 106 2 400 104 272 102 201 108 1 960 102 38,7
1955 121 2 730 110 288 109 214 118 2 140 108 41,1
1956 129 2 920 115 301 111 218 121 2 210 111 42,2
1957 136 3 070 121 317 117 231 123 2 230 113 42,9
1958 139 3 140 121 317 123 242 123 2 230 111 42,0
1959 147 3 320 122 319 131 259 129 2 340 112 42,6
1960 159 3 590 129 337 140 276 136 2 480 117 44,6
1961 164 3 700 134 349 149 293 138 2 510
1970
Hyp. } 216 4 890 163 425 195 384 175 3 190 142 54,0
faible .
1970 ‘
Hyp. } 250 5 640 180 470 223 440 193 3 510 157 59,5
forte

Voir graphique n® 3 a ’annexe 41.

©)

Lg difficulté d’obtenir des séries
bien représentatives du marché,
sous-estimée. Nous avons préféré

Les prix

de prix de détail
ne doit pas étre
néanmoins, quitte
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a ne pas pouvoir ajuster de modéles sur la période
d’avant-guerre, utiliser des séries existantes plutot
que des séries de prix d’importation qui ne rendent
pas compte de la réalité du marché au stade final de
I'achat au détaillant (tableaux n° 3, 4, 5 - annexe 41).



Quant aux séries en prix constants, base 1953, elles
ont été calculées a partir de I'indice du cotit de la vie
ou des prix de détail de chaque pays (tableau n° 6 -
annexe 41). -

Pour tenir compte de 'hypothése des variations de
prix en 1970, le schéma suivant a été retenu :

1. Prix de détail

Incidence sur le prix
de détail 1961

1 a. augmentation de 10 9, + 10 %
1 b. réduction de 10 9, — 10 %
1 c. réduction de 20 9, — 20 9%
1 d. réduction de 30 % — 30 %

2. Droits de douane

En ce qui concerne I'incidence des droits de douane
sur les importations des trois produits, les hypo-
theéses pour 'année 1970 doivent tenir compte des
trois éléments suivants :

— niveau du tarif douanier commun de la C.E.E.
applicable aux importations en provenance des
Etats associés d'une part et des Etats tiers d’autre
part;

— répartition par origine des importations;

— incidence des contingents tarifaires.

a) Niveau du tarif dowanier commun de la C.E.E.

Le droit du tarif douanier commun est de 16 9,
pour le café vert, 9 9 pour les feves de cacao, et
20 % pour les bananes. Toutefois, dés I'entrée en
vigueur de la nouvelle Convention d’Association,
le tarif extérieur commun pour le café vert et les
féves de cacao sera réduit de 25 9% et suspendu en
raison de 15 %, soit une diminution de fait de 40 %,.
D’autre part, pour les importations des Etats
membres de café vert et de féves de cacao en prove-
nance des Etats africains et malgache associés a
la C.E.E., la franchise doudniére totale sera accordée
a la méme date.

Dans ces conditions, les taux suivants peuvent étre
retenus comme les plus probables pour 'année 1970 :

E.AMA Pays tiers
Café — 9,6
Cacao — 5,4 %
Bananes — 20,0 %

b) Origine des importations

Compte tenu de ces divergences tarifaires, il aurait
été souhaitable de faire une hypothése, pour I'année
1970, relative a la répartition par origine des impor-
tations des trois produits dans la C.E.E. Il est
évident que les moyens analytiques dont nous
disposons ne permettent pas d’arriver & une esti-
mation quantitative des provenances. Dans ces
conditions, nous nous basons sur la ventilation des
importations, reprises dans le tableau suivant :

Répartition forfaitaire par origine des importations

En pourcentage

E.AMA. Pays tiers
CAFLE
Allemagne (R.F.) 5 95
France 70 30
Italie 22 78
Pays-Bas 5 95
Belgique 22 78
CACAO
Allemagne (R.F.) 14 86
France 83 17
Ttalie 13 87
Pays-Bas 34 66
Belgique 24 76
BANANES
Allemagne (R.F.) 5 95
France 97 3
Italie 90 10
Pays-Bas 5 95
Belgique 25 75

¢) Incidence des contingents tavifaires

Outre ces deux éléments, I'incidence réelle des droits
mentionnés ci-dessus dépend encore de l'incidence
des contingents tarifaires accordés A certains Etats
membres en vertu des Protocoles annexés au Traité
de Rome. Toutefois, le contingent Benelux pour
I'importation de café vert ne sera plus en vigueur
a partir de 1970; le ‘contingent italien est devenu
sans objet a la suite de mesures prises dans le cadre
de la nouvelle Convention d’Association. En ce qui
concerne le contingent allemand pour les importa-
tions de bananes, le volume du contingent se calcule
selon les dispositions du Protocole. Il faut pourtant
souligner que le contingent calculé pour I’année
1970 (65 %, des importations totales) revét un
caractére hypothétique, étant donné que la Répu-
blique fédérale peut demander une augmentation
de ce contingent.



Sur la base de ces trois éléments, l'incidence des
drpits de douane sur les prix de détail sera calculée
suivant deux hypothéses :

24) Tarif douanier commun (3 partir de la date de
'entrée en vigueur de la Convention d’Association);

2b) Droits nuls.

Les répercussions correspondantes sont données
par le tableau ci-aprés :

Incidence sur les prix de détail

En pourcentage

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique

) 2a. —6 — 2 —1 + 6 + 5

Cafté 2b. —9 —3 — 3,5 0 0

2a. —1 0 +1 + 1,5 +1

Cacao %b. —1,5 0 0 0 0
2a. + 3,5 0* 0% + 2 4+ 1,5

Bananes 2b. 0 0 0 — 1,5 -7

*) Moins de 0,5 %

Pour calculer I'incidence sur les prix de détail, nous
avons supposé que seuls les frais de distribution
sont proportionnels (sauf pour la Belgique olt pour
le| caté, nous avons intégré une partie des frais de
torréfaction, les torréfacteurs étant souvent eux-
mémes grossistes). '

3. Taxes spécifiques (seulemént pour le café)
La suppression de 50 %, de ces imp6ts (hypothése 3a)

au de 100 9%, de ces imp6ts (hypothéses 3b) entraine
les variations suivantes sur les prix de détail :

En pourcentage

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
. 3a. — 17 — 12,5 — 21 0 0
Café 3b. — 34 — 25 — 42 0 0

On a admis qu’'en Allemagne la taxe sur le chiffre
d’affaires de 4 9, ne pouvait étre supprimée, ainsi
qu’en Italie certaines taxes de transaction.

02 - 2. LES TYPES DE MODELES UTILISES

Dans un article d’Economie et Statistiques Agricoles
d’octobre 1960, M. GOREUX pose le probleme de
la
Celle-ci doit obéir aux critéres principaux suivants :

—t précision statistique de I’ajustement,

—t vraisemblance de la fonction et simplicité des
calculs. ‘

Les modeles simplifiéss que nous allons envisager
s’efforceront de répondre a ces conditions.

fonction de consommation en termes clairs. .
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a) La précision statistique de 1’ajustement

Cette précision dépend naturellement de la qualité
des statistiques de base. Les raisons sont d’autant
plus grandes d’exiger un ajustement précis, suivant
bien toutes les fluctuations de la variable a4 expli-
quer, que cette variable elle-méme est bien représen-
tative du phénoméne que I'on veut mettre en valeur.

L’exemple du café et des bananes nous semble
significatif. Alors que la consommation de bananes
peut étre trés exactement assimilée dans un pays
aux importations (moins les exportations), car la
banane est un fruit qui ne se stocke pas, la consom-
mation de café ne peut étre connue de la méme facon,
par suite de la présence de stocks, soit dans les
entrepdts des ports, soit encore chez les grossistes
et les détaillants.



La précision d'un ajustement ne saurait donc étre
cherchée avec un luxe de précautions rendues
inutiles par la mauvaise connaissance des données
de base.

De plus, on cherchera dans les modéles de longue
période un ajustement précis surtout sur la période
d’aprés-guerre, car il ne faut pas oublier que d’une
part la qualité des statistiques d’avant-guerre est
- médiocre, et que d’autre part lintérét du modeéle
est de fournir des prévisions, prolongement logique
des années d’aprés-guerre.

Enfin, pour juger de la précision statistique, le
coefficient de corrélation global ne saurait étre le
seul critére. Non seulement les coefficients de corré-
lation partiels entre les différentes variables devront
étre significatifs, mais c’est surtout I'examen du
graphique «valeurs observées — valeurs calculées»
qui doit- permettre de trancher en dernier ressort.
Rien ne sert d’avoir un coefficient de corrélation de
0,95 par exemple, trés significatif sur 15 points et
d’observer un décalage ou des mouvements trop
différents des courbes des valeurs observées et des
valeurs calculées.

b) Vraisemblance de la fonction et simplicité des
calculs

- Comme nous l'avons vu au début de cette intro-
duction, le prix et le revenu interviennent dans
notre fonction de consommation simplifiée :

Q

—— Consommation par
N habitant

Q R R
F __) =1 [ Pg, —~—) 1 — Revenu par habitant
N

P; Prix de détail du

bien considéré

ou plus simplement encore :

Q R
F (_“—):f(Pd) + g (‘)
N N
Sous cette forme, I’équation du modéle de consom-
mation parait encore complexe, mais pour déterminer
le choix des fonctions F, f, et g, nous allons étre

guidés a la fois par les notions d’élasticité, de vrai-
semblance et de simplicité.

1. L’aspect prix

La fonction la plus simple en apparence et qui vient
en premier lieu 4 I'esprit est celle du type linéaire :

Q R
= AP + g (—«)
N N

(1)
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Or ce type de fonction, simple algébriquement,
introduit pour I’élasticité-prix une valeur variable
avec le prix lui-méme et la quantité consommée.

En effet, I'élasticité au prix Ep, est égale a :

Q
N
0
N Pg
Ep, — —A
oPq Q
Py N

Dans le domaine oll la consommation continue 3
croitre de fagon sensible, le prix de détail reste
constant ou varie peu; la fonction linéaire revient &
introduire une élasticité décroissante par rapport
au prix.

Cela est intéressant toutes les fois que cette élasticité
par rapport au prix, forte dans le passé, ne saurait
étre envisagée comme agissant avec la méme inten-
sité dans le présent et ’avenir.

Si, par contre, nous sommes dans un domaine otl,
soit par suite d’une croissance lente de la consom-
mation.ou d’une oscillation du prix de détail autour
d’'une valeur moyenne, soit pour d’autres raisons
tenant a la structure du marché ou au comportement
du consommateur, nous pensons qu’'une élasticité-
prix constante serait envisageable; alors nous devrons
introduire la fonction logarithme :

Q /R )
log —=Alog Pg + g (*-) (2)
N N

L’élasticité dans ce cas est constante et égale & A.

Sous l'angle prix nous nous sommes limités & ces
deux aspects du probléme et les ajustements retenus
par la suite seront tous de cette forme.

2. L’aspect revenu

La encore la fonction la plus simple est la fonction
linéaire :
Q R
— =1 (Pg) + B —
N N

(3)

Les mémes remarques faites précédemment pour
I'élasticité-prix s’appliquent ici.

L’élasticité revenu est :



R

Mais ici les variations de — et — doivent étre envi-
N N

sagées avec plus d’attention. Tant que la consom-
mation par habitant augmente plus que le revenu,
c’est-a-dire en période d’expansion du produit,
I'élasticité-revenu est décroissante et c’est bien
sonvent cet aspect qui nous ameénera i retenir ce
type de fonction. Mais, si nous nous trouvions dans
ure zone de saturation du produit, la formule
précédente conduirait & une élasticité qui croitrait
paradoxalement avec le revenu. Dans ce cas, la
fonction linéaire ne peut é&tre choisie et nous verrons
que la fonction logarithme-inverse permet de résou-
dre ces problémes de saturation.

Avant de passer 4 la fonction logarithme-inverse,
signalons que comme dans le cas du prix, la forma-
tion logarithme simple du type :

R

log - — (P) + Blog — (4
N N

permet de mettre en évidence une élasticité au
revenu constante Eg = B.
g

Cette forme méritera d’étre utilisée soit dans le cas
d’une croissance continue assez forte, soit encore
dans le cas d’'une croissance lente mais constante,
encore éloignée de la saturation (cas du café en
France). :

Npus avons vu que les phénoménes de saturation
ne pouvaient étre mis en évidence par la fonction
linéaire qui ne peut rendre compte a la fois de la
décroissance de 'élasticité et d'un niveau de satura-
tion. La fonction logarithme-inverse permet de
résoudre ce probléme :

B
log — = A — + f (Pa)

T E)e

‘Lélasticité-revenu a pour valeur :

R
B —
N
Eg =230 Elle décroit au-dela du point
I R 2 @’inflexion I
—“+C
N ( N )

La forme de cette courbe est la suivante en coor-
données logarithmiques :
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R
log —
N

Sur un tel graphique la pente de la tangente n’est
autre que I'élasticité par rapport au revenu: La
branche (1) correspond i une élasticité croissante,
la branche (2) A une élasticité quasi constante et la
branche (3) & une élasticité décroissante. '

Cette courbe aurait donc en principe pu suffire pour
résoudre tous les problémes du revenu, mais :

— DPour les points du plan situés dans les régions (1)
ou (2), il aurait été ridicule d’utiliser une forme de
courbe mettant en évidence un niveau asympto-
tique inconnu et de ne pas utiliser les formes plus
simples, linéaire simple ou logarithme simple.

— Méme dans la région (3), la courbe, dans une zone
éloignée du point d’inflexion, peut étre assimilée
4 sa tangente d’ol l'utilisation de la forme loga-
rithmique simple. '

Il est néanmoins intéressant de voir que sur le plan
théorique toutes ces courbes s’insérent dans un
modéle général de courbe sigmoide.

Sous l'angle revenu, nous nous sommes donc limités
aux trois types de fonction : linéaire, logarithme
simple et logarithme -inverse.

c) Conclusion

Nous avons donc, avec des hypothéses de départ
simples, un choix de combinaisons possibles per-
mettant déja un éventail étendu.

Cet éventail nous a paru suffisant, compte tenu de
la précision des statistiques dont nous disposions,
de la nécessité de se limiter & des ajustements
simples et surtout du but & atteindre. Celui-ci n’est
pas de vouloir 4 tout prix mettre sous forme d’équa-
tions compliquées toute la réalité d’'un phénoméne
passé et actuel, mais de se servir de nos modéles
pour essayer de comprendre ce que sera la réalité

de 1970.
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11. ALLEMAGNE (R.F.) — LE CAFE

11 -1. LA CONSOMMATION

a) Consommation globale et par habitant

Depuis 1961, la république fédérale d’Allemagne
est devenue le premier importateur de café vert
parmi les pays de la C.E.E., bien que sa consomma-
tion par habitant soit inférieure 4 celle de la France.

Les consommations annuelles de café vert ont été
les suivantes :

Consommation Consommation
globale par habitant
1927-1929 133 000 t 2,1 kg (Sarre exclue)
1937-1938 180 000 t 2,65 kg (Sarre inclue)
1957-1959 159 000 t 2,97 kg (Sarre exclue, sauf
pour le 2¢ semestre
1959)
1961 212 000 t 3,77 kg (Sarre inclue)
Nota : Pour 1927-1929 et 1937-1938 les frontiéres correspoﬁdent a celles

du Deutschen Reiches et pour 1957-1959 et 1961 a celles de la république
fédérale d’Allemagne.

11 -2. LES PAYS D’ORIGINE

a) Importations des divers pays en pourcentage des importations

b) Analyse qualitative

L’augmentation de la consommation ne suit pas
I'augmentation des revenus depuis la guerre. Il est
probable que cela doit étre attribué au niveau de
prix trés élevé. Il faut signaler aussi llmportance
des succédanés. :

En 1961, 809, des ménagéres utilisent du café,
57 9, des succédanés. Il n’y a que 7 9, des ménagéres
qui mélangent les succédanés au café (en général on
boit, ou bien une infusion de succédanés ou bien
du café). La situation est donc fondamentalement
différente de celle de la France ou de la Belgique,
ot le mélange est normal. Comme on le verra, le type
de succédané utilisé est différent en Allemagne, et
peut-étre le Malzkaffee se mélange-t-il moins bien.

totales
: En pourcentage

Pays d’origine 1927-1929 1937-1938 1957-1959 1961
Brésil 41 41 23 22
Colombie 4 20 14 17
Costa-Rica 5 5 10 9
Guatémala 21 7 7 . 8
Mexique 6 6 5 .4
Salvador 10 5 18 18
Vénézuéla 5 9 1 1
Kénya — — 10 8
Autres pays 8 7 12 13
Total 100 100 100 100
Tonnage total de café vert en milliers de tonnes 136 (1) 188 (3) 167 (3) 212 (3

(1) Sarre exclue.
(2) Sarre inclue
(3) Sarre exclue, sauf pour le 2¢ semestre 1959

b) Analyse qualitative
1. Les pays d’origine

Il est & noter que presque tout le café importé en
Allemagne est de provenance américaine. Font
exception les importations en provenance du Kénya
et de certains autres pays d’Afrique et d’Asie classés
dans la rubrique «Autres pays».
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L’évolution des importations de café aprés la guerre
est assez compliquée et ne refléte vraiment le gott
réel des consommateurs. que depuis 'année 1955.

Pendant les premiéres années d’aprés-guerre, le
consommateur n’était pas exigeant et se contentait
des qualités que 'on pouvait se procurer aisément.
A partir d’avril 1955, les importations de café ont
été pratiquement libérées et il en est résulté une



chute des importations en provenance du Brésil,
au profit des autres pays d’Amérique Latine, pro-
ducteurs de meilleures qualités.

2. Les variétés consommées

Le café idéal pour le marché allemand serait un café
a |gros grains ayant une couleur trés réguliére apres
une torréfaction plus légére que dans d’autres pays

et] ayant une saveur douce.

Il en résulte que le café Robusta qui a de petits
grains et qui a la réputation de donner une saveur
dure est trés peu consommé. La vente du Robusta
pur semble impossible. Le Robusta est utilisé dans
les mélanges pour espresso, dans la fabrication du
café soluble et, pour une faible part, avec de I’Arabica
pour les mélanges bon marché. La proportion de
café Robusta importé est cependant en augmenta-
tion : de 0,5 9%, en 1954, elle a atteint 2,5 9%, en 1958,
etf d’aprés un expert 4 4 5 9%, en 1960.

11-3. LE COMMERCE D’IMPORTATION
DE TRANSIT

ET

a) Les différents intermédiaires

1] Les agentx des pays producteurs

Le processus classique de limportation et de la

djstribution est le suivant : dans les pays d’origine,
les exportateurs centralisent les récoltes et entre-
tiennent dans les grands ports des agents CAF qui
visitent les importateurs; des courtiers servent
dlintermédiaires entre les importateurs et les torré-
facteurs; ces derniers livrent au grossiste ou directe-

ent au commerce de détail ou par correspondance
211 public. Il existe & Hambourg une catégorie
spéciale de courtiers, les courtiers de quai, qui ne
servent que d’intermédiaires entre les importateurs
et ne visitent pas les torréfacteurs.

2| Les imporiateurs et les torréfacteurs

Ce schéma classique tend & évoluer de plus en plus
en faveur des importateurs et surtout des torré-
facteurs. On observe une tendance trés marquée
a|la suppression des intermédiaires. Les fonctions
dlimportateurs et de torréfacteurs sont souvent
confondues et ce processus de concentration se
manifeste de plus par l'entretien d’acheteurs dans
les pays d’origine, ce qui supprime les agents CAF,
par une tendance de plus en plus marquée 2 Ia
liyraison directe au commerce de détail ou au
consommateur.

On estime que le nombre des firmes engagées dans
commerce du café est le suivant :

—- environ 100 agents CAF et courtiers (82 & Ham-
bourg, 13 4 Bréme) groupés en associations;

— environ 200 importateurs;

— environ 2 000 torréfacteurs.
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b) Infrastructure du commerce d’importation

1. La bourse

La bourse de Hambourg, fondée en 1887, a eu une
trés grosse activité jusqu’a la seconde guerre mon-
diale. On a essayé de rouvrir la bourse en 1956, mais
sans aucun succes. Actuellement on n’observe plus
aucune transaction. La bourse se contente de publier
des cours inspirés de ceux de New York, mais qui
ne servent que d’indications pour le commerce
allemand. Les causes de cet échec seraient multiples :
en premier lieu I'absence de coulisses, ensuite le fait
que le marché du café n’est pas véritablement libre,
les importations devant étre faites dans le cadre
des accords de Washington de 1959.

2. Les ports

Avant la seconde guerre mondiale, il y avait des

distinctions nettes entre les régions desservies par
Hambourg et celles desservies par Bréme. Ce dernier
port approvisionnait principalement 1’Allemagne
occidentale et 1’Allemagne méridionale, tandis que
les importateurs hambourgeois étaient orientés vers
I’Allemagne centrale et I’Allemagne orientale. Aprés
la seconde guerre mondiale, les importateurs ham-
bourgeois durent trouver de nouveaux débouchés
dans la République fédérale, si bien qu’aujourd’hui
il est impossible d’affecter des zones d’approvision-
nement 4 chaque port. On estime que 65 a.75 9, des
importations passent par Hambourg et le complé-
ment par Bréme.

La capacité actuelle de stockage d’Hambourg est
d’environ 1,2 million de sacs. La quantité moyenne
stockée est de l'ordre de 700 000 sacs. La capacité
de stockage existant dans le périmetre du port de
Bréme est légérement inférieure a4 200 000 sacs.
Des entrepdts situés en ville portent la capacité
totale de Bréme & 250 000 sacs.

La capacité totale de stockage des deux ports est
donc comprise entre 1,4 et 1,5 million de sacs. Les
limites précises de. cette capacité présentent une
grande élasticité. Selon les besoins, des entrepots:
destinés en principe au stockage du café peuvent
&tre utilisés  au stockage d’autres produits et in-
versement.

c) Evolution - Tendances

Le développement dépendra des changements qui
peuvent intervenir dans les taxes sur le café. Avec
le systéme actuel, le tendance a I'approvisionnement
direct dans les pays producteurs par les grands
torréfacteurs s’accentuera. Le commerce d’importa-
tion ne sera destiné qu’aux petits torréfacteurs dont
I'importance pourra diminuer, et qui, d’autre part,
auront la possibilité de s’approvisionner aux marchés
des autres. ports européens. La situation qui résul-
terait d'une abolition ou d’une réduction importante
des taxes sur le café est difficile & prévoir.



Il est improbable que les grands torréfacteurs
puissent acheter une quantité suffisante de café de
qualité supérieure dans les pays ol ils ont ’habitude
de s’approvisionner. On pourrait denc s’attendre
4 une augmentation de I'importance du.commerce,
mais elle pourrait é&tre temporaire. I1 est possible
aussi que d’autres ports remplacent partiellement
les ports allemands. Par suite de la ¢réation du
marché commun, on s’attend 4 une baisse-des impor-
tations par Hambourg et Bréme, principalement au
profit de Rotterdam et accessoirement A celui d’An-
vers. Cette évolution est liée & 1'économie de frais
de transport qui en resulteralt pour une partle de
la République fédérale.

Les droits et impots qui frappent uniformément les
diverses qualités de café masquent aux yeux des
consommateurs les différences de prix du café vert,
Une diminution de ces droits et taxes favoriserait
les mélanges contenant du Robusta bon marché
en augmentant la consommation de la clientéle
actuelle et en permettant peut étre d’atteindre de
nouvelles couches de consommateurs. Il faut re-
marquer que les gros torréfacteurs ne sont cependant
pas intéressés par une baisse des droits de douane,
car lé crédit douanier de trois mois dont ils ]oulssent
est pour eux une source de proflts 1mportants

11 - 4. LA TORREFACTION
a) -"Pvroduction

La production de café torréfié a été de 177 000
tonnes en 1961. 80 9%, de cette production est con-
sommée dans les ménages, qui achétent géréralement
le café en grains, le reste est consommé dans des
établissements publics. Le café est assez souvent
moulu en présence du client par le commergant,
beaucoup plus rarement par le torréfacteur.

La production actuelle de café soluble correspond
au traitement de 5 a 6 9 des importations de café
vert. Ce marché est détenu par Nestlé (Nescafé et
Ali), D.E.K. (Deutsche Extraktkaffee Kompanie)
et Gereral Foods (Maxwell).

Le marché du café décaféiné est le fief de Kaffee Hag.

On trouve aussi sur le marché allemand du café
sans tanin vendu surtout par Darbown et Jacobs. .

b‘) Structure

Nous avons déja signalé le réle de plus en plus
1mportant que prennent les gros torréfacteurs. A
ceux-ci, il faut d’ailleurs ajouter les grosses organi-
sations telles que Edeka et G.E.G. (Gross-Einkaufs-
gesellschaft  Deutscher =~ Konsumgenossenschaften
mbH). 11 est difficile de définir la part des importa-

tions réalisées directement par les torréfacteurs.
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plantations..

Ceci est dii en particulier au fait que bon nombre de
gros torréfacteurs pessédent sous d’autres noms
des firmes d’importation, A titre d’exemple, G.E.G.
et Edeka importent 50 %, pour leurs propres besoins
et 50 9, pour d’autres.torréfacteurs.-Quant-a Tchibo,
il réalise ses-importations sous le-nom de Breiger: -

Sil’on ne considére que le marché du café consommé.
dans les ménages (80 9, de la consommation totale),

la part des deux principaux torréfacteurs est la
suivante :

— Tchibo 22 4 23 %, (18 %, des importations totales);
— Jacobs 21 %,

Parmi les deux . mille torrefacteurs aucune - autre
firme ne depasse &%, o

(16 % des 1mportatrons totales).

1l nex1ste prathuement en Allemagpe aucun im-
portateur ou torréfacteur. qu1 posséde . suffisamment
de. plantatlons pour couvrir ses besoins, Les efforts
dun certain nombre de firmes allemandes pour
acquérir de grandes surfaces ont été annulés par
la guerre.

’ Bernhard Rothfos d Hambourg est de loin Pimpor-

tateur le plus important. ‘Il .achéte directement
dans les. pays d’origine. Il avait des intéréts dans
Uentreprise de torréfaction Heimbs a Brunswick,
mais il a vendu sa participation. Rothfos a aussi
abandonré sa participation- chez Eduischo (Bréme),
torrefactlon et commerce de café par correspondamce

Max Herz, Hambourg, est le torréfacteur le plus
important sous le nom de Tchibo. Il importe diree-
tement tous ses cafés verts. Il posséde des planta-
tions au Kénya.

Jacobs, Hambourg, est plus ou moins. spécialisé
au Guatémala ou réside depuis uh certain temps
I’héritier du nom, qui fait des achats pour la firmé
Celle-ci possede déja sur place deux installations
pour le traitement du café et cherche & acquérit des
Elle a déja quelques plantations au
Mexique. ~

Kaffee Hag a4 Bréme a une filiale: américaine et
posséde des plantations en Amérique Centrale.

Kaffee Hag est la seule entreprise allemande d’im-

portance internationale.” Les firmes d’origine non-
allemande sont spécialisées en café soluble.

‘c) Tendsnces -

'Tanf que le. reglme fiscal pour le café reste le méme,

on ne peyt pas s’attendre a des changements impor-
tants, exception faite des resultats d’une concentra-
tion progressive.

Dans I'emballage on verra sans doute un, dévelop-
pement de la boite étanche. Les ventes du café
soluble augmenteront en valeur . relative.. Il est
difficile de prévoir les conséquences d'une diminu-
tion ou d’une . abolition- des:taxes - spécifiques. On



verra probablement de nouvelles habitudes de

consommation, et:des adaptations de la part de
torréfacteurs. Dans ce cas, l'emballage du café
moulu en boite étanche gagnera en importance,
parce qu’il pourra substituer un nouvel élément de
prestige A celui des cafés aux gros grains.

[

1 -5. LA DISTRIBUTION

Circuits de distribution

Jous avons déja signalé que 20 9%, de la consomma-
on était réalisé dans les débits de boisson, les
oOtels, et les restaurants. On estime que 30 9, du
olume des achats des ménages se fait par corres-
ondance directement auprés des torréfacteurs.
e procédé, qui est inconnu dans les autres pays de
» C.E.E.; s’est surtout développé dans les années
ui ont suivi la guerre, lorsque l'approvisionnement
tait encore difficile.

orréfié en vrac qu'ils emballent eux-mnémes, en
énéral sous leur propre marque. Les autres 85 9,
ont achetés directement emballés chez les torré-
acteurs.

a vente directe au détaillant et au consommateur
e justifie d'une part par la suppression de la marge
u grossiste et d’autre part par le fait que le consom-
nateur peut disposer ainsi d'un café plus fraiche-
nent torréfié.

HE Q0 thingg ot Do T OTD d Sty B

o

) Lieux d’achat

-

.a répartition des points de vente était la suivante
en 1961, au moment de I'enquéte :

— gros commerces d’épiceries 26 9,

- commerces d’épiceries de moyenne impor- - 35 9,
tance

-+ petits commerces d’épiceries 6 %

—+ filiales et coopératives d’achat 26 %,

-— commerces de produits laitiers 7 %

c¢) Types d’emballage

Nous retrouverons ce qui a été dit plus haut: Le
gafé. ordinaire est surtout emballé en sachets de
papier, en général exécutés en papier laminé de
métal, et doublés de cellophane, le café soluble en
boite métallique. La vente du café en vrac n’est
cependant pas négligeable. T

) Tendances

ar correspondance dominée actuellement par Tchibo

d

On observera peut-étre une régression de la vente
B ;

et Eduscho. Cette évolution pourrait étre due d’une

es détaillants achétent 15 %, du volume de café_

.26

part au fait qu'il est possible de se procurer prati-
quement partout maintenant du café fraichement
torréfié, et d’autre part au fait qu'une baisse des
droits et impoéts, en diminuant les prix du café,
rendrait la part relative des frais d’expédition
prohibitive.

C’est probablement pourquoi Tchibo a développé
depuis 1957 un réseau de succursales, principalement
dans les grandes villes, qui comptait déja 166
unités en 1960. .

11 - 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX

a) Droits et taxes

Le café vert est soumis actuellement aux droits et
impots suivants :

— 1,00 DM, par kg, de droit de douane:
— 3,60 DM, par kg, d'impét & la consommation;

— 0,36 DM, par kg, d’imp6t de compensation sur le -
chiffre d’affaires au niveau du commerce de gros.

On trouve ainsi une imposition totale de 4,96 DM
par kg pour le café vert, majorée de 20 9, pour le
café torréfié. ‘

Quoique le niveau et la dénomination des droits
aient souvent varié, le principe d’un droit trés
élevé est trés ancien. Il est encore prélevé, au stade
du détail, un impdét normal de 4 %, sur le chiffre
d’affaires. '

b) Contingentements

De 1951 4 1953, les importations de café ont été .
partiellement libérées, mais devaient tenir compte
des engagements commerciaux de la République
fédérale. Ces engagements ont conduit & un contin-
gentement des cafés en provenance d’Amérique
Centrale et de Colombie, les importations de café
du Brésil étant au contraire complétement libres, et
méme fortement encouragées. En 1953 intervient
un accord avec le Brésil qui ne permettait que
I'importation de 30 parties de café d’Amérique
Centrale et de 40 parties de café de Colombie pour
100 parties de café brésilien. En 1954 la clé de
répartition a été assouplie et permit I'importation
des mémes tonnages a partir de ’Amérique Centrale,
de la Colombie et du Brésil.

A partir d’avril 1955, les importations de café ont
été pratiquement libérées, les importations étant
seulement soumises & une déclaration. L’accord de
Washington (1959) en réglementant les exportations a
eu, de ce fait, des effets indirects sur les importations.

c) Contréle des prix

Il n’y a aucun controle des prix du café en Allemagne.



d) Eléments constitutifs des prix

EnDM
Cote Colombie Santos Tchibo
d’Ivoire Middling II Gold Moca
(par kg de café vert)

Prix FOB 1,70 3,66 3,28 -~ 3,50
Frais de mise en CAF 0,34 0,44 0,39 0,42
Prix CAF 2,04 4,10 3,67 3,92
Transbordement 0,04 0,06 0,05 0,06

2,08 4,16 3,72 3,98
Marge de 'importateur 3 %, 0,06 0,12 0,11 0,12
Prix d’achat du torréfacteur 2,14 4,28 3,83 4,10
Droits de douane (spécifiques) 1,— 1,— 1,— 1,—
Imp6t a la consommation . 3,60 3,60 3,60 3,60
Impét de compensatiog sur le chiffre d’affaires 0,36 0,36 0,36 0,36
Prix d'un kg de café vert, vendu chez le torvéfacteuy 7,10 9,24 8,79 9,06
Perte a la torréfaction 20 9, 1,42 1,84 1,76 1,82

. (par kg de café torréfié)

Prix de la quantité de café vert nécessaire & I’obtention .
d’un kg de café torréfié . 8,52 11,08 10,55 10,88
Cotits de torréfaction et marge du torréfacteur 1,70 2,22 2,10 vend
Prix d’achat du grossiste 10,22 13,30 12,65 par
Marge du grossiste 1,18 1,52 1,46 corres-
Prix d’achat du détaillant ) 11,40 14,82 14,11 pondance
Marge du détaillant (y compris 4 % d’imp6t sur le ‘
chiffre d’affaires) ‘ 2,86 3,70 3,51
Prix de détail d’'un kg de café tovréfié 14,26 18,52 17,62 16,20

e) Récapitulation - Incidence des différents postes

En pourcentage

Du Du prix

prix CAF  de détail.

Du

Du prix

prix CAF de détail

Céte d’Ivoive

Matiéres premiéres nécessaires

pour obtenir 1 kg de café torréfié 100 17
Droits de douane (spécifiques) 49
Autres imp6ts (spécifiques) 194 33
Frais de fabrication 70 12
Frais de distribution \ 146 25
Impodts sur le chiffre d’affaires 23

Total 582 100

Santos 11

Matieres premiéres

Droits de douane (spéciﬁtiues)

Autres impdts (spécifiques)
Frais de fabrication
Frais de distribution

Impbts sur le chiffre d’affaires

Total

100 25
27 7
108 26
50 13
100 25
15 4
100

400

27



f)

Incidence sur le prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

A ttitre d’exemple, on peut imaginer que I'abolition
des droits et taxes spécifiques réduirait le prix du
café Robusta (Cote d’'Ivoire) de 1,29 x 42 °/0 =549%,.

De¢ méme, le prix du café Santos IT serait réduit de
1,29 x 32 9, =41 9.

Ce| calcul suppose que les. frais de distribution (ainsi
que les impots sur les chiffres d’affaires) sont propor-
tignnels aux prix, alors que les frais.de fabrication
sont constants.

11)- 7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
"— LE COMPORTEMENT ET LES OPI-
NIONS ' '
a) Les cqhsommateurs

1.|Répartition des ménages consommateurs

En pourcentage du nombre-total des ménages

Nombre de ménages consommateurs de café

80
Dagnt : n’utilisent pas de succédanés de café 39
Nombre de ménages de consomateurs de
succédanés 57
Dont n'utilisent pas de café 16
Nombre de ménages consommdteurs de café et
succédanés : 41
Dont : ne mélangent jamais café et succédanés 34
Nombre de ménages utilisant du café en grains 71
Nombre de ménages utilisant du café moulu 24
Nombre de ménages utilisant du café soluble 12

2.| Influence des caractéristiques socio-démograpbhi-
‘ques des ménages

L¢s jeunes ménageéres utilisent plus que les autres
le| café soluble. Les achats par correspondance, et
dans les magasins spécialisés, sont plus populaires
chez les ménagéres d’age plus avancé.

L¢s jeunes ménagéres utilisent le filtre pour faire'le
café, relativement plus que les autres groupes.

Le nombre de consommateurs de café est relative-
ment bas dans les classes de revenu bas, celui des
cansommateurs de soluble est négligeable. Ces
classes utilisent, plus que les autres, l'achat par
cqgrrespondance; et moins que les autres les magasins
spécialisés. L'importance des achats est en corréla-
tion avec la classe sociale, mais. le prix ne varie pas
systématiquement avec la classe sociale.

© 60 ans et plus

3. Répartition des  consommateurs
d’iges (consommation de la veille)

par . groupe

En pourcentage par catégorie

Café Succédar}és
de café
2- 9ans ‘ 3 32
10 - 19 ans 23 44
20 - 59 ans, hommes 53 35
20 - 59 ans, femmes 60 30
50 40 -

En pourcentage du nombre total de consommateurs

2- 9ans 10
10 - 19 ans D T 18
20 - 59 ans, hommes 33 28
20 - 59 ans, femmes C 42 27
60 ans et plugz Y 17 17
Total

N

28

Total des occasions

100 100

- b) Les habitudes de consommation:

1. Heures

En pourcentage.du nombre total des ménages

Petit déjeuner

56

Dans la matinée 7
Déjeuner ‘ . 5 .

Dans l'aprés-midi 40

Diner 9

Dans la soirée 3

- 120

2. Mode de préparation

Dans 41 9, des cas, on utilise une cafetiére avec
filtre. Le café préparé sous forme d’infusion dans
56 9, des cas; les autres types de préparation ne
correspondant qu’a 3 9, des cas.

Dans 20 9, des cas, on ajoute les ingrédients supple—
mentaires lors de la preparatlon du café :

— thicorée 2 A,
— malzkaffee et substituts 7 9;;
— sel 10 %; ‘

— autres produits (cacao etc...)

29,



3. Typés de boisson
Le café est mélangé avec du lait dans 86 %, des cas
et bu noir dans 14 9, des cas.

Le pourcentage de consommateurs buva.nt d’ autres
b01ssons la veille de I'enquéte est le suivant :

— the _ | "22 %
o chocolat ovomaltme kola 15 %
— lait 32.%
L= jus de fruits 15 %

c) Oplmon des menageres i

Le cafe moulu par le torrefacteur est en geénéral,
eonsidéré . comme moins ‘bon- ‘que le cafe en grains;
pourtant environ 14 %, des ménagéres consomma-
trices de café achéteraient certainement ou vrai-
semblablement le café moulu, si celui-ci était Inoms
cher que le cafe en grams

Le café moulu emballe en boite scellee est_considéré
plus favorablement que le café moulu emballé en
sachet.

Le café soluble est, en général, trouvé moins bon
que le café en grains; pourtant 10 %, des ménageres
consommatrices de café achéteraient certainement
ou vraisemblablement le café soluble, si celui-ci
était moins cher que le café en grains.

Si les impo6ts baissaient considérablement, plus de
40 9, des ménagéres consommatrices de café en
utiliseraient plus, dont la moitié beaucoup plus.

11 - 8. LA PUBLICITE

a) Budget

Le total du budget de pub11c1te depasse 100 000 000
DM. Pour les différents torréfacteurs l'importance
de la publicité dépend de leur dynamisme commer-
cial et de leur systéme de vente. En effet, la vente
par correspondance demande plus d’annonces que la
vente par l'intermédiaire des détaillants.

b) Formes
On ne connait’ pas limportance respective des

différentes formes de publicité. *Toutefois il semble
que’ la publicité par- placards dans les transports

publics et les cafés est importante. La pubhc1te par

primes est neghgeable

D’autre part, on mentionne non seulement les mar-
ques mais aussi les pays d’origine (pour les torré-
facteurs qui ont des liens avec des plantations ou
installations dans ces pays). On insiste enfin sur le
fait que la vente par correspondance permet au café
d’arriver plus frais.

29
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Ainsi le consommateut connait I'origine du café et
puisque ce café est trés cher, son choix sera guidé
par la publicité qui met Paccent beaucoup plus sur
les qualités que sur les occasions de consommation.

11-9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Les facteurs explicatifs

Les facteurs retenus ont été les suivants :

— la population,

— le revenu,

— le prix,

(la variable a éxpliquer étant la consommation).

Les variables représentant ces facteurs sont :

consommation par habitant de café vert en kg;

revenu national par habitant, en DM 1953;

gv
B

prix de détail du kg de café torréfi¢é en DM
1953.

b) Choix du modéle dynamique retenu
Ta rupture due & la guerre a été en Allemagne

beaucoup plus sensible que dans les autres pays
et ce n’est qu’en 1957 que la consommation a rejoint

..celle de. 1938.: Cette longue rupture exphque que la

rapide croissance observée de 1950 4 1960 soit en
partie conjoncturelle et non liée a des structures de
consommation comme en Italie ol le café est un.
prodult dont I'expansion rapide se maintiendra dans
les années & venir, car le niveau actuel est encore

faible.

Le modéle a élasticité constante par rapport au
revenu et au prix que nous avons essayé :

0 R
log — = — 0,852 log Pg -+ 1,105 log — — 2,104
N N

donne un a]ustement valable ave¢ un coefficient de
corrélation global de Ryp,e3 = 0,937 sur 26 points.
Il nous parait toutef01s difficilement utilisable pour
les perspectives a cause de ses fortes elastlcltes aux
prix et aux revenus.

Nous “avons donc cherché a. a]uster sur l’ensemble
de la période (1925-1961) une fonction linéaire du
prix et du revenu en coordonnées anthmethues

Une fonction de ce type rend compte d’une consom-
mation dont la croissance par rapport au revenu
est intermédiaire entre celle, trés lente, d'une consom-
mation proche de la saturation et celle plus rapide,
d’une consommation qui démarre.



-Le modéle obtenu’ est le suivant :
R
— = —0,0714 P4 4 0,000871 — + 1,484
N N
Le coefficient de corrélation Rj,23 = 0,963, obtenu

sur 26 points, est excellent. C’est donc ce modéle
que nous avons retenu.

Les élasticités aux prix et aux revenus sont les
suivantes :

E, Eyp
1950  + 1,95 — 3,0
1955 -+ 1,01 — 0,64
1961  + 0,89 — 0,30

La forte diminution de l’élasticité par rapport .au
prix s’explique par la forte baisse du prix de détail

Allemagne (R.F.) — Café

du café de 1950 4 1960 et la trés forte croissance de
la consommation pendant cette période.

c) Conclusion

L’élasticité par rapport au prix, calculée en 1960,
semble faible : le prix de détail du café en Allemagne
est plus élevé que celui des autres pays de la C.E.E.
et environ double des prix en France, Belgique et
aux Pays-Bas. Il semble donc qu’une baisse impor-
tante du prix devrait entrainer une augmentation
de la consommation correspondant A une élasticité
supérieure 4 —0,3.

Cette baisse devrait étre obtenue principalement
par une diminution des taxes, car le prix CAF ne se
répercute que pour 25 9, sur le prix de détail, ce
qui n’incite pas les torréfacteurs & s’intéresser aux

cafés bon marché.

L’élasticité par rapport au revenu a beaucoup baissé
depuis 1950, car la consommation a augmenté plus
vite que le revenu. Elle ne devrait pas subir de chute
aussi sensible jusqu’en 1970.

TABLEAU No 7

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Consommation Q Q Consommation Q Q
totale _ — totale — —

Année observée N N Année observée N N

Q 1000 kg observée _ calculée Q 1 000 kg observée calculée
1925 88 777 1,42 1,95 1950 34 200 0,69 0,75
1926 103 626 1,65 2,02 1951 41 285 0,82 0,89
1927 121 857 1,93 2,12 1952 55 199 1,09 1,00
1928 135 160 2,12 2,20 1953 84 246 1,65 1,41
1929 143 371 2,24 2,18 1954 100 396 1,94 1,96
1930 152 954 2,38 2,10 1955 114 287 2,22 2,36
1931 155 623 2,41 1,95 1956 128 725 2,47 2,62
1932 124 560 1,92 1,81 1957 147 214 2,79 2,79
1933 124 560 1,91 1,86" 1958 152 843 2,86 2,98
1934 144 720 2,21 2,03 1959 175 663 3,26 3,20
1935 141 720 2,12 2,17 1960 193 200 3,48 3,49
1936 149 160 2,21 2,31 1961 212 000 3,77 3,61
1937 170 760 2,52 2,46
1938 189 600 2,76 2,62
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GRAPHIQUE Ne 7

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économéirique

A

Légende

Consommation
(en kg pav habitant)

Consommation observée

= e Consommation calculée

3
7 ~
6
5
4
/’4
.
3 - , / ~ o
2 DT e ’ [ PO p-l‘/ — 2=
— ~ bt STV, TS L
L~ ~ /)
1 o’
=3
(i
1920 1925 1930 1993 1950 1955 1960
< p : 2eme guerre mondiale
11 - 10. PERSPECTIVES R

a) Tableau des prévisions

Le modéle utilisé pour la perspective est celui défini
dans la partie précédente et ajusté sur la période

N

— 0,0714 Pé + 0,000871 — + 1,484
N

Nous en déduisons pour 1970 le tableau de prévi-

1925-1961 sions suivant :
Tableaw des prévisions de la consommation de café vert en Allemagne (R.F.)
R A
. Population = Hypo’c}-xese Py Q/N Q .
Année en millions N de prix @ on k en milliers
: ™) (2 ) J de tonnes
1961 56,2 3 700 0 15,3 3,77 212,000
0 15,3 4,65 280,860
1a 16,8 4,54 274,216
1b 13,8 4,76 287,504
Ic 12,2 4,87 294,148
1970 1d 10,7 4,98 300,792
Hypothese 60,4 4 890 2 a 14 .4 4,71 284,484
faible 2b 13,9 4,75 286,900
3 a 12,7 4,84 292,336
3b 10,1 5,02 303,208

Voir suite du tableau page suivante.
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(suite dit tableau de la page précédente)

Tableaw des prévisions de la consommaﬁonde café vert en Allemagne (R.F.)

R &se
. Population —= Hyp otl}esc Pg Q/N Q .
Année il N de prix ) en k en milliers
o mitions NG (3) J de tonnes
0 15,3 5,30 320,120
1la 16,8 5,20 314,080
1b 13,8 5,41 326,764
1970 1c 12,2 5,52 333,408
Hypothese 60,4 5 640 ld 10,7 5,63 340,052
forte ' 2 a 14,4 5,37 324,348
2b 13,9 5,40 326,160
3 a 12,7 5,49 331,596
3b 10,1 5,67 342,468

1) En DM 1953,
2; Voir pages 17 et 18.

3) Prix de détail du café torréfié, en DM 1953.

b) Discussion des résultats

p—t

"élasticité par rapport au

prix, déduite du modéle,
emble sous-évaluée. :

w

'n’ Allemagne. le prix-du café est plus élevé que celui
es autres pays de la C.E.E. Il semble qu’il freine le
éveloppement de la consommation de fagon plus
mportante que ne lindique 1’élasticité trouvée
— 0,3 en 1960); le prix du café a fortement décrit
epuis dix ans (de 31 DM/kg 1953 en 1950 4 15,3 DM
kg 1953 en 1961), tandis que le revenu augmentait
¢gulierement durant cette période, et ces deux

ariables ne sont pas tout a fait indépendantes

< S =0 —~5 0 0.m
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(reg = 0,350). Il est donc impossible d’isoler par-
faitement les poids respectifs -du prix et du revenu

- dans I'accroissement de la consommation.

Nous avons néanmoins appliqué le modéle aux -
différentes hypothéses, conservant cette faible in-.
fluence du prix sur la consommation, préférable -
malgré tout a la surestimation qui aurait été intro-
duite par le modéle & élasticité constante.

En définitive, nous avons retenu les prévisions
suivantes pour 1’année 1970 :

Hypothése de revenu 290 000 tonnes,

faible : soit 4,8 kg par habitant;
Hypothése de revenu 340 000 tonnes,
forte :

soit 5,6 kg par habitant.



12. FRANCE — LE CAFE

12-1. LA CONSOMMATION

a)Consommation globale et par habitant

Depuis 1961 la France n’est plus le premier des
importateurs européens. Elle a cédé la premiére
place 4 I’Allemagne.

Les consommations annuelles de café vert ont été

les suivantes :

Consommation  Consommation

globale par habitant
1927-1929 165 000 t 4,01 kg
1937-1939 S 179 000 t 4,27 kg
1957-1959 189 000 t 4,24 kg
1961 197 500 t 4,29 kg

On remargque, d’une part, la faiblesse du taux d’ac-
croissement ‘de la consommation et, d’autre part,
une rupture de trend entre I'avant et 'aprés-guerre.

12 -2. LES PAYS D’ORIGINE

b) Analyse qualitative

La consommation de café en France croit actuelle-
ment de facon lente, et n’a retrouvé qu’en 1958 le
niveau d’avant-guerre. La rupture de trend due a
la guerre peut étre expliquée de différentes fagons :

Les Francais consomment effectivement moins de
café qu’avant-guerre (de l'ordre de 20 %), surtout
le soir.

L’accroissement de la productivité et la technique
de l'enrobage au stade de la torréfaction pourraient
expliquer en partie la baisse du niveau des impor-
tations de café vert aprés-guerre, d’autant plus que
la bonne gestion d’une entreprise de torréfaction a
remplacé la spéculation comme source de profit.

Les professionnels ne sont pas tous d’accord pour
admettre que la baisse de qualité (remplacement de
I’Arabica par du Robusta) soit un facteur important
pour expliquer la baisse de consommation. L’étude
économétrique a d’ailleurs montré que le facteur
importations d’Arabica

importations de Robusta

n’était pas explicatif.

a) Importations des divers pays en pourcentage des importations totales

En pourcentage

Pays d’origine 1927-1929 1937-1939 1957-1959 1961
Breésil 61 46 19 17
Autres pays d’Amérique 27 20 6 6
Indonésie 9 7 — —
Autres pays — — 3 5
ARABICA 97 73 28 28
Madagascar 2 16 18 15
Cote d’Ivoire et Dahomey . 7 37,5 40
Autres pays de la zone franc et divers 1 4 16,5 17
) ROBUSTA 3 27 72 72
Total 100 100 100 100
Tonnage total de café vert en milliers de tonnes 165 179 189 197,5

b) Analyse qualitative

L’approvisionnement de la France en café vert s’est
complétement modifié aprés la guerre, tant en ce
qui concerne les pays d’origine que les variétés
consommées.

1. Les pays d’origine

De 1920 a 1938, le principal fournisseur était le
Brésil dont la part allait en diminuant. Parallélement,
la participation des pays d’Amérique Latine, impor-
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tante en 1920, diminuait jusqu’'en 1938. Ces four-
nisseurs du café Arabica furent progressivement
remplacés, pendant la période 1931-1938, par des
pays de la zone franc: Madagascar, puis Cote
d’Ivoire.

De 1949 4 1959, le principal fournisseur est devenu
la Céte d’'Ivoire auquel se joignent d’autres pays
de la zone franc: Madagascar, Cameroun, Togo.
Les pays de I’Amérique Latine sont écartés au profit
du Brésil pour le contingent d’Arabica importé sous
licence (environ 23 %, des importations). :



2.|Les variétés consommeées

Jusqu'en 1930, plus- de 90 9%, des importations
étaient constituées d’Arabica; puis ce pourcentage
diminua pour passer & 70 9, en 1938. Apres-guerre,
c’est le Robusta que I'on consomme le plus en pro-
portions & peu prés constantes de 1950 a.1959 : 75 %,

3.\ Causes de ces changements

La part des pays de la zone franc dans I'approvision-
nement de la France en café vert est restée tres faible
tant que ces pays étaient petits producteurs, c’est-
a-dire jusqu'en 1930 environ. Ensuite, ayant com-
mencé & produire (Madagascar surtout), ils furent
protégés deés 1931 et de ce fait augmenterent encore
leur production (Cameroun, Céte d’lvoire, Togo).
Ceci a imposé apres-guerre, d’ajouter a la protection
douaniére par les taxes, le contingentement de
T’Arabica.

-3. LE COMMERCE D’IMPORTATION ET

12
DE TRANSIT
a)| Les différents intermédiaires

1.\« Les chargeurs a Vovigine »

Les exportateurs du pays producteur: ce sont
souvent, dans les pays de la zone franc, des comptoirs
appartenant & des sociétés francaises d’importation;
parmi celles-ci, les trois principales traitent 35 a
40 9%, de la totalité des cafés importés. Dans les
autres pays producteurs, certains importateurs
disposant de bureaux font fonction de chargeurs.

2./ Les importatenrs

Leur nombre est de 170 environ, et 33 d’entre eux
traitent 75 9, du marché du café vert, mais aucun
d’entre eux ne dépasse 7 9. Ils sont concentrés,
mjs & part ceux de Paris, dans les principaux ports :
Le¢ Havre, Marseille, Bordeaux et Dunkerque.

3./ Les courtiers

Ils sont une centaine établis dans les grandes villes
et| les ports. 60 %, des cafés verts de la zone franc,
soit 90 000 tonnes, plus les 50 000 tonnes de cafés
étrangers passent par leur intermédiaire.

I1| faut distinguer entre :

courtiers-agents : ils représentent surtout les
preducteurs étrangers et sont une trentaine environ,
mais douze d’entre eux controlent 80 a 90 9%, de ce
marché;

et courtiers : (essentiellement pour les cafés dits
coloniaux), ils sont soixante au Havre et certains
sont assermentés (arbitrage).

" b) Infrastructure du commerce d’iinportation

1. Modalités d’achat

Les importateurs, achétent en général CAF, s'il

- s’agit de café zone franc, et FOB, ¢’il s’agit de café
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d’autres provenances. Ils peuvent passer ou non
par l'intermédiaire des courtiers. Les trois principaux
processus d’achat sont les suivants : ~

— ventes a termes (rare);

— ventes au disponible (onéreux pour l'acheteur
car les stocks sont faibles donc les qualités recherchées
d’autant plus rares);

— ventes fermes 4 livraison différée.
C’est le dernier qui est le plus employ?é.

Les courtiers; informent leurs clients, facilitent les
transactions en matiére de prix, arbitrent en cas de
désaccord sur la qualité (courtier assermenté). Ils
mettent en laison :

— soit exportateur et importateur,
— soit importateur et torréfacteur,
— soit deux importateurs.

La commission des courtiers-agents est de 1 9,
celle des courtiers de 0,50 9%,.

Enfin, une partie des importations (17 9,) ne passe
pas par les intermédiaires précédents, certains
torréfacteurs achetant directement aux chargeurs.
Cependant l'avantage obtenu quant au prix est
contre-balancé par I'hétérogénéité de la qualité d'une
livraison a l'autre.

2. Le marché & terme

Bien qu’au Havre un contrat Arabica ait été récem-
ment ouvert, l'essentiel des transactions se fait sur
du disponible ou des ventes a livraison différée et
le role régulateur du marché a terme a complétement
disparu. Rappelons qu’avant-guerre, en régime de
liberté des prix et des importations, les importateurs
pouvaient faire des opérations beaucoup plus vastes
et financer aussi leurs stocks en jouant sur la fluc-
tuation des cours et en s’arbitrant sur divers marchés.

3. Les ports d’arrvivage

Ce sont principalement Le Havre et Marseille ol
arrivent 60 9%, des tonnages importés, puis Bordeaux
et Dunkerque qui en regoivent environ 20 %,.

Arrivages par port en 1958

Le Havre 34 %
Marseille 26 %
Bordeaux 13 %
Dunkerque 7,6 %
Divers . 19 9%
Total 100 9%




c) Evolution - Tendances

Depuis la guerre, il y a eu dans le commerce d’impor-
tation un raccourcissement des circuits et une
certaine concentration.

1. Raccourcissement des circuits

L’importateur a disparu dans certains cas comme
intermédiaire.. Dans les autres cas, leurs marges
sont réduites (0,50 a 2 9%,) et leurs possibilités com-
merciales limitées; certains traitent d’ailleurs direc-
tement avec les producteurs étrangers et se passent
de courtiers. Ces derniers conservent cependant un
role important dans les transactions entre impor-
tateurs. ‘

2. Cencentation
A cause de cette menace d’éviction, certains impor-
tateurs et courtiers se sont regroupés pour lutter
contre les exportateurs étrangers qui, eux aussi, se
regroupent et tentent de traiter directement avec
les torréfacteurs.

3. Tendances

Le raccourcissement des circuits au détriment des
importateurs et des courtiers et la concentration,
tant au stade des chargeurs qu’'a celui des impor-
tateurs (au profit de 10 et 30 entreprises respective-
ment) semble devoir se poursuivre.

Cette évolution a été retardée par l'attentisme des
professionnels (ils espéraient une libéralisation en
matiére d’approvisionnement) et par certaines luttes
d’influence stériles. La demande des torréfacteurs
était d’autre part trop dispersée pour pouvoir
stimuler les efforts de réorganisation au stade de
I'importation.

12 - 4. LA TORREFACTION

a) Production

L’essentiel de la production de café torréfié
(160 000 t). est constitué par du café en grains
(140000 t); le reste comprend le café soluble
(11 000 t), le café moulu (7 000 t) et le café décaféiné
(2 000 t environ). :

1. Les cafés en grains (90 % du marché)

Ces cafés sont constitués de mélanges de plusieurs
variétés : en général 3/4 de Robusta et 1/4 d’Arabica
ou de variétés fines.

La plupart des torréfacteurs offrent trois ou quatre
sortes de cafés :

— les cafés « supérieurs » & forte teneur de Moka,
Haiti, Santos (12 a 14 NF/kg au détail en mars 1961);
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— les cafés de bonne qualité composés de variétés
fines, Robusta, Santos (10 a 12 NF/kg);

— les cafés « moyens » ou « standard » comprenant

60 9% et plus de Robusta (9 NF/kg environ);

— les cafés bon marché a forte teneur en Robusta
(7,5 & 8,5 NF/kg).

Les deux derniéres sortes sont de loin les plus vendues.

Le café en grains est commercialisé sous emballage
en sac de papier de 250 g.

2. Les cafés moulus (4 % du marché)

IIs vont surtout aux restaurants et débits de boissons.
Pour la vente au public, le cott des emballages
(boites en fer blanc) est un frein important.

3. Les cafés solubles (7 % du marché)

Ces cafés sont le fief de Nestlé (Nescafé) et Legal.
Iis ne contiennent pratiquement que du Robusta;
le petitesse des grains de cette variété disparait
ainsi. Les cafés solubles sont commercialisés en
boites de fer blanc de 50 g.

4. Awres sortes de café

A coté du café normal soluble précédent, il est apparu
depuis quelques années deux autres sortes de café
soluble :

— le décaféiné (environ le quart de la production
totale de café soluble);

© — le « Ricoré » (Nestlé) (5 9%, de cette production),

qui est un mélange d’hydrocarbonate, de café et de
chicorée. '

b) Structure

I’industrie de transformation du café se caractérise
par une grande dispersion et une faible technicite.

1. Grande dispersion

Sur 2700 torréfacteurs environ, 2000 sont des
artisans, épiciers ou grossistes, torréfiant occasion-
nellement; 600 sont d’importance modeste; et les
autres, une centaine seulement, peuvent étre consi-
dérés comme torréfacteurs industriels. Les plus gros
ne traitent guére plus de 10000 a 12000 tonnes
par an. Il s’agit dans ce cas souvent des coopératives
ou sociétés a succursales multiples. Notons enfin,
que l'on doit réunir une trentaine d’entreprises de
torréfaction pour englober 50 % du marché du café
torréfié.

Cette dispersion se retrouve évidemment sur le plan
géographique et la plupart des torréfacteurs ont un
réseau de distribution qui ne dépasse pas la région.



| Faible technicité

2

E

caractére artisanal et on ne peut parler d’industrie
que dans le cas de trés rares torréfacteurs pour
lesquels les tonnages traités justifient des installa-
tions modernes. Elle est liée d’autre part 4 la limi-
ation autoritaire des marges de fabrication freinant
tout effort d’équipement.

Enfin, outre ces deux principales caractéristiques,
notons qu’il n’y a pas de liaisons financiéres impor-
. tantes, mis a part le groupe Nestlé.

c) Tendances

Ifévolution se fera, comme pour le commerce
d/importation, dans le sens d’une concentration.
Elle aura deux causes principales :

1. Nécessité d'un regroupement financier pour
assurer les investissements nécessaires :

|

— aux équipements de torréfaction d'une part,

— au conditionnement et A la commercialisation
'autre part.

NI =

. Nécessité de s’adapter aux formes nouvelles de
distribution (grands magasins, super-marchés) qui
achéteront de plus en plus par gros tonnages.

12 - 5. LA DISTRIBUTION

a) Circuits de distribution

1, Café destiné aux débits de boisson et aux hétels-
restaurants (11.000 t en 1960)

a distribution s’effectue directement du torréfac-
eur (en général spécialisé) a I'hotelier.

o+

2. Café destiné a la consommation familiale

| constitue la majeure partie du café torréfié en
france (147 000 t en 1960). Il peut emprunter les
ircuits principaux :

O ] b

-+ ventes directes au détaillant 10 9,
— ventes aux groupements d’achat de détail-
lant 17.%
— ventes par I'intermédiaire de grossistes 27 9,
- ventes au commerce intégré (succursales
I 44 Y,

nultiples, magasins populaires, coopératives)

‘b) Lieux d’achat

La répartition des points de vente est la suivante :

— épiceries 50 %
- commerce intégré 44 Y,
— divers 6 %

lle est liée & la dispersion. Les briileries ont un
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c¢) Types d’emballages

Le café en grains est vendu le plus souvent en sac
de papier de 250 grammes, le soluble et le moulu en
boite scellée ou en bocal de verre, sauf s'il est moulu

sur place.

d) Tendances

La part du commerce intégré, dans la distribution
du café, augmentera en méme temps que celle des
grossistes et des détaillants diminuera. D’autre part,
I'avenir du café moulu en boites ou moulu chez le
détaillant semble limité.

12 - 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX

a) Droits et taxes

Dés 1931, la France a protégé les cafés des pays de
la zone franc & mesure que leur production augmen-
tait. Cette protection, liée a la politique de valorisa-
tion du Brésil maintenant les cours du café sur le
plan international, a incité ces pays et principalement
la Coéte d’Ivoire, Madagascar et le Cameroun, a
augmenter encore leur production, ce qui a rendu
nécessaire, aprés-guerre, une protection accrue.

Nous allons comparer ici 'incidence des droits de
douane et taxes sur le café avant et aprés guerre.

1. Avant-guerre

L’essentiel des droits de douane était constitué de
droits fixes ou droits spécifiques dont étaient exemp-
tés les cafés «coloniaux». Cependant il a existé
jusqu’en 1937 une faible taxe ad valorem de 8 9%,
remplacée ensuite par une taxe de licence d’impor-
tation. Les principales taxes étaient :

— la taxe de protection coloniale;
— la taxe intérieure de consommation.

Nous donnons ci-dessous l'incidence de ces droits
et taxes sur le prix de détail du café en 1939:

Taxes aux 100 kg -

Taxe de protection coloniale 0,40
" Taxe intérieure de consommation 3,25
Taxe de licence d’'importation 0,90
4,55 NF
Plus droits spécifiques (pour cafés étrangers
seulement) 3,50 NF
Total 8,05 NF

Le prix de détail du café était de 1'ordre de 0,25 NF/
kg (Source I.N.S.E.E.).



Sil’on suppose que le mélange était a 75 9, d’Arabica,
c’est-a-dire 4 75 9, de café hors zone franc, on en
conclut que les taxes étaient de I'ordre de:

(8,05 x 75) + (4,55 x 25)
= 7 NF/100 kg, soit

100
28 9%, du prix de détail.

2. Apres-guerre

Les droits spécifiques ont été remplacés par des
droits ad valorem (10 %) en 1947, mais suspendus
jusqu’en 1955. A cette date les pays africains de la
zone franc qui voient leur production augmenter
rapidement, ont besoin d'une protection accrue et
le droit ad valorem est porté a 20 9,. Les cafés de
la zone franc sont bien entendu exemptés de ces
droits.

Au 1er janvier 1962, ces droits sont, en application
du Traité de Rome, de 18 9, pour les cafés étrangers
et de 13 9% pour les cafés venant des pays de la
CEE.

La taxe intérieure de consommation (0,225 NF/kg)
est complétée, toujours en 1955, par la taxe unique
sur le café de 1,20 NF/kg (percue a l'importation et
correspondant 3 la taxe sur la valeur ajoutée).

Ainsi l'incidence des taxes et droits sur le prix de
détail du café est d’environ 20 9, en 1961 (contre
28 9%, en 1939), alors que la proportion d’Arabica
est de 25 9 au lieu de 75 %,.

b) Contingentement

Depuis la fin de la guerre, le contingentement s’est
ajouté a la protection tarifaire et les Robustas
étrangers et les brésiliens de bas classement sont,
en régle générale, écartés.

¢) Contrdle des prix

Le prix de détail du café est actuellement réglementé
en France.

d) Eléments constitutifs des prix

Nous prendrons comme mélange-type un café
constitué de 759, de Robusta (zone franc) et de
25 94 d’Arabica (Brésil).

1. Prix CAF du Robusta zone franc

Le café¢ Robusta est acheté au producteur & un prix
fixé par la caisse de stabilisation locale. Ce prix a
varié en 1960 de 180 a 210 NF/100 kg. Nous retien-

drons pour la suite la base de 200 NF. Ceci donne :
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En NF[100 kg

Prix payé au pays producteur 200
Taxes et droits de sortie 80
Frais de mise en FOB 15
Frais de mise en CAF

(10 9% du prix CAF) 30
Prix CAF 325

2. Prix CAF d’un Avabica

Nous prenons le Santos II de New-York dont le
prix CAF au Havre est de 430 NF/100 kg.

a) Prix rendu usine de torréfaction

En NF [kg

Robusta Santos 11

Prix CAF 3,25 4,30
Frais de mise en entrepbt 0,04 0,04
Droits et taxes (droit de 18 9, ad

valorem sur le Santos II en

zone franc) 1,42 2,25
Frais divers 0,14 0,16
Prix usine 4,85 6,75

b) Prix de revient usine

En NF kg

Robusta Santos 1T

Prix rendu usine 4,85 6,75
Coflit de torréfaction 0,47 0,47
Perte en poids 1,10 1,48
Fournitures — Conditionnement 0,30 0,40
Prix de revient usine du café tor-

réfié et conditionné 6,72 9,10

Le prix de revient usine du mélange 4 3/4 de Robusta
et 1/4 d’Arabica est de 7,30 NF/kg.

¢) Prix de vente au grossiste du mélange

- I1 se décompose ainsi :

En NF |kg

Prix de revient usine 7,30
Frais de vente 0,30
Marge nette du torréfacteur (2 & 3 9, du prix

de vente) ' 0,215
Contribution au fond de propagande

(1 % du prix CAF) 0,035
Total 7,85




d} Prix de détail

En NFjkg

Prix de vente au grossiste 7,85
Miarge brute du grossiste .

(5 9% du prix de détail) 0,45
Miarge brute du détaillant

(8 9% du prix de détail) 0,70
Total . 9,00
e) Récapitulation - Incidence des différents postes

e mélange considéré comprend trois quarts de
obusta et un quart d’Arabica.

ans ces conditions, la décomposition du prix en
ifférents postes donne :

g o

En pourcentage

Du Du prix
prix CAF . de détail

Matiéres premiéres nécessaires pour

1 kg de café torréfié 100 47
Droits de douane (18 9, ad valorem

pour le Santos IT - provenance hors

zone franc) 5 3
Taxes ) 41 20
Frais de torréfaction et marge du tor-

réfacteur 36 17
Frais de distribution 28 13
Total 210 100

f)| Incidence sur le prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

‘abolition des droits et taxes réduirait le prix de
étail de :

B =

1,13 x 23 9% = 26 %

e calcul suppose que les frais de distribution sont
roportionnels aux prix, alors que les frais de fabri-
tion sont constants.

QY O

12 - 7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
— LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS :

a) Les consommateurs

—

Répartition des ménages consommatenrs

S

afé

w

ur 100 foyers :

96 consomment du café,
4 ne consomment pas de café;

91 consomment du café en grains,
3 consomment du café moulu,
2 consomment du café soluble,

3 consomment du décaféiné en grains,
3 consomment du décaféiné moulu,
5 consomment du décaféiné soluble.

Substituts

Sur 100 foyers :
30 consomment du café pur,
70 consomment des substituts;

65 consomment de la chicorée,
7 consomment du ricoré,
4 consomment du malt,-
1 consomme de I'orge.

2, Influence des caractéristiques socio-démographi-
ques des ménages

Café :

La proportion de foyers consommateurs est plus

forte :

— dans les communes rurales;

— lorsque la ménagére est active agricole;

— lorsque le chef de famille est ouvrier ou agri- -
culteur.

Le café normal soluble est consommé surtout :
— lorsque la ménageére est jeune, active non agricole;
— lorsque le revenu est élevé.

Le café décaféiné est consommé surtout :
—- lorsque le foyer habite Paris ou la Seine;
— lorsqu’il comporte des personnes 4gées. -

Substituts :

1 9% seulement des consommateurs de chicorée ne
sont pas consommateurs de café. La chicorée est
surtout consommée dans le Nord-Est, I’'Ouest, le
Centre-Est.

D’autre part, les ouvriers utilisent relativement
moins souvent la chicorée que les .agriculteurs.
Enfin, la consommation de chicorée semble diminuer
lorsque le revenu augmente. :

3. Répartition des consommateurs par groupe
d’dges ‘
(consommation la veille de enquéte)

En pourcentage

Du niombre total

Catégories I”ar . des
catégorie
consommateurs

23 9ans ' 54 9
10 4 19 ans 75 15
20 a 59 ans hommes 92 29
20 a 59 ans femmes 92 29
60 ans et plus 87 18
Total 100




On voit que la consommation est trés homogéne
par groupes d’4ges et que le café est bien implanté :
83 9%, des individus Agés de plus de 2 ans consom-
ment du café.

b) Les habitudes de consommation

1. Heures (consommation la veille de Venquéte) :

— petit déjeuner 88 %
— matinée 6 %
— repas de midi 46 9,
— aprés midi 21 9,
— repas du soir 11 9,
— soirée 3 %

Le café est relativement peu consommé entre les
. repas et le soir.

2. Modes de préparation :

— 75 % des ménagéres préparent le cafe a partir
de café en grains; .

— 64 9, utilisent des cafetiéres classiques;

— 17 %, surtout les ménagéres jeunes ou résidant
dans les villes. utilisent des cafetiéres du type
Salam;

— 84 9, servent couramment le café réchauffé au
cours de la journée, cette proportion diminue dans
‘la région parisienne (72 9%,).

3. Types de boissons :

— 48 9%, des individus consomment le café noir;
— 57 9, des individus consomment le café au lait;
— 5 9%, des individus consomment du thé;

— 5 9, des individus consomment du chocolat;

— 109, des individus consomment des petits
déjeunés chocolatés;

10 9, des individus consomment du lait pur;

de

3 9%, des individus consomment des succedanes
caté;

10 9% des individus consomment des tisanes.

On doit remarquer que 50 9%, environ des individus
consomment le café noir et 60 9 au lait.

¢) L’opinion des ménagéres

Le café en grains est préféré au café moulu dans
60 9% des cas et considéré comme équivalent (gofit)
dans 20 9, des cas.

Les ménagéres fracaises sont -trés attachées au café
en grains bien que souvent elles ne sachent pas en
reconnaitre la qualité au simple examen des grains.
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12-8. LA PUBLICITE

a) Budget

Il y a deux sources principales de publicité : celle
du comité de propagande du café et celle faite par
les marques.

1. Publicité du Comité de Propagande

La contribution des importateurs, que l'on peut
qualifier de volontaire puisque la perception ne se
fait pas sous forme de taxe fiscale, est uniforme.

11 s’y ajoute celle des producteurs de la zone franc
qui cotisent par I'intermédiaire des caisses de stabili-
sation et celle des producteurs étrangers qui le font
dans le cadre de ’Accord International sur le café.

Enfin les torréfacteurs versent également une cer-
taine somme. Le Comité de Propagande recoit aussi,
par lintermédiaire du syndicat des cafés verts,
environ 2 millions de NF par an. Le budget semble
se trouver 4 un niveau de croisiére depuis plusieurs
années.

2. Publicité des marques

L’ordre de grandeur des budgets des grandes marques
(Legal, Nestlé, Caiffa, Maurice) est souvent compara-
ble, parfois supérieur, a celui du Comité de Propa-
gande et a tendance a augmenter. On peut estimer
que la publicité globale faite pour le café est d'un
milliard et demi a deux milliards d’anciens francs.

b) Formes

En ce qui concerne la publicité collective, elle se
répartit ainsi : :

— 1/3 a la radio et la télévision;
— 1/3 aux magazines et 4 la presse féminine;

— le reste se fait par affichage dans le métro ou les
transports publics (notamment lignes de banlieue
dans la région parisienne), par l'intermédiaire de
I'enseignement hotelier et ménager, par l'affichage
routier, par des affichettes, des brochures et des
tracts, enfin en liaison avec les distributeurs.

En général on ne met pas 'accent sur le pays d’ori-
gine du café :

La publicité par marque insiste évidemment sur la
qualité du café proposé associée quelquefois au pays
d’origine (café gofit brésilien).

Enfin, les ventes a primes sont surtout utilisées
dans le Nord de la France dans la proportion de 15 9%,
environ (soit pour 20 a 25 000 t). ()

<

(1) D’aprés les derniéres informaticns recueillies, il semble
que ces ventes a primes soient plus répandues.



Pour augmenter_la consommation, il faudrait axer

la [publicité sur les thémes suivants :

ne pas faire réchauffer le café;

le consommer plus souvent entre les repas;

ne pas y mélanger de chicorée;

— consommer & chaque occasion un nombre plus
élevé de tasses.

Certains de ces thémes ont déja été utilisés a la
suite d'une étude effectuée antérieurement par
la|Société O.R.I.C.

12-9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

Les facteurs explicatifs

a)
Lgs facteurs retenus ont été les suivants :
— la population,

— le revenu,

— le prix. -

Les variables susceptibles de figurer dans le modéle .

sont donc :

= consommation par habitant, en kg;

| ® 2| ©

= revenu national par habitant, en milliers de
N  AF 1953;

Py = prix de détail du café torréfi¢, en AF 1953.

La concurrence des produits de substitution n’inter-

vient pratiquement pas et n’a pas été retenue. En.

effet, la consommation de thé est négligeable par
rapport & celle du café (1 %) et la chicorée est un
produit complémentaire du café qui tend trés
lentement & rétrograder.

Analyse des enquétes des dépeanses de ménage
(coupe CREDOC 1956)

b)

L’étude graphique de la liaison dépenses par mé-
ndge-revenu des ménages pour la consommation
de café et de thé (boissons regroupées dans l'en-
quéte CREDOC 1956) a permis de déterminer une
élasticité statique moyenne par rapport au revenu
de E’, = 0,3 en assimilant la courbe a une droite.

Un ajustement plus précis sur les points observés
a pu étre fait par une courbe de type logistique :

D 3,024
log —=2,392 — 1)
M R
— 15
M
D
— = dépense par ménage, en milliers de NF par an,
M en 1956;
R
—{ = revenu par ménage, en milliers de NI¥ par an,
M en 1956.
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La courbe obtenue est trés plate, ce qui signifie
que la consommation du café (en toute rigueur:
café + thé) est trés homogéne dans les différentes
couches de la population. Ceci recoupe les résultats
de I'enquéte auprés des consommateurs: 96 9, des
foyers consomment du café.

L’élasticité statique par rapport au revenu s’obtient
a partir de la formule (1) précédente :

R
3,024 —
M 1
E, =230 — 2,30 = ——
R 2 loge
— 15
M
Cette élasticité a pour valeur .
E’y = 0,34 en 1956
R
au point de revenu — = 6,3 qui est celui ou 50 9,

des ménages ont un revenu inférieur a. 6,3

R
(— en milliers de NF 1956).
M :

En extrapolant dans le temps cette loi de consom-

mation en coupe instantanée, c’est-a-dire en ad-

mettant implicitement qu'a revenus égaux, les

comportements des consommateurs présentent un

caractére permanent, on en déduit les élasticités

statiques par rapport au revenu aux points médians
R

— == 7 pour 1960 et — = 10 pour 1970 :
M M '

E’, = 0,33 en 1960,
E’, = 0,31 en 1970.

c¢) Choix du modele dynamique retenu

La consommation francaise par habitant a été a peu
prés stable avant-guerre, oscillant autour de la
valeur moyenne de 4,200 kg. Apres-guerre elle a
augmenté de fagon & peu prés constante depuis le
niveau de 3,600 kg pour retrouver en 1959-1960
le niveau moyen d’avant-guerre.

Cette faible variation ainsi que le fait que la loi de
I'offre et de la demande ne joue pas librement par
suite des contingentements, expliquent la difficulté
d’ajuster avec précision des modeéles faisant inter-
venir le prix et le revenu.

Les essais d’ajustement que nous avons effectués
nous ont donné, pour les modéles logistiques et
classiques, des coefficients de corrélation voisins
et de I'ordre de 0,75.



Ce sont donc beaucoup plus, & notre avis, des consi-
dérations de structure et des hypothéses sur le sens
général de I'évolution possible de la consommation
qui doivent permettre de trancher :

Ou l'on estime que la consommation francaise est
maintenant revenue au niveau de quasi saturation
d’avant-guerre, que ce niveau étant obtenu, la
consommation de café augmentera peu dans les
années A venir, alors le modéle A retenir sera le
modéle logistique de la forme :

Q A

N R

— 1B

N
Ou bien l'on estime que la croissance d’aprés-guerre
se maintiendra au rythme lent actuel, que le phéno-
méne général de diffusion du café & I'échelle de la
C.E.E. jouera et donc que le niveau de 4,200 kg sera
largement dépassé, alors le modéle a retenir sera
le modele classique de la forme :

+ C

Q R
log—=Alog Py + Blog— + C
N N

Nous pensons que cette deuxiéme hypothése est la
plus plausible et c’est celle que nous avons retenue.

Le modéle classique ajusté sur les deux périodes
d’avant-guerre et d’apres-guerre donne les résultats
suivants-:

.0,629

avant-

) R guerre

log — = — 0,247 log Pg + 0,298log — +- :
N N 0,600
aprés-

guerre

Le coefficient de corrélation globale est Rj o3
0,74, ce qui est significatif pour 29 points.

Les faibles valeurs de 1’élasticité-prix et de I’élasticité-
revenu nous donneront donc de plus des prévisions
modérées qui justifieront d’autant mieux notre choix.

d) Conclusion

Le modele retenu concrétise le choix que nous avons
effectué : la consommation de café est fonction a la
fois du prix et du revenu, ce dernier ayant un effet
un peu plus important.

L’influence de ces deux facteurs est faible mais
constante dans le temps. Elle permettra a la consom-
mation francaise de s’approcher, petit a petit, des
niveaux européens de consommation de café. Cette
croissance lente est le reflet de la structure de la
consommation du café en France qui €st trés homo-
géne, le produit ayant pénétré toutes les couches de
la population.

TABLEAU N° 8

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

France- — Café
Consommation Q Q Consommation Q Q
3 totale — — . totale — —
Année observée N N Année observée N N
Q 1000 kg observée calculée Q 1000 kg observée calculée
1921 153 722 3,92 4,09 1950 149 656 3,59 3,83
1922 173 100 4,39 4,25 1951 151 683 3,61 3,76
1923 157 711 3,95 4,25 1952 165 341 3,90 3,85
1924 170 714 4,24 4,26 1953 170 498 4,00 ‘3,86
1925 168 056 4,14 4,11 1954 169 406 3,94 3,83
1926 154 172 3,77 4,00 1955 180 431 4,17 3,93
1927 158 983 3,88 4,09 1956 182 553 4,18 4,08
1928 165 136 4,02 4,14 1957 181 474 4,12 4,13
1929 170 006 4,12 4,31 1958 188 892 4,24 4,21
1930 178 838 4,30 4,51 1959 196 507 4,36 4,31
1931 193 971 4,63 4,48 1960 197 700 4,34 4,42
1932 186 899 4,46 4,34 1961 197 400 4,29 4,52
1933 196 353 4,69 4,28
1934 176 301 4,20 4,24
1935 188 490 4,49 4,13
1936 186 513 4,45 4,21
1937 185 305 4,42 4,34
1938 186 263 4,44 4,38
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Consos

GRAPHIQUE N° 8

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Légende

Consommation observée

————— = Consommation calculée
nmation

(en kg pav habitant)

7 -
6
4
5
P :
i S | e
3
2
1
7
o ‘
1920 1925 1970 1935 1950 1955 1960
4————p :T2eme guerre mondiale
12 - 10. PERSPECTIVES 0 : R
log — = — 0,247 log P4 -+ 0,298 log — + 0,600
a) Tableau des prévisions N N
Le modéle utilisé pour la perspective est celui défini Nous en déduisons, pour 1970, le tableau de prévi-
précédemment et ajusté sur la période 1921-1960 : sions suivant :
Tableau des prévisions de la consommation de café vert en France
Povalati R Hypothese p Q
Année °P u. a,.t1on N de prix ; 3d QN en milliers
en millions A @ (® en kg de tonnes
1961 46,0 349 ‘ 0. 701 4,29 197,400
701 4,79 244,290
la 771 4,68 238,680
. 1b 631 4,92 250,920
1970 1ec 561 5,06 258,060
Hypothese 51,0 4925 14 491 5,23 266,730
faible 2 a 687 4,81 245,310
2b 680 4,83 246,330
3 a 613 4,95 252,450
) 3b 526 5,14 262,140
Voir suite du tableau page suivante.
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Tableau des prévisions de la consommation de café vert en France
(Suite du tableau de la page précédente)

. R Hypothése Q
Année POP“,]a,tlon N gg prix I'jd QIN en milliers
en millions B ®) ®) en kg de tonnes
0 701 4,94 251,940
1a 771 4,82 245,820
1b 631 5,07 258,570
1970 1c¢ 561 5,22 266,220
Hypothése 51,0 470 1d 491 5,39 274,890
forte 2 a 687 - 4,96 252,960
2b 680 4,97 253,470
3a 613 5,11 260,610
3b 526 5,30 270,300

(1) En milliers de F 1953. -
(2) Voir pages 17 et 1
(3) Prix de détail du café torréfié, en F 1953.

b) Discussion des résultats

Le modéle économétrique suppose une politique
commerciale analogue & celle déja suivie.
I’avenir, il ne semble pas que la concurrence s’accen-
tue & cause d’une pression des torréfacteurs étrangers
car les rapports de force entre les gros torréfacteurs
sont & peu prés équilibré dans le marché commun.

Une réduction des taxes en France pourrait néan-
moins augmenter les marges des torréfacteurs et
entrainer ainsi une politique de promotion axée
sur l’augmentatlon de la consommation entre les
repas, & midi et le soir.

Dans
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Néanmoins, compte tenu de la quasi constance de
la consommation du café par habitant depuis plu-
sieurs décennies, nous pensons que les chiffres les
plus probables pour l'année 1970 seront ceux du
modeéle; légérement majores pour I’hypothése forte,
ce qui donnerait :

255 000 tonnes,

Hypotheése de revenu
_ soit 5,00 kg par habitant;

faible :

275 000 tonnes,

Hypothése de revenu
soit 5,40 kg par habitant.

forte :



13
a)

Les consommations globales et par habitant annuelles

-1. LA CONSOMMATION

Consommation globale et par habitant

de café vert sont les suivantes :
Consommation Consommation
globale par habitant
1927-1929 47 000 t 1,18 kg
1937-1939 37 000 t 0,86 kg
1957-1959 81 000 t 1,67 kg
1961 105 000 t 2,12 kg

13. ITALIE — LE CAFE

Les importations de café vert sont décroissantes en
Italie avant-guerre. Elles ont un trend croissant
aprés-guerre, mais le niveau de la consommation
par habitant est le plus bas de la C.E.E.

b) Analyse qualitative

Le taux d’accroissement élevé de la population
limite les augmentations de la consommation par
habitant. En tonnage total, les progrés de la consom-
mation sont relativement rapides aprés-guerre.

13- 2. LES PAYS D’ORIGINE
a) Importations des divers pays en pourcentage des importations totales
. En pourcentage
Pays d’origine 1927-1929 1937-1939 1957-1959 1961
Brésil 75 50 28 38
Autres pays d’Amérique 15 25 22 16
Autres 5 10 11 12
ARABICA 95 85 61 66
Afrique zone franc — — 2 8
Indonésie 2 10 19 2
Congo (Léopoldville) — — 15 15
Autres 3 5 3 9
ROBUSTA 5 15 39 34
Total 100 100 100 100
47 37 81 105

Tonnage total de café vert en milliers de tonnes

=

Analyse qualitative

. Les pays d’origine

 part du Brésil a été considérablement réduite
ir rapport a- celle d’avant-guerre. Elle augmente
nouveau a la suite de la politique de I'L.B.C.
nstitut Brésilien du Café) qui a formé un stock
ins le port franc de Trieste ol tout achat de café
brésilien donne droit & une réduction sur un tonnage
égal. En 1961, 38 9, du café importé était brésilien.

sl

P~

—
2

2. Les variétés consommées

Alors qu’avant-guerre le café Robusta était trés peu
consommé en Italie, aprés-guerre il constitue 34 9,
des importations. On retrouve le phénoméne dans
d’autres pays ot les Robusta d’Afrique et d’Indonésie
ont remplacé les cafés brésiliens de qualité moyenne.

44

13-3. LE COMMERCE D’ IMPORTATION ET
DE TRANSIT ' :

En 1961 les importations de café en Italie ont été
de 105 000 tonnes, ce qui correspond & une consom-
mation par téte de 2,12 kg.

a) Les différents intermédiaires

Il y a 7 firmes qui font le commerce du café sous le
nom « d’agent-représentant » de maisons étrangéres.

La plupart des 121 importateurs sont concentrés en
Italie du Nord. Les plus importants — 5 ou 6 —
commercialisent 5000 a 7000 tonnes de café par
an. Ils sont essentiellement fixés & Génes et Milan.

Les importateurs moyens regoivent 3 000 tonnes
environ. Enfin, 40 9, seulement du café importé
en Italie passent par les importateurs. Le reste est
acheté directement par les torréfacteurs.



b) Infrastructure du commerce d’importation

1. Modalités d’achat

L’importation de café vert est libre en Italie. Elle
s’effectue sur la base du Contrat Européen pour le
café. Il n’y avait pas de contrat-type pour I'Italie
avant-guerre. Maintenant il en existe deux.

Les chambres d’arbitrage italiennes sont situées a
Trieste, Génes et Milan. Le café peut étre stocké
dans des entrepdts en franchise de douane et dédouané
seulement lorsqu’il est retiré; dans les pays africains
on achéte en général FOB, en Amérique on achéte
CAF.

2. Les ports
Les principaux ports ot1 arrive le café sont :

Pourcentage en 1960

Génes 43
Trieste 40
Venise 6
Autres (dont Naples) - 11

99 000 tonnes = 100

Tous les ports sont dotés d’entrepdts ordinaires et

d’entrepdts en port franc, mais il en existe d’autres .

dans certaines villes : Milan, Florence.

Pendant les années 1960 et 1961, les entrepoOts en
port franc appartenant a I'Institut Brésilien du Café
ont pris beaucoup d’importance.

c) Evolution - Tendances

Depuis que l'importation du café est libre, la fonc-
tion de I'importateur s’est considérablement amoin-
drie, car les torréfacteurs peuvent importer directe-
ment et le font. En effet, la libération des échanges
a simplifié¢ les modalités d’achat et le prix est prati-
quement le méme chez les importateurs et chez les
-agents des pays producteurs; les importateurs sont
donc devenus trés souvent de simples agents :

— ils choissisent et soumettent les offres aux clients;

— ils organisent le transport, jusqu’aux entrepdts
en franchise de douane; '

— ils s’occupent du réglement financier (devises).

Ceux qui ne sont pas de simples agents, n’ont pas
de gros stocks, car la faiblesse des marges ne leur
permet pas de prendre ce risque. Ils vendent donc :

— soit du disponible (rare),
— soit a livraison différée.

Enfin, 'acheteur italien recherche systématiquement
le produit meilleur marché, ce qui implique une
baisse de qualité réguliére.

13- 4. LA TORREFACTION

a) Production

80 000 tonnes de café torréfié ont été produites en
1960, dont 90 9, en grains.

En pourcentage

Café en grains 90
Café moulu 4
Café soluble 2
Café décaféiné . 4
Total 100

1. Le café en grains

I1 est vendu sous forme de mélanges dont il existe
quatre types principaux :

a) Le café « supérieur » ou « Gran bar » est constitué
de Moka-Haiti-Santos-Milds d’Amérique Centrale
(2 400 a 2 700 lires/kg).

b) Le café de « bonne qualité » ou « bar » est com-
posé de Robusta, Santos et variétés fines. Il est
souvent employé par les bars (2 000 a 2 400 lires/kg).

¢) Le café « moyen » ou « bon gofit » se compose
de Robusta et Santos brésilien essentiellement
(1700 a 2 000 lires/kg).

d) Le café « bon marché » ou « famille » contient

. exclusivement du Robusta et des brésiliens de
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I'LB.C. (Santos) (1 600 a 1 700 lires/kg).

Le café en grains est livré aux bars en sac de trois
kilos. Pour la consommation familiale, il est souvent
moulu sur place et ensuite emballé dans un sac en
papier. Le café pré-emballé chez le torréfacteur 1'est
dans des sacs de 100 g ou 200 g.

2. Autres sortes de café

Le café moulu est peu répandu: le consommateur
considére que, traité ainsi, le café perd rapidement
son aréme.

Le café soluble (2,6 9%, du torréfié) est surtout
représenté par Nescafé (80 9, de ce marché), mais
d’autres firmes dont Motta se sont récemment
intéressées a ce produit.

Le café décaféiné (4 9, du torréfié) est surtout le
fief de la marque Hag (80 9%, du marché) qui couvre
toute I'Italie gridce a une bonne organisation
commerciale.

b) Structure

Il yv a environ 1 050 torréfacteurs en Italie; la plu-
part sont des artisans (moins de 200 kg de café par
jour). Une dizaine de firmes seulement dépassent
1 000 kg par jour et trés peu font 3 000 kg. 1l faut




réunir 25 torréfacteurs pour englober le quart du
marché (le plus gros, La Vazza, représente 6 9%,
de|la production).

Cette industrie de transformation est donc trés
digpersée. Enfin, la marque du café n’a pas beau-
coup d’importance aux yeux du public sauf pour le
déraféiné (on demande la marque Hag).

13-5. LA DISTRIBUTION

a)| Circuits de distribution

La consommation se répartit de la fagon suivante :
30 %,
70 %.

— consommation hors ménage

— consommation des ménages

En ce qui concerne cette consommation des ménages,
il faut remarquer que la vente directe aux ménages
a |partir de petits torréfacteurs, représente environ
7 % du total. . '

b) Lieux d’achat

En pourcentage

Magasins de torréfaction spécialisé 12
Epiceries 43
Autres magasins 36
Coopératives ' 8
Super-marchés 1
Total : 100

¢) Types d’emballage

Dfaprés U'enquéte, dans 70 9, des cas le café est
emballé sur place. Dans 25 9, des cas il est déja
emballé en sachet de papier. Les primes sont utilisées
dans 25 9, des cas environ.

'13 -6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX

a) Droits et taxes

Les droits de douane et taxes sur le café sont trés
élevés; leur montant est supérieur au prix CAF du
café. Les droits de douane sont des droits spécifiques

_dont le montant était de 65 lires, au 1T janvier 1961.

De plus, il est per¢u d’une part une taxe de consom-
mation trés élevée de 500 lires par kg et d’autre
part une taxe ad valorem de I'ordre de 12 %, (Importe
Generale Entrata) dont le montant est, en 1961, de
135 lires environ. A ces droits et taxes s’ajoutent
bien str les taxes & l'importation plus ou moins
communes A tous les produits: droit d’entrée, de
timbre, de statistique, taxe de débarquement, droit
administratif dont le total n’excéde pds quelque
lires.

En résumé, un kg de café vert dédouané est taxé
de 704 lires (le prix CAF est de 300 a 500 lires).

b) Contingentements

Il n’y a pas de contingentement pour le café vert.
Par contre l'importation du café torréfié provenant

de nombreux pays producteurs (dont le Brésil) est
assujettie & une autorisation spéciale.

c) Contrdle des prix

Il n’y a pas de contrdle des prix en Italie.

d) Eléments constitutifs des prix

Les prix ci-dessous sont valables pour 1'année 1960.

1. Prix rendu usine.

Les trois principaux types de café utilisés provien-
nent du Brésil, de Haiti et du Congo (Léopoldville) :

En lives par kg

_Santos Haiti Congo (Léo) Meélange
Prix FOB 500 —_ ’ 300 —
Prix CAF 530 547 316 440
Droits de douane 65 65 65 59
Taxes d’importation 638 638 638 638
Frais jusqu’a l'usine 28 26 13 25
Prix rendu usine 1261 1 276 1 032 1 162
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2. Prix de vente au grossiste (ou an détaillant)

11 se décompose ainsi :

En lives par kg

Prix usine 1 162
Frais de torréfaction 20
Pertes de transformation 257
Frais de vente, emballage 105
Publicité 25
Marge de transformation 236
Prix de vente au grossiste 1 805

3. Prix de détail

La marge de distribution (détaillant plus grossiste
le cas échéant) est de 395 lires. Le prix de vente du
café au consommateur est donc de 2200 lires
environ.

e) Récapitulation - Incidence des différents postes

En pourcentage

Du Du prix
prix CAF de détail

100
160

25
39

Matiéres premiéres

Droits de douane et taxes

Frais de transport, et de débarque-
ment 3 1

Cotit de torréfaction et emballage 70 17
Cotit de distribution 73 18
Total 406 100

f) Incidence sur le prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

L’abolition des droits et taxes spécifiques réduirait
le prix de détail de 1,18 x 39 %, = 46 9%,. Ce calcul
suppose que les frais de distribution sont propor-
tionnels aux prix, alors que les frais de fabrication
sont constants.

13 - 7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS

a) Les consommateurs

1. Répartition des ménages consommateurs :

Sur 100 foyers : 82 consomment du café 4 la maison,
dont : 1 consomme du café soluble,
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1 consomme du café décaféiné,
54 consomment du café en grains,
26 consomment du café moulu.

Remarque : par café moulu nous entendons, soit
celui moulu au magasin au moment de 'achat, soit
celui déja moulu lors du conditionnement.

2. Les caractéristiques socio-démographiques des

foyers consommateunrs :

La consommation de café est plus répandue :
— dans I'Italie du Centre et du Nord,
dans les grands centres,

dans les catégories a revenus élevés,

dans les familles nombreuses.

3. Répartitions des consommateurs par groupe
d’dges

(Dans la journée qui précéde Venquéte)

En pourcentage par catégorie

Café noir Cafe? a

lait
Jusqu’a 2 ans. s 29
De 3 2 12 ans 7 55
De 13 4 19 ans 39 46
De 20 a 59 ans (hommes) 64 26
De 20 & 59 ans (femmes) 58 31
Plus de 60 ans 61 31

b) Les habitudes de consommation

1. Hewres (la veille de Penquéte)

Ewn pourcentage par catégorie

Petit déjeuner 69
Matinée ‘11
Repas de midi 26
Apreés-midi 32
Repas du soir 14
Soirée 13

D’autre part 73 9, des individus interrogés avaient
consommé du café.



2./'Modes de préparation

La cafetiére express est la plus employée (60 9%,) avec
cafetiere « napolitaine » (26 9).

Les filtres et les cafetiéres moins perfectionnées
sont peu employés {10 9).

3. Les types de boisson

35 9% des foyers consommateurs emploient des
produits substituts du café. Parmi les foyers consom-
mateurs de café, a peu prés la méme proportion
utilise des substituts. Le substitut le plus employé
est P'orge (44 %), puis le malt (9 9%). Les marques
de succédanés interviennent pour 40 9, environ;
ces derniers sont employés dans les familles non
consommatrices de café surtout en Italie du Sud
et en mélange dans les familles consommatrices
de café.

3-8. LA PUBLICITE

a) Budget

Le budget consacré A la publicité n’est pas négli-
geable. Il se répercute pour 10 a 30 lires par kilo
en ce qui concerne la publicité courante (soit 1 9,
du prix de détail) et atteint 60 lires par kilo lorsqu’il
s’agit de concours assortis de prix.

b) Formes

Les concours avec distribution de prix sont trés
répandus. En général cela consiste en distribution
de « points » dans les paquets de 100 grammes;
un nombre déterminé de points est alors requis par
I'obtention d’'un prix.

Llimportance de cette pratique est variable selon
les firmes. Par contre la publicité faite pour les
ubstituts du café est trés forte. Elle se fait surtout
a|travers les « média » traditionnels (presse, radio
télévision) et fonde ses arguments sur les carac-
téristiques nocives du café spécialement & l'usage
des enfants.

12}

13-9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Les facteurs explicatifs

Les facteurs susceptibles d’expliquer la consomma-
tion de café en Italie sont les suivants:

—r la population,

— le revenu,

— le"prix.
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Nous retiendrons donc les variables :

Q .
— = consommation par habitant (la consomma-
N tion est confondue avec les importations
nettes de café vert) en kg;

R

— = revenu national par habitant, en milliers de
N lires 1953;

Py= prix de détail du café torréfié, en lires

constantes 1953.

La consommation de thé est négligeable par rappor
a celle du café. :

Les produits de substitution sont assez fréquemment
employés en mélange avec le café et sont tres utilisés
pour la consommation des enfants.

b) Analyse des enquétes des dépenses de ménage

Il n’existe pas pour l'ensemble de I'Italie d’enquétes
de budgets de ménage tenant compte nommeément
des produits étudiés. Ceux-ci se trouvent groupés
sous des rubriques plus larges dont il est impossible
de les isoler (enquéte de 'ISTAT 1953-1954).

L’enquéte portant sur le comportement de 1 000
ménages 4 I'égard de ces trois produits (phase F
de I'étude) ne distingue que trois classes de revenu :

— inférieure a la moyenne,
— moyenne,
— supérieure a la moyenne,

dont les limites sont elles-mémes malaisées a4 définir
et il est impossible d’utiliser ces données qualita-
tives dans des calculs d’élasticité (dépenses  par
rapport au revenu) statique.

Les autres études de budgets de ménage (ouvriers
de la C.E.C.A., Sicile, Ville de Turin) sont trop
localisées pour que l'on puisse en extrapoler les
résultats sur 'ensemble de I'Italie.

A

Toutefois il apparait & travers ces études que le
café, bien que trés répandu, est considéré comme un
produit cher, ce qui explique la consommation
élevée de succédanés employés en mélange dans
les familles peu aisées, consommatrices de café.
L’influence du prix est donc importante dans les
habitudes de consommation.
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c¢) Choix du modéle dynamique retenu

Bien que la structure économico-politique de I'Italie
d’avant-guerre soit différente de celle d’aprés-
guerre, nous avons tenté d’ajuster un modele global
sur I'ensemble des deux périodes.

Nous avons essayé les ajustements suivants :

1. Un modéle a élasticité décroissante analogue
4 celui adopté pour la France.

L’ajustement obteriu sur 29 points donne :

17
4+ 0,321

——100
N

log — = —
N

Coefficient de corrélation R = 0,73.

Le niveau asymptotique de la consommation obtenu
par cet ajustement est trés faible. II donne une
consommation maximum de 2,1 kg; comparée a la
consommation enregistrée dans les autres pays,
-elle ne peut étre retenue comme consemmation
limite.

Le faible niveau de vie italien peut expliquer les
faibles consommations enregistrées jusqu’alors, mais
on ne peut considérer cette situation comme défini-
tive et adopter, dés maintenant, une élasticité au
revenu décroissante.

En effet, il semble que pour des produits qui ne sont
pas de premiére nécessité il faille atteindre un
certain seuil de niveau de vie a partir duquel la
consommation du produit s’accroit brusquement :
soit qu’il pénétre de nouvelles couches de la popu-
lation, soit qu’il y ait une augmentation sensible
des quantités consommées. La forte disparité des
revenus en Italie (tant régionale que sociale) est en
fait masquée par le revenu moyen par habitant
utilisé dans les modéles, de méme que la consomma-

tion moyenne par habitant — laisse supposer une
N

répartition uniforme de la consommation. En fait,
la rapide augmentation du revenu en Italie devrait
permettre de toucher, dans les années & venir, des
couches de la population qui, bien que consomma-
trices de café, en utilisent de faibles quantités, et
d’aligner leur consommation sur celle des couches
plus favorisées et donc d’augmenter fortement la
consommation globale. C’est pourquoi nous n’avons
pas retenu le modéle a élasticité décroissante.

2. Nous avons tenté d’ajuster un modéle corres-
pondant a la branche 2 de la courbe logistique
(C'est-a-dire linéaire par rapport au revenu en
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coordonnées doublement logarithmiques) et faisant
intervenir les prix, soit un ajustement de la forme :

R
log —=alog — + blog Pg + ¢
N N

L’ajustement obtenu sur 29 points a donné I'équa-
tion suivante :

Qo : R
log — = — 0,782 log Py + 1,141 log — -+ 0,059
N , N

Le coefficient de corrélation global est bon : R = 0,90

Le coefficient de corrélation partiel entre les prix
et les quantités est —0,65 ce qui est significatif
pour un ajustement obtenu sur 29 points. L’élasti-
cité par rapport au prix peut donc étre mise en évi-
dence par ce modele.

C’est donc ce dernier modéle que nous avons retenu :

0 R
log — = — 0,782 log Pg + 1,141 log — -+ 0,059
N N

avec, pour coefficient de corrélation : R1,23 = 0,90.

*élasticité par rapport au revenu est: E, = 1,14,
celle par rapport au prix Ep, = — 0,78.

C’est ce modéle qui sera utilisé pour les prévisions
de consommation en 1970.

d) Conclusion

Ce modéle A élasticité constante retenu pour le café,
bien que présentant une forte élasticité au revenu
(1,14), parait s’appliquer a I'évolution de la consom-
mation en Italie car celle-ci, comparée aux niveaux
atteints dans les autres pays, est trés éloignée de la
saturation.

La forte consommation de produits de substitution
(dans 35 %, des foyers), justifiée a la fois par des
raisons de santé (pour les enfants) et par le prix
élevé du café, laisse supposer quune modification
de prix aurait un effet sensible sur la consommation.

Le prix de détail du café en Italie est pres de deux
fois plus élevé que celui des autres pays de la C.E.E.
(sauf 1’ Allemagne).

L’élasticité estimée (E, = — 0,78) nous parait
bien rendre compte de l'incidence réelle qu’aurait
une forte diminution des prix sur l'augmentation
de la consommation.

Il aurait fallu, en toute rigueur, introduire une élas-
ticité par rapport au prix, qui soit elle-méme une
fonction du prix, mais une telle fonction n’a pu étre
mise en évidence dans le modéle et le choix en serait
purement arbitraire.

~



Ttalie — Café

TABLEAU N° 9
Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Consommation Q Q Consommation Q Q
A totale — — ) totale — —
Année observée N N Année observée N N
Q 1 000 kg observée calculée Q 1 000 kg observée calculée
1922 47 255 1,26 1,16 1950 52 762 1,13 1,14
1923 48 055 1,27 1,22 1951 53 332 1,14 1,18
1924 46 967 1,23 1,16 1952 60 958 1,29 1,20
1925 42 211 1,10 1,17 1953 66 691 1,41 1,34
1926 43 706 1,12 1,18 1954 69 427 1,46 1,22
1927 45 740 1,17 1,12 1955 72 322 1,50 1,39
1928 47 712 1,20 1,22 1956 75 665 1,57 1,42
1929 46 866 1,17 1,19 1957 77 807 1,60 1,52
1930 45 290 1,12 1,03 1958 81,552 1,67 1,64
1931 43 817 1,08 0,96 1959 84 257 1,72 1,79
1932 40 818 1,00 0,95 1960 99,156 2,01 1,97
1933 39 240 0,95 0,89 1961 105 190 2,12 2,32
1934 39 298 0,94 0,91
1935 40 413 0,96 1,00
1936 31 803 0,75 0,96
1937 37 991 0,89 1,07
1938 36 014 0,84 1,16

Consomimation
(em kg par habitant)

4

7

GRAPHIQUE N° 9

Légende

Consommation observée

Consommation calculée

Consommation par habitant observée et calculée pay le modéle économétrique

= - -

&'

o

1925

——p : 2eme gyerre_mondiale

1930

193%
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1950

1955

1960



13 - 10. PERSPECTIVES

a) Tableau de prévision

Le modéle utilisé pour la perspective est celui défini
précédemment et ajusté sur la période 1922-1960 :

Tableau des prévisions de la consommation de café vert en Italie

R

Q .
log — = — 0,782 log Pg + 1,141 log < 4+ 0,059
N

Nous en déduisons pour 1970 le tableau de prévisions

suivant :

R
Hypothése

Année Popu.lajaon - 3’5 prix Pq QN en anilliers
en millions (1:1; ?) ®) en kg de tonnes
1961 49,5 293 0 1 610 2,12 105,200
0 1 610 3,16 166,216
1la 1771 2,94 154,644
1b 1 449 3,44 180,944
1970 lc 1 288 3,77 198,302
Hypothése 52,6 384 1d 1 127 4,19 220,394
faible 2 a 1 594 3,19 167,794
2 Db 1 554 3,25 170,950
3 a 1 272 3,80 199,880
3b 934 4,84 254,584
0 1 610 3,69 194,094
la 1 771 3,43 180,418
1b 1 449 4,01 210,926
1970 1c 1 288 4,40 231,440
Hypothése 52,6 440 1d 1 127 4,88 256,688
forte 2 a 1 594 3,72 195,672
2 b 1 554 3,80 199,880
3 a 1272 4,44 233,544

3b 934 5,66

297,716

(1) En milliers de lires 1953.
(2) Voir pages 17 et 18.
(3) Prix de détail du café torréfié, en lires 1953.

b) Discussion des résultats

Bien qu’assez élevées, les prévisions fournies par le
modele paraissent trés vraisemblables.

11 est possible, le café appararaissant comme un
produit cher, que de fortes baisses de prix entrainent
une augmentation sensible de la consommation.
Toutefois, en l'absence d’'une modification brusque
et notable du prix durant la période étudiée, nous
n’avons pu vérifier une telle hypothese.
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Nous adopterons
suivantes :

donc, pour 1970, les hypothéses

Hypothése de revenu

faible :

Hypothése de revenu

forte :

184 000 tonnes,

soit 3,5 kg par habitant;

soit 4,5 kg par habitant.

237 000 tonnes,



14-1. LA CONSOMMATION

Consommation globale et par habitant

Les consommations globales et par habitant annuelles

de| café vert sont les suivantes :
Consommation Consommation
globale par habitant
1927-1929 34 000 t 4,48 kg
1937-1939 38 000 t 4,40 kg
1957-1959 43 000 t 3,84 kg
1961 67 000 t 5,73%kg

WNota: La consommation réelle est certainement plus faible 4 cause
des. stocks importants que nous n’avons pu évaluer en 1961.

*)

b)| Analyse qualitaﬁve

La consommation par habitant est restée jusqu’en
1960 plus faible aprés-guerre qu’avant-guerre, en
dépit d'un niveau de revenu plus élevé.
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14. PAYS-BAS — LE CAFE

Pour expliquer ce phénoméne, on peut avancer
trois hypothéses :

(1) 'emploi de méthodes plus économiques pour
faire le café (percolateurs);

(2) la substitution du lait au café comme boisson,
utilisé par les ouvriers pendant les heures de travail,
alliée au fait que I'on met plus de lait dans le café;
de plus le prix du lait se trouve relativement bas et
sa diffusion est augmentée par la distribution en
bouteilles;

(3) 'augmentation progressive de la consommation
de café doit étre attribuée, depuis 1948, & I'augmen-
tation des revenus réels.

D’autre part nous devons signaler que pour des
causes inconnues, le café s’est substitué au thé en
tant que boisson utilisée le soir.

Enfin, il n’y a aucune raison pour que I'augmentation
de la consommation de café ne se poursuive pas
dans l'avenir.

-2. LES PAYS D’ORIGINE
a) | Importations des divers pays en pourcentage des importations totales
En pourcentage

Pays d’origine 1927-1929 1937-1939 1957-1959 1961
Bresil 37 39 25 25
Autres pays d’Amérique 18 21 25 20
Autres — — — -6
ARABICA 55 60 50 51
Afrique zone franc 1 1 1 1
Indonésie 41 31 8 1
Angola 3 8 37 40
Autres — 4 7
ROBUSTA 45 40 50 49
Total 100 100 100 100
Tonnage total de café vert en milliers de tonnes 48 41 44 . 69

b)

1. Les pays d’origine
Avant la guerre, les cafés Robusta provenaient le

plus souvent d’Indonésie. C'est 1’Angola qui est
maintenant le principal fournisseur.

Analyse qualitative
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Cette position du café d’Angola sur le marché
néerlandais est plus ou moins accidentelle. En effet,
on a commencé a acheter ce café parce qu'il pouvait
étre payé en livres sterling, tandis que les cafés
d’autres provenances devaient étre payés en dollars.
C'est ainsi que les relations commerciales se sont



développées avec I’Angola. Ce café est satisfaisant,
d’'une part, parce que sa qualité est homogene et,
d’autre part, 4 cause de la facilité des transactions.

Il n’est pas possible de déterminer exactement Ia
différence de prix entre le café d’Angola et celui
des E.AM.A. (1) qui serait nécessaire pour qu’une
substitution de l'un A l'autre puisse s’opérer. Sans
aucun doute, cet écart diminuera 4 mesure que le
contrdle des qualités de café d’origine E.AM.A. et
l'activité commerciale des exportateurs de ces pays
augmenteront, aussi bien aux Pays-Bas que sur les
autres marchés dont les importations passent en
transit par les Pays-Bas. Les principaux critéres de
qualité retenus pour le café en grains sont les suivants:

— grosseur des grains;
— le fait que les grains soient plus foncés;

— l'uniformité du mélange en ce qui concerne la
taille des grains.

Pour le café des E.AM.A., bien qu’il ne soit pas
constitué de gros grains, on peut uniformiser les
mélanges et les traiter aprés torréfaction pour leur
donner la couleur adéquate.

2. Les variétés consommées

La composition du café néerlandais est d’environ
40 a4 509, de Robusta et 60 & 50 9%, d Arabica.
Cette proportion, constante au cours des derniéres
années, le restera probablement dans 'avenir.

Les consommateurs ignorent la provenance des
qualités de café qu’ils consomment. En effet, celui-ci
n’est pas vendu, en général, sous son nom d’origine,
exception faite pour le café du Guatémala, recherché
surtout par les touristes allemands.

Enfin, il y a une relation étroite entre la composition
du mélange et le prix de détail : on peut déduire de
Ienquéte « consommateurs » que les deux tiers du
café consommé sont constitués d’'un mélange normal
cotitant entre Fl 1,46 et Fl 1,65 la demi-livre au
détail, que 18 9, contiennent une proportion plus
élevée d’Arabica et que 17 9, contiennent une pro-
portion plus élevée de Robusta.

En général, le consommateur est donc disposé a
payer un prix plus élevé lorsque la qualité du mélange
augmente et il sera difficile de changer radicalement
la structure des mélanges.

14 -3. LE COMMERCE D’IMPORTATION
DE TRANSIT

ET

a) Les différents intermédiaires

1. Les agents des pays producteurs

Ils ne jouent pas un role important sur le marché
néerlandais car les débouchés sont trop faibles pour
un agent exclusif.

(1Y Etats africains et malgache associés a la C.E.E.
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2, Les courtiers

Ils sont en général & la fois agents des pays produc-
teurs et importateurs. Bien que le réglement de la
Bourse distingue entre courtiers et importateurs, le
cumul de ces deux fonctions ne présente pas de
difficulté.

3. Les importateurs

Depuis que le prix du café est stabilisé, le commerce
n’est plus spéculatif et les importateurs ont pour
fonction principale :

— d’acheter de grands lots pour en vendre des petits;

— d’acheter exactement les qualités dont les torré-
facteurs ont besoin;

— de financer ces achats.

4. Les torréfacteurs

IIs importent directement ou bien achétent chez les
importateurs et 'on estime que la moitié du café
torréfié aux Pays-Bas est importée directement par
les grands torréfacteurs. Les petits torréfacteurs
sont obligés de passer par les importateurs car ils
ont toujours besoin de lots trop faibles pour. étre
achetés directement aux exportateurs.

Ces derniéres années la torréfaction aux Pays-Bas
a représenté 54 000 tonnes de café vert environ. Les
importateurs en traitent 27 000 tonnes et il y a en
outre un commerce de transit de 72 000 tonnes. On
peut donc conclure que l'importateur néerlandais
vit plus du transit que de la consommation nationale.

b) Infrastructure du commerce d’importation

1. Le marché a terme

Les contrats standard se référent aux cafés Santos,
Parana, Caracas, Colombie, Costa-Rica, Guatémala,
Mexico, Salvador, donc aux variétés Arabica.

Le marché A terme n’est important, ni pour 'appro-
visionnement des Pays-Bas, ni pour le commerce
de transit. En effet, les profits et les pertes sont liés
A la possibilité de pouvoir livrer ou non les qualités
voulues pour les mélanges, plutdt qu'aux fluctuations
des prix, ceux-ci étant fixés par les pays producteurs.

2. Les ports

Le port d’Amsterdam traite un tonnage deux fois
supérieur & celui traité par Rotterdam, mais I'impor-
tance relative de ces tonnages par rapport au total
du tonnage traité dans ces ports est minime.



c¢) Evolution - Tendances

Le fait que les importateurs cumulent les fonctions
dlagent et de courtier semble définitif. Ce phénomeéne
egt dit & la contraction du.commerce d’ 1mportat10n
liée & celle de la torréfaction.

ce qui concerne le commerce néerlandais, la
part des grands torréfacteurs augmentera et celle
. des importateurs diminuera. Il restera a ceux-ci
egsentiellement le commerce de transit. Méme s'il
y|a des changements quant & I'importance relative
des ports, cela n’influencera pas le marché du café

marché A terme n’aura pas d’importance tant que
prix seront fixés par les pays producteurs.

ils ne semblent pas mécontents de la situation
actuelle considérée comme le résultat d’une évolution

fdvoriser des cafés qui ne sont pas compétitifs sur
¢ marché mondial. Ces importateurs pensent en

leur opposition a4 une modification du systéme actuel

est renforcée par les liens qu’ils ont avec les expor-

tateurs d’Amérique Latine ou d’Angola. D’autre

part, les torréfacteurs sont opposés a I'instauration

dlun droit de douane dans la mesure ot cela ferait
onter les prix.

Chez les importateurs comme chez les torréfacteurs,
il| existe donc une certaine réticence a l'égard des
cafés des E.A.M.A. On se méfie en effet de la qualité
de l'arbitrage. Il semble pourtant que les cafés des
E.AM.A. possédent des avantages réels pour cer-
taines utilisations.

14 - 4. LA TORREFACTION

- a) Production

En 1960, la production de café torréfié aux Pays-
Bas a été de 42880 tonnes. La consommation
nationale est d’environ 42 500 tonnes. 4 000 tonnes
sont vendues sous forme de café soluble, 37 500 tonnes
sont vendues sous forme de torréfié en grains
(35 000 tonnes) ou moulu (2 500 tonnes). Les quanti-
tés de café moulu vendues en boites scellées sont

café (grain assez foncé), les mélanges 4 gros grains
étant, en général, plus chers que les mélanges a
petits grains. Pour les débits de boissons, les cafés
peuvent contenir des grains inégaux, ce qui est rare
pour les cafés destinés a la consommation familiale.

b) Structure

Trois grands torréfacteurs détiennent environ les
deux tiers du marché néerlandais du café torréfié.
Il y a, d’autre part, une centaine de petits torré-
facteurs dont quelques-uns seulement sont d’impor-
tance nationale. Pour le café soluble, il n’y a que
deux producteurs importants. Cette concentration
est liée & deux raisons :

(1) les grands torréfacteurs peuvent obtenir des
prix de revient nettement moins élevés, notamment
sur I'emballage;

(2) le fait que les chaines d’épiceries ont intérét
a torréfier elles-mémes leur propre café (produit
d’appellation dont il faut soigner la publicité.

Ceci explique que les grands torréfacteurs develop-
pent leur production aux dépens des petits. Il n’y a
cependant pas de monopole.

La situation financiére des grands torréfacteurs
est bonne et leur équipement est trés moderne.
Trés souvent ils commercialisent aussi le thé, le
tabac et diverses denrées alimentaires comme c’est
le cas pour les chaines d’épicerie.

‘Les liaisons internes sont en général peu importantes

si I'on excepte le groupe Nestlé.

¢) Tendances

Le marché du café en grains ou moulu livré en sachets
de papier est stable. Le prix reste a un niveau uni-
forme et ce sont T'activité commerciale, 1’'augmen-
tation de la qualité et la publicité qui permettent
d’accroitre les ventes.

Le marché du café soluble est moins stable. La posi-
tion de Nestlé s’est affaiblie et I'on peut remarquer
que les prix sont constamment en baisse. Dans
Pavenir, il y aura probablement une forte progres-
sion de ce marché.

La vente du café moulu vendu en boite scellée
apparait seulement depuis trés peu de temps. Les
prix ont déjd baissé considérablement en méme
temps que la quantité vendue a augmenté. Malgré
le colit assez élevé de 1’emballage, on peut obtenir
ce café moulu a un prix comparable 4 celui du café
en grains.

La concentration des torréfacteurs se poursuivra
probablement. Comme les possibilités sur le marché

national sont restreintes, les torréfacteurs recher-

cheront des débouchés sur le plan de la C.E.E.
Mais ce développement se fera sans doute lentement.

On peut remarquer que limportance des cafés
néerlandais sur le marché belge est faible, de méme

 que celle des cafés belges est faible sur le marché
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néerlandais, car les frontiéres semblent constituer
des barriéres de golit et de techniques commerciales



assez solides. D’autre part, la torréfaction néerlan-
daise est constituée d’entreprises familiales qui ne
disposent pas de grands moyens pour pénétrer sur
les marchés étrangers.

14 -5. LA DISTRIBUTION

a) Circuits de distribution

25 9%, du café torréfié est consommé dans des débits
de boissons;

15 9%, est commercialisé par les chaines volontaires
d’épicerie;

17 %, par les chaines des grandes firmes.

Nombre

Circuits de lieux d’achat

Importance

Débits de boissons 25 % 25 000

Grossistes et détaillants

indépendants 35 % 12 500

Chaines volontaires de gros-

sistes et détaillants 15 % 8 000

Succursales multiples 22 % 2 500

Coopératives 3 % 1.000
100 9, 49 000

Libre-service 23 9, 1 000

b) Lieux d’achat

On peut escompter une augmentation du nombre
des magasins « libre-service » ce qui aménera leur
nombre 4 doubler dans les dix ans a venir. La com-
mercialisation du café dans les nouveaux magasins
exigera des emballages plus voyants que ceux qui
existent actuellement.

Il est probable que l'importance des grossistes et
des détaillants indépendants diminuera au profit
des chaines, mais on ne peut pas dire quelles seront
les conséquences de cette évolution en ce qui con-
cerne la concentration de la torréfaction.

D’autre part, il semble que de plus en plus, d’autres
catégories de détaillants vendent des produits comme
le café. Ce sont, par exemple, les magasins d’ali-
mentation spécialisée comme les boulangers qui
augmentent la gamme des produits offerts aux clients.

Cette derniére tendance devra renforcer un mouve-
ment de concentration, car un détaillant qui vend
du café ne peut pas ne pas présenter une grande
marque.

c) Types d’emballages
Le type d’emballage yqui est de loin le plus populaire

est le sachet de papier laminé. Il sera certainement .

remplacé par un sachet plus voyant fabriqué proba-
blement avec des laminés de métal avec des reflets
or et argent.
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La boite scellée qﬁi est surtout employée pour les
cafés solubles s’étendra au café moulu.

Le verre n’est utilisé que pour le café soluble, mais
cette méthode d’emballage, assez populaire chez les
ménagéres, ne l'est pas chez les détaillants, ce qui
limite son avenir.

Le sachet plat en aluminium est trop petit pour le
café en grains, mais pourrait étre utilisé pour le
café soluble. Actuellement son emploi est faible et
il est difficile de voir quels en sont les avantages
par rapport a la boite scellée.

d) Tendances '

11 semble que I'habitude de faire moudre son café
en Pachetant disparaitra car, d’'une part le café est
plus frais lorsqu’on le moud chez soi, d’autre part
le café moulu chez le torréfacteur et livré en boite
scellée est également plus frais que le café qui a été
moulu chez le détaillant.

14 - 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX

Le contrdle officiel des qualités a trait aux régles
sanitaires 4 la protection du mot « café », et au
réglement concernant les substituts du café. La
réglementation actuellement en vigueur date de
1947, mais elle était appliquée avant cette date.

a) Droits et taxes

Jusqu'au début de la deuxiéme étape de la période
de transition de la C.E.E., les cafés verts et les cafés
torréfiés étaient exonérés de droits de douave. A
partir de I'entrée en vigueur de la nouvelle Convens=
tion d’Association entre la C.E.E. et les E.AM.A.,
I'ancien Protocole sera remplacé par un nouveau
Protocole qui prévoit les droits suivants pour toutes
les importations de café vert en provenance de pays
tiers :

— jusqu’en 1965 : 2 %;
— de 1966 jusqu’en 1969 : 5 % ;

— & partir de 1970 : application du tarif douanier
commun de la C.E.E. (9,6 %).

Le café soluble est soumis a un droit de 20 9, ad
valorem.

Le café vert a cependant été soumis A un droit de
F1 17 aux 400 kg de 1940 a 1947.

Il faut noter qu’aux Pays-Bas, il n’y a pas de droit
spécifique sur le café. Avant 1951, il a été percue
une taxe sur les chiffres d’affaires.



b)| Contingentement

L’importation du café n’est plus contingentée
depuis 1950.

Au cours des années d’aprés-guerre, les importateurs
et|les torréfacteurs ont été obligés d’acheter du café
payable en livres sterling, d’olt leurs relations avec
I’Angola. Depuis 1950, cette réglementation a été
abandonnée.

c)| Contréle des prix

Le¢s prix sont en général fixés par le torréfacteur,
mais le Ministére des Affaires Economiques sur-
veille les changements de prix qu’il rattache a I'aug-
mentation des salaires. La conséquence de ce sys-
téme est, que ce sont les entreprises les mieux gérées
qui peuvent réaliser des bénéfices.

Il|est possible que ce régime de prix de détail, fixé
par le fabricant soit défendu par ceux-ci; dans ce cas,
la| concurrence entre les chalnes et les détaillants
indépendants aménera les marges a4 devenir faibles
dans les villes. A la campagne, des hausses de prix
sont cependant possibles.

d) Eléments constitutifs des prix

1. Cafés en grains '

En Fl par kg vert

Prix CAF - Café d’Angola & F12,76 le kg — 35 9% 0,97
Café du Brésil a FI 3,03 le kg — 65 9% 1,98

Prix du mélange 2,95
Frais d’importation 0,05
3,00

En FI par kg torréfié

Equivalent 2 un kg de café torréfié 3,75
Cofits d’achat 0,04
Prix d’un kg de café vert, rendu chez le torréfacteur 3,79
Cofits de torréfaction, stockage, expédition, etc. 0,67
Cotits d’emballage 0,18
Cotits de publicité 0,40
Prix de revient 5,04
Marge du grossiste 0,48

5,52
Marge du détaillant 0,82
Prix de vente au consommateur 6,34

2. Café soluble

En Fl par kg vert

Prix CAF - Café du Brésil 4 F1 3,03 lekg — 359% 1,06
Café d’Angola a F1 2,76 le kg — 65 9% 1,79

Prix du mélange 2,85
Frais d’importation . ) 0,05
2,90

- En_Fl par 50 g de café soluble

Equivalent a 50 g de café soluble 0,88
Colits d’achat 0,01
Cofits de torréfaction, de stockage, expédition, etc. 0,19
Coftits d’emballage 0,20
Cofits de publicité 0,15
Prix de revient 1,43
Marge du grossiste 0,17

_ 1,60
Marge du détaillant 0,40
Prix de vente au consommateur 2,00

e) Récapitulation - Incidence des différents postes

En pourcentage

Café en grains

Café soluble

Du prix Du prix de Du prix Du prix de
détail CAF détail
Matiéres premiéres 100 60 100 44
Droits et taxes spécifiques — — —
Droits et taxes non spécifiques —_ — —
Frais de fabrication 14 45 20
Frais de distribution 20 65 28
Cotits de publicité 6 17 8

Prix de détail 169

100 227 100




f) Incidence sur le prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

Si un droit de 10 9, ad valorem sur les produits
importés est appliqué, l'incidence sur le prix de
détail sera le suivant :

— pour le café en grains :

6 9% + 0,20 X 6 9% =7,20 %,;
— pour le café soluble:
4,4 9% + 0,28 X 4,4 Y, = 5,60 %,.

14 -7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS

a) Les consommateurs

1. Répartition des ménages consommatenrs

Sur 100 foyers :
98 consomment du café,
2 ne consomment pas de café;
88 consomment du café en grains,
6 consomment du café moulu par le torféfacteur,
6 consomment du café moulu au magasin,
31 consomment du café soluble normal,
3 consomment du café soluble décaféiné.

Achats de café
Vinterview :

durant la semaine

Sur 100 foyers :
73 achétent du café en grains ou mouly,

10 achétent du café soluble.

2. Influence des caractéristiques socio-démographi-
ques des ménages

Le nombre d’occasions de boire le café est relati-
vement petit chez les ménageéres de 54 ans ou plus.
La popularité du café comme boisson peut augmenter.

La consommation de café soluble est une fonction
du revenu. Les ménages a revenu élevé utilisent
relativement trois fois plus de café soluble que les
classes de bas revenu. Probablement une hausse des
revenus serait favorable a une consommation plus

élevée.

précédant
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3. Répartition des consommateurs par groupes
d’dges (consommation la veille de Venquéte)

En pourcentage

Du nombre total

Catégories . l?ar . des
cateégorie consommateurs

0a 2ans 8 1
34 10 ans 25 6
11 &4 18 ans 68 14
19 4 65 ans, hommes 88 34
19 & 65 ans, femmes 92 38
66 ans et plus 90 7
Total 100

b) Les habitudes de consommation

1. Heurés

Les occasions de boire le café, noir ou au lait, les
succédanés, le thé la veille de I'enquéte sont les sui-
vantes :

En pourcentage des femmes de 19 & 65 ans

Café  Succédanés  Thé
Petit déjeuner ou avant 13 - 75
Dans la matinée 69 — 3
Déjeuner 10 — 10
Dans I'aprés-midi 18 — 56
Diner 13 — 16
Dans la soirée 70 — 17
Femmes ayant bu ces bois- .
sons 92 — 87
N’ont pas bu ces boissons 8 — 13

100 100

2. Modes de préparation

Sur 100 foyers : 37 utilisent la cafetiere a filtre,
27 utilisent le percolateur,
18 utilisent la cafetiére classique,

12 utilisent d’autres appareils (filtre
Mélita, filtre individuels, etc.).

Les jeunes ménagéres favorisent la cafetiére a filtre
pour faire le café plus que les autres groupes. L utili-
sation de la cafetiére classique est relativement plus
populaire dans les classes de bas revenu.



o

. T'ypes de boissons

vy

oissons bues & la maison la veille de 'enquéte, d’aprés I'dge :

En pourcentage du nombre de personnes interrogées par catégorie

Cafe; Cafe Thé Lait Cacao Autres
au lait noir -
Da 2ans 8 — 50 78 18 10
Ba 10 ans 25 ——r 80 82 26 4
11 2 18 ans 65 3 85 52 : 18 3
19 4 65 ans, hommes 84 4 .81 33 7 2
19 & 65 ans, femmes 88 4 87 28 9 2
66 ans et plus 86 4 86 32 6 1

0

L’opinion des ménagéres

n général, on a l'idée que le café moulu en sachet
e vaut pas le café en grains. Le café moulu en boite
tanche a une-image beaucoup plus favorable. On
eut s'attendre & une augmentation importante du
ombre d’utilisateurs de café moulu si celui-ci est
mballé en boites étanches. Pour le café soluble
ussi on peut s’attendre 4 un développement favo-
able, quoique moins prononcé que pour le café
moulu en boite étanche.

PRl RN

=

14 -8. LA PUBLICITE

o

Budget

—t

1 est de I'ordre de Fl 16 millions, s0it FI 0,10 par
aquet vendu.

ae;

b) Formes

n'y a pas de publicité collective. D’autre part,
celle-ci ne mentionne presque jamais les pays d’ori-
gine mais insiste sur la marque et l'image de la
marque. Chez les grands torréfacteurs, environ la
moitié du budget publicitaire est réservée aux primes
qui ont pour fonction de lier la clientéle & la marque :
primes sur le café et primes sur le thé sont en général
agsociées. Le magasin 4 succursales multiples a des
systémes de primes ou le client regoit de I’argent.
Quant aux grands torréfacteurs, ils donnent des
articles utilisables avec le café, le thé ou les deux.

Il y a encore d’autres formes de publicité :

—- les annonces dans les journaux et dans les heb-
domadaires pour femmes;

—- les affiches et la publicité lumineuse, surtout
dans les magasins.
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14-9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Les facteurs explicatifs

Les facteurs retenus ont été les suivants :
— la population,

— le revenu,

— le prix.

Les variables susceptibles de figurer dans le modéle
sont :

= consommation par habitant en kg;

== revenu national par habitant, en florins 1953;

Z | ®m 2|0

Pg = prix de détail du café torréfié, en florins
constants 1953. :

Nous n’avons pas inclus dans le modéle des grandeurs
liées au thé, un essai incluant le prix de ce dernier
ayant été négatif. Quant a la consommation de thé,
elle est tout a fait paralléle & celle du café.

b) Choix du modéle dynamique retenu

1. Nous avons ajusté en premier lieu le modéle

- classique de la forme

Q R
log—=Alog Pg + Blog— + C
N N

sur I'ensemble de la période 1922-1961 aprés avoir
supprimé les points aberrants de la reprise d’aprés-
guerre, c’est-a-dire les points 1949 et 1950. -

L’ajustement obtenu a été le suivant :

log —
N

R
— 1,157279 log Py + 0,911709 log — — 1,542520
N

Le coefficient de corrélation est trés significatif
Ri1,23 = 0,900.



Or, les élasticités-revenu et surtout les élasticités-
prix qui sont constantes dans ce modéle sont fortes
et donneraient dans I'avenir des prévisions beaucoup
trop élevées pour la consommation du café aux
Pays-Bas.

2. Nous avons donc essayé le modéle linéaire qui
introduit des élasticités-revenu et -prix décroissantes
dans la zone de consommation par habitant consi-
dérée.

0 R
— = — 0,631 Pg + 0,00120 — + 5,339
N N

Le coefficient de corrélation est R o3 == 0,874 qui
est aussi trés significatif.

La forte consommation observée en 1961 nous parait
provenir aussi bien de la chute du prix du café
depuis 1959 que de la constitution de stocks difflciles
a chiffrer.

Les élasticités déduites de ce modéle sont les sui-
vantes :

EPd E,
1951 — 2,20 0,9
1955 — 1,9 0,9
1961 ) -— 0,6 0,5
C’est ce modeéle que nous retiendrons :
Q : R
—=—0,631 Pg + 0,00120 — + 5,339
N ’ N

L’influence du prix et du revenu va donc en décrois-
sant et nous donnera des prévisions valables pour
1970.

TABLEAU N° 10

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Pays-Bas — Café

Consommation Q Q Consommation Q Q
R totale — — , totale —_— —
Annés " observée N N Année observée N N
Q 1 000 kg observée calculée Q 1000 kg observée calculée

1922 36 531 5,20 4,95 1951 ' 16 796 1,64 2,28
1923 38 331 5,37 4,81 1952 22 223 2,14 2,48
1924 36 321 5,01 4,63 1953 27 084 2,58 2,56
1925 © 31 743 4,31 4,30 1954 27 353 2,58 1,85
1926 36 864 4,94 4,25 1955 31 115 2,89 2,76
1927 34 409 4,54 4,47 1956 38 366 3,52 3,38
1928 34 582 4,51 4,56 1957 38 217 3,47 3,79
1929 34 067 4,38 4,61 1958 43 909 3,93 4,15
1930 40 233 5,11 4,66 1959 46 825 4,13 4,54
1931 36 574 4,57 4 63 1960 53 342 4,64 5,04
1932 46 000 5,66 4,51 1961 66 700 5,73 5,26
1933 42 354 5,14 4,46

1934 - 28 936 3,47 4,53

1935 35 473 4,21 4,60

1936 31 840 3,74 4,56

1937 37 861 4,40 4,79

1938 38 673 4,45 4,85




pmation
pav habitant)

GRAPHIQUE N°o 10
Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Consommation observée
Consommation calculée

oad

-lpd

N

L

1925

1930

———p : 2eme guerre mondiale

14 - 10. PERSPECTIVES

Tableau de prévision

e modéle utilisé pour la perspective est celui défini
récédemment et ajusté sur ’ensemble de la période

1955

R

— 0,631 Pg + 0,00120 — + 5,339
N

1960

Nous en déduisons pour 1970 le tableau des prévi-

22-1961 : sions suivant :
Tablean des prévisions de la consommation de café vert aux Payx-Bas
P lati R
Année opu‘a. ton N QN Q R
en millions ) en kg en milliers

1961 11,6 510 5,73 66,7
6,08 76,608
1 a 5,77 72,702
1b 6,39 80,514
1970 1c 6,70 84,420
Hypothése 12,6 190 ld 7,01 88,326
faible 2 a 5,89 74,214
2b 6,08 76,608
0 6,46 81,396
1a 6,15 77,490
1b 6,77 85,302
lc 7,08 89,208
1970 12,6 510 La 7,39 93,114
Hypothése 2 a 6,28 79,128
forte 2b 6,46 81,396

TR=

En florins 1953.
Voir pages 17 et 18
Prix de détail du café torréfié, en florins 1953.




b) Discussion des résultats

Les extrapolations faites semblent réalistes. Dans
le passé, on a vu que la consommation du café
comme boisson pendant la soirée a considérablement
augmenté en fonction du revenu. Pour le futur une
augmentation de la consommation de café comme
boisson de petit déjeuner pourrait faire croitre la
consommation totale de 15 & 20 %,. Déja on assiste
a une augmentation rapide de celle-ci. La populari-
sation du café noir pourrait aussi avoir un effet
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considérable, ainsi que la popularité croissante du
café soluble, qui probablement demande plus de
café par tasse que le café filtre.

Nous retenons donc en définitive les hypothéses
suivantes pour 'année 1970 :

80 000 tonnes,
soit 6,40 kg par habitant;

88 000 tonnes,
soit 7,00 kg par habitant.

Hypothése de revenu
faible :

Hypothése de revenu
forte :



15. BELGIQUE — LE CAFE

-1. LA CONSOMMATION

Consommation globale et par habitant

es consommations globales et par habitant annuelles
> café vert sont les suivantes :

b) Analyse qualitative

I1 est difficile d’avoir une impression nette du déve-
loppement de la consommation du café en Belgique.
En effet, les chiffres donnés ci-dessus ont été calculés
sur la base des importations et des exportations;
mais des chiffres venant d’autres sources sont trés

Consommation Consommation Y " . -
globale par habitant différents. Les professionnels disent que le niveau
de la consommation est le méme qu’avant-guerre.
1927-1929 40 000 t 4,85 kg '
1937-1939 52 000 t 6,01 kg
1957-1959 49 000 t 5,22 kg
1961 57 000 t 6,00 kg

15

-2. LES PAYS D’QRIGINE

Importations des divers pays en pourcentage des importations totales

En pourcentage

Pays d’origine

1927-1929

1937-1939 1957-1959 1961

résil
utres pays d’Amérique
ntres :

40

(>3

41
13

40 30
18 24
— 5

RABICA

rique zone franc

donésie, Malaisie

utres (Congo (Léopoldville), Angola)

'S

45 54 58 59

no
©

35 24

OBUSTA

igine inconnue

37
51 9

30
12

30
11

vtal

100 100 100 100

nnage total de café vert en milliers de tonnes

40

52 53 61

b) Analyse qualitative B Le café Robusta non mélangé n’est pas apprécié
en Belgique, sauf dans certaines régions wallonnes

Lo : N . ;

1., Les pays d’origine ol I'on aime le gofit prononcé de ce café.

a plus grande partie du café importé était, en 1927-

Il est peu probable que dans I'avenir, il y ait une
modification des proportions d’Arabica et de Robusta.

)29, classée d’origine inconnue et venait des Pays-
as, mais on peut penser qu’elle était d’origine
donésienne. Dés avant-guerre, les cafés du Congo
éopoldville) ont supplanté le café d’Indonésie.
nfin, les cafés des autres pays d’Afrique sont 2

15-3. LE COMMERCE D’IMPORTATION
DE TRANSIT

ET

OeswWer

pe

Il
s
R

>u prés inconnus.

| Les variétés consommées

semble qu'un peu plus de la moitié du café importé
it depuis toujours de I'Arabica, le reste étant du
obusta. Cette proportion est assez constante.
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a) Les différents intermédiaires

1. Les agents des pays producteurs cherchent en
général a trouver des acheteurs (importateurs) pour
vendre les marchandises que'leur a confiées 1'expor-
tateur; mais dans le cas des cafés du Congo (Léo-
poldville), I'importation se réalise par I'intermédiaire



d’un groupement centralisateur ou par I'intermédiaire
de firmes spécialisées qui agissent comme consigna-
taires. ‘

2. Les importateurs vendent le café aux torréfac-
teurs, parfois par l'intermédiaire d’autres impor-
tateurs ou d’autres torréfacteurs et qui font alors
fonction de courtiers. Le role de l'importateur est
réduit & celui de spécialiste de I'importation alors
qu'avant-guerre il était surtout détenteur des stocks.

3. Les torréfacteurs continuent & s’approvisionner
auprés des importateurs pour éviter les formalités
administratives et les risques de limportation
(qualité, délais, livraisons).

b) Infrastructure du commerce d’importation

La bourse d’Anvers ne posséde pas de marché a
terme et n’est utilisée que pour vendre du café
disponible & quai. 95 %, du café importé passe par
le port d’Anvers.

¢) Evolution - Tendances

Il semble que la structure du commerce d’impor-
tation ne sera pas soumise 4 des changements impor-
tants. En effet, les torréfacteurs ont la possibilité
depuis plusieurs années de s’approvisionner ailleurs,
mais ils n’en ont pas usé.

Il est peu probable qu'un marché a terme s’ouvrira
A Anvers, car la limitation des prix, qui enléve
une grande partie de sa raison d’étre & un marché
A terme, sera appliquée méme dans le cas d'un
marché Robusta.

En ce qui concerne les stocks, les importateurs
préféreront les voir se constituer dans les pays
producteurs, n’ayant pas eux-mémes intérét a en
avoir sur place. 1l est possible que les grands produc-
teurs créent des stocks dans les grands ports euro-
péens, mais on ne peut pas dire si Anvers sera retenu.

Les importateurs semblent attendre 1'évolution du
marché, sans enthousiasme mais aussi sans crainte.
Enfin, la situation actuelle n'est pas trés satisfai-
sante, notamment en ce qui concerne les cafés du
Congo (Léopoldville).

15-4. LA TORREFACTION

a) Production

On produit en Belgique environ 43 500 tonnes de
café torréfié normal : .

— 1 000 tonnes environ, soit 2 %, sont vendues sous
forme de café soluble;

— 8000 tonnes sont vendues en vrac;

— 34500 tonnes vendues emballées, dont 7 000 ton-
nes de café moulu.

On doit également signaler la production de 2 000

tonnes de café décaféiné.

Enfin une quantité trés faible est vendue sous forme
de café vert. On commercialise en outre 9 000 tonnes
de chicorée torréfiée par an.

Le café Robusta est trés rarement vendu non mélangé
a I’Arabica. Les ménagéres désirent surtout de gros
grains de couleur claire.

b) Structure

La concentration est faible. La structure est la sui-
vante : les trois plus gros torréfacteurs possédent
le quart du marché, les neuf suivants le deuxiéme
quart, les cinquante suivants le troisitme quart,
et enfin les petits torréfacteurs le reste du marche.

Le café soluble est commercialisé surtout par Nestlé
(85 a4 90 %), mais ce dernier perdait du terrain au
profit d’autres marques concurrentes.

La part la plus importante du marché belge est
réservée aux torréfacteurs qui n’ont pas d’autre
activité. Les chaines d’épiceries ont une importance
plus modeste.

Nous n’avons pas d’indications particulieres sur la
position financiére-des torréfacteurs. On sait seule-

_ment que les fabricants de café soluble sont liés a

des groupes internationaux.

c¢) Tendances

En Belgique, les torréfacteurs semblent étre opposés
au café soluble. Ils cherchent activement a trouver
un produit pouvant le remplacer mais, étant donné
quiil s’agit d’essais, il est actuellement difficile de
dire si ces recherches auront un résultat positif ou
non.

D’autre part, il est probable que la torréfaction a
I'intérieur des chaines d’épicerie ou chez les grossistes
prendra de l'importance en méme temps que la
torréfaction artisanale déclinera; ceci revient a dire
quil y aura une certaine concentration, mais cer-

tainement pas trés importante avant 1970.

En ce qui concerne les types d’emballage, le café
en vrac disparaitra certainement du marché en
méme temps que la torréfaction artisanale verra
son importance diminuer. On n’a pas encore d'indi-
cations relatives sur les chances du café en boite
scellée.



15 -5. LA DISTRIBUTION

£

) Gircuits de distribution

n peut estimer 4 10 9, la consommation du café
ans les débits de boissons. Bien que ces chiffres ne
oient qu'approximatifs, le tableau ci-dessous donne
importance des autres circuits.

lnr i/l M)

!
En pourcentage

Circuit Importance

I)ébits de boissons 10
Détaillants indépendants 50
Magasins a succursales multiples 8
Chaines volontaires 8
Coopératives 8
Grands magasins 7
Magasins spécialisés 7
Autres 2

100
Dont «libre-service » 4
b) Lieux d’achat

e nombre total des lieux d’achat n’est pas connu
nais il est trés important.

Iy

I faut.s’attendre & une croissance de la part des
rands magasins et des chaines volontaires. D’autre
art, une diminution du nombre des lieux d’achat
emble probable, mais elle n’aura pas d’influence
ar elle concernera en premier lieu les boutiques
rop petites et non rentables.

1 est possible cependant que la réduction du nombre
es lieux d’achat entraine une baisse des marges et
ue les torréfacteurs importants puissent aussi
liminuer leurs frais de distribution en augmentant
eur part sur le marché.

Le « libre-service » ne semble pas encore avoir pris
acine en Belgique. Si cette forme de distribution
pparait, ce ne sera que d’une fagon tres lente.

O H - 200 O o R0

o)

) Types d’emballages

omme on l'a déja vu, le café en vrac disparaitra
ertainement dans les dix années 4 venir. Le role

\ctuellement, en raison de la grosseur des embal-
ages (1 kilo et plus), il semble que la ménagére
elge soit amenée & acheter du café qui perde sa

raicheur avant d’étre consommé.

In emballage plus petit de 250 grammes serait
videmment plus approprié et il serait d’autre part
lus commode pour le torréfacteur (mise en sachets
utomatique).

\ctuellement, I'argument « fraicheur de café » serait
rés bon pour une publicité dont les torréfacteurs
e peuvent que profiter.

Hoerh O D S 0.0 M

e 'emballage est lié aux exigences du marché belge.
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15 - 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX

Le controle officiel des qualités a trait aux regles
sanitaires 4 la protection du mot « café », et aux
réglements concernant les substituts du café.

a) Droits et taxes

Jusqu’au début de la deuxié¢me étape de la période
de transition de la C.E.E., il n’y a pas eu de droits de
douane ni de droits spécifiques sur le café. A partir
de l'entrée en vigueur de la nouvelle Convention
d’Association entre la C.E.E. et les E.A.M.A,,
Pancien Protocole sera remplacé par un nouveau
Protocole qui prévoit les droits suivants pour toutes
les importations de café vert en provenance de pays
tiers :

— jusqu’en 1965 : 2 9;
— de 1966 jusqu’en 1969 : 5 %, ;

— a partir de 1970 : application du tarif douanier
commun de la C.E.E. (9,6 %).

A

Le café est soumis & une taxe forfaitaire de 10 9,
a I'importation qui remplace une taxe sur le chiffre
d’affaires. Il est soumis en outre & une taxe de
facture de 5 °/o0.

b) Contingentements

L’importation du café est entiérement libre en
Belgique.

c) Contrdle des prix

On s’en tient généralement aux prix fixés par les
torréfacteurs. Il n'y a pas de controéle des prix de la
part du gouvernement, et on est sous le régime de
la libre concurrence.

d) Eléments constitutifs des prix du café en grains

FB par kg vert

Prix CAF - Robusta a FB 36 le kg — 40 9%, 14,40

Haiti a FB 46 le kg — 60 9%, 27,60

Prix du mélange 42,00

Taxc forfaitaire 10 9%, 4,20

46,20

Frais de transport et manutention 0,20
Prix d’un kg de café vert, rendu chez le torréfac-

teur 46,40




FB par kg torréfié

Equivalent & un kg de café torréfié (perte de poids

calculée) 58,43
Cofit de la torréfaction 1,50
Colit d'un kg de café torréfié 59,93
Cotit d’emballage 5,—

64,93
Marge du torréfacteur (%) 19,34

84,27
Taxe de facture 5 ©/o0 0,40
Prix de vente du torréfacteur 84,67
Marge du détaillant 14,83
Prix de vente au consommateur 99,50

e) Récapitulation - Incidence des différents postes

En pourcentage

Café en grains

Du prix  Du prix
CAF de détail
Matiéres premiéres 100 54

Droits et taxes spécifiques } 0 0

Droits et taxes non-spécifiques 10 5
Frais de fabrication 50 26
Frais de distribution 28 15(2)
Cotit de publicité —3) —(®)
Prix de détail 188 100

f) Incidences sur les prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

Si un droit de 10 9/, ad valorem sur le café est institué,
I'incidence sur le prix de détail sera la suivante :

54 % 4 (0,45 + 0,05) X 5,4 % (augmentation de
la marge des torréfacteurs) = 6,5 9%,.

v

15-7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS

a) Les consommateurs

1. Répartition des ménages consommatenrs

Sur 100 foyers : 99 consomment du café,
1 ne consomme pas de café;
98 consomment du café en grains,

(1) Comprenant le pourcentage attribué au représentant, le cofit ‘du dépot

et du transport, la publicité, divers autres frais, le bénéfice du torré-
facteur.

(2) La marge du grossiste n’existe pas.
(3) Compris dans les frais de torréfaction.

65

19 consomment du café mouly,
28 consomment du café soluble,
87 consomment des substituts.

Achats de café durant la semaine précédant

Pinterview :

‘Sur 100 foyers : 81 achetérent du café en grains ou

soluble,
42 achetérent des substituts de café.

2. Influence des caractéristiques socio-démographi-
ques des ménages

Par tranche de revenu, la consommation de succé-
danés est liée, au sens inverse, au revenu. La quantité
de café est liée positivement au revenu; le nombre
d’achats ne 'est pas. La consommation de café et de
succédanés semble étre répandue également dans
tous les groupes d’4ges des ménagéres.

3. Répartition des consommateurs par groupes
d’dges (consommation la veille de Uenquéte)

En pourcentage

Du nombre

L Par
Catégories catégorie total des
consommateurs
0a 2ans 6 2
3 2 10 ans 51 8
11 &4 18 ans 88 12
19 & 65 ans (hommes) 94 31
19 4 65 ans (femmes) 97 36
66 ans et plus 92 11
Total 100

b) Les habitudes de consommation

1. Heures

Les occasions de boire le café, noir ou au lait, en
pourcentage des femmes de 19 a 65 ans, la veille
de I'enquéte :

En pourcentage

Petit déjeuner ou avant 94
Dans la matinée 26
Déjeuner 38
Dans 'aprés-midi 59
Diner 49
Dans la soirée 26
Femmes ayant bu du café 97
N’ont pas bu de café 3
Total 100




2.|Modes de préparation

Sur 100 foyers : 41 utilisent le plus souvent un filtre
chaussette,

36 utilisent le plus souvent un filtre
ordinaire,

14 utilisent souvent un filtre en
papier,
7 utilisent le plus souvent dlautres
appareils.

3. [T'ypes de boissons

Consommation de diverses boissons la veille de
Ienquéte :

Sur 100 foyers : 71 consomment du café noir,
15 consomment du café au lait,
25 consomment du lait,

6 consomment du thé,

5 consomment du cacao,

3 consomment du banania et des
similaires,

2 consomment de la chicorée et des
similaires,

c) [L’opinion des ménageres

Les consommateurs pensent en général que les cafés
moulus en sachet ne valent pas les cafés en grains.
Le| café moulu en boite scellée a une image plus
favorable : il y a autant de ménagéres pensant qu’il
ne |vaut pas le café en grains, que de ménagéres qui
pensent qu'il est meilleur.

Une baisse de prix du café moulu aménerait 6 9, des
ménagéres a l'utiliser de préférence; pour le café
soluble, ce pourcentage serait de 4 %,.

15+8. LA PUBLICITE

a) Budget
ne connait pas le montant total des budgets de
publicité.

b) [Formes

La|publicité par panneaux est probablement aussi
importante que celle qui utilise des affiches. Quant
au |systeme des primes, il existe mais n’est pas trés
développé car la loi ne le favorise pas; il est parfois
considéré comme un mode de concurrence déloyale.
Les marques sont généralement mentionnées mais
il y a aussi de la publicité pour les cafés du Congo
(Léopoldville) et de I’Angola.

&

15-9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

Les facteurs explicatifs

Les facteurs explicatifs sont, comme pour les autres
pays:

— la population,

— le revenu,

— le prix.

Toutefois, la médiocrité des données et notamment
celles des séries de consommation de café, biaisées
par l'existence de stocks quelquefois  importants
(en 1949, un an) ne nous a pas permis de retenir

un modéle suffisamment explicatif de la période
(1950-1960).

En effet, avec une relation linéaire entre :

= consommation par habitant, égale & 1mporta—
tion nette par habitant de café vert;

Z | = 2|zo

= revenu national par habitant, en FB 1953;

P4 = prix de détail du café torréfié, en FB 1953,

le coefficient de corrélation global est de Ry o=
0,73 sur 11 pomts

0 ‘ R
— = 0,035 P; + 0,036 — + 8,145
N N

Les élasticités par rapport au prix et au revenu,
déduites du modéle sont les suivantes :

Ep, E,
1955 — 0,91 0,30
1960 — 0,59 0,26

Elles sont tout a fait compatibles avec les valeurs
déduites de I'enquéte faite auprés des consommateurs
(phase F). De plus, le modele rendant compte de
I'allure générale du phénomeéne de saturation, nous
pensons que son utilisation est possible pour les
prev131ons de 1970, et nous l'utiliserons donc en
conséquence.




TABLEAU Ne° 11

Consommation par habitant observée et calculée
par le modéle économétrique

Belgique — Café

Consommation Q Q
) totale — —
Année observée N N
Q 1 000 kg observée calculée
1950 54 400 6,09 5,87
1951 49 200 5,48 5,78
1952 51 500 5,70 5,66
1953 50 900 5,61 5,48
1954 41 000 4,49 4,55
1955 45 900 5,00 5,01
1956 58 200 6,30 5,34
1957 46 000 4,95 5,43
1958 47 100 5,03 5,57
1959 53 500 5,68 5,93
1960 612000 6,44 6,13

GRAPHIQUE No 11

Consommation par habitant observée et calculée payr le modéle économétrique

Légende

Consommation observée

—————= Consommation calculée

Consommation
(en kg par habitant)

\
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0
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15 - 10, PERSPECTIVES

1Y

) Tableau des prévisions

et

e modele économétrique utilisé est celui défini
précédemment et ajusté sur la période 1930-1960 :

Q
— =—0,035 Pg + 0,036 — + 8,145
N N

Nous en déduisons pour 1970 le tableau de prévisions

suivant :

Tableau des prévisions de la consommation de café vert en Belgique et au Luxembourg

. R Hypothése Q
Année Popu}lzaijclon N de prix f;')z e%l 1Ij en milliers
en mrlons M (3 g de tonnes
1960 9,5 44,6 ) N 102,5 6,44 61,000
0 102,5 6,48 64,800
1a 112,8 6,11 61,100
1970 : 1b 92,3 6,84 68,400
Hypothése 10 54,0 1c 82,0 7,20 72,000
faible 14d 71,8 7,57 75,700
2a 107,6 6,32 63,200
2b 102,5 6,48 64,800
0 102,5 6,68 66,800
1a 112,8 6,31 63,100
1b 92,3 7,04 70,400
1970 1c 82,0 7,40 74,000
Hypothese 10 59,5 1d 71,8 7,77 77,700
forte 2a 107,6 6,52 65,200
2b 102,5 6,68 66,800

(1) En milliers de FB 1953.
2) Voir pages 17 et 18.
3) Prix de détail du café torréfié, en FB 1953.

o~

=2

) Discussion des résultats

es extrapolations que nous avons faites, quoique
asées sur des séries dont la qualité laisse & désirer,
ous semblent malgré tout réalistes.

n effet, la consommation belge par habitant, qui
st actuellement plus élevée que celle ces Pays-Bas,
erait en 1970 du méme ordre de grandeur que cette
erniére (les revenus nationaux par habitant des

LY o B g

68

deux pays seraient également en 1970 proches I'un

de l'autre).

Dans ces conditions, nous retiendrons les hypothéses

suivantes pour 1'année 1970 :

Hypothése de revenu

faible :

Hypothése de revenu
forte :

68 000 tonnes,

soit 6,80 kg par habitant;

72 000 tonnes,

soit 7,20 kg par habitant.



16. C.E.E.

16-1. LA CONSOMMATION

LE CAFE

TABLEAU No 12
Consommation par habitant et totale de café vert (*)

Allemagne

Café vert (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique C.E.E.
Consommation par habitant (en kg)
1927-1929 2,10 4,01 1,18 4,48 4,85 2,62
1937-1939 2,65 4,27 0,86 4,40 6,01 2,85
1957-1959 2,97 4,24 1,67 3,84 5,22 3,11
1961 3,77 4,29 2,12 5,73 6,00 3,70
Consommation totale (1 000 t)
1927-1929 133 165 47 34 40 419
1937-1939. 180 179 37 38 52 487
1957-1959 ) 159 189 81 43 49 521
1961 212 197 105 67 57 . 639

(*) Voir graphique n° 12 a I'annexe 41.

Remarques :

Pour I’ Allemagne (R.F.) :

1927-1929 Sarre exclue;

1937-1938 au lieu de 1937-1939 (Sarre comprlse)
1957-1959 Sarre exclue, sauf 2¢ semestre 1959;
1961 Sarre comprise.

Pourla C.E.E.:

Ces chiffres s’entendent Sarre exclue, sauf pour le
2¢ semestre 1959.

16 - 2. LES PAYS D’ORIGINE - (1961)

Bien que la consommation par habijtant de 1'Alle-
magne soit relativement faible, sa consommation
totale la met a la premiére place, juste devant la
France.

Le développement de la consommation globale de
café dans la C.E.E. dépend essentiellement des déve-
loppements des marchés de I’ Allemagne et de 1'Italie.

TABLEAU N° 13

Importations de café vert des divers pays en pourcentage des importations totales (*)

En pourcentage

Allemagne France Italie Pays-Bas Belgique C.E.E.
(R.F.)

ARABICA

Brésil 22 17 38 25 30 24
Autres pays d’Amérique 57 6 - 16 20 24 28
Autres pays : 19 5 12 6 5 12
Total Arabica 98 28 66 51 59 64
ROBUSTA

Afrique zone franc 71 8 1 1 23
Congo (Léopoldville) 1 0,5 15 0 15 4
Indonésie 0 0 2 1 ) 2
Angola 1 0 0 40 4 5
Autres pays 0 0,5 9 7 5 1
Total Robusta 2 72 34 49 30 35
Origine inconnue . 0 0 0 0 11 1
thal 100 100 100 100 100 100

(*) Voir graphique n° 13 a 'annexe 41.
Nota: 0 = moins de 1 %,




’absence traditionnelle de Robusta en Allemagne
‘explique surtout par la taxation tandis que sa
répondérance en France tient a la protection
ccordée aux cafés de la zone franc, qui a entrainé
n renversement des positions relatives du Robusta

gique, la part du Robusta a par contre augmenté
depuis cette date.

Il ne semble pas y avoir de rapport idéal entre les
deux variétés; celui-ci dépend surtout du prix des

¢t de I'Arabica entre 1930 et 1950. variétés brésiliennes a bon marché (Santos VI)
comme le montre la reprise des exportations du
Aux Pays-Bas, la proportion Robusta/Arabica est Brésil en Italie.
A peu prés stable depuis 1920. En Italie en en Bel- '
16 - 3. LE COMMERCE D’IMPORTATION ET DE TRANSIT (en 1960)
Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
1. Le commerce d’importation
Par les importateurs 40 % 82 9, 40 © 50 9% 100. 9%,
Par les torrefacteurs 60 9%, 18 9% 60 % 50 % —
Transit peu important nul peu important  trés important  peu important
1 fois 1/2 les
importations
des Pays-Bas
Ports de transit Hambourg — Trieste’ Amsterdam —
Rotterdam
2. Liaisons avec les producteurs plantations et quelques’ stock de pas de pas de
installations de importateurs I'IBC dans liaisons liaisons
lavage au Kénya ont des le port franc
et en Amérique comptoirs d’achat  de Trieste
Centrale dans les pays
d’origine
3. Ports Hambourg 70 -Le Havre 35 Génes 43 Amsterdam 70 Anvers 100
Bréme 30 Marseille 26 Trieste 40 Rotterdam 30
Bordeaux 13 Venise 6
Dunkerque. 8 Autres 11
Autres 18
(100 %) (100 %) (100 %) (100 %) (100 %)
4. Mavché a tevme
Existence Hambourg Le Havre — Amsterdam —
Fonctionnement nul faible — faible e
Tendances : Dans tous les pays, la fonction de cour- en petits lots de différentes qualités. Les. autres
tier indépendant tend & disparaitre; les importations fonctions de ces importateurs (régulation des prix
directes par les torréfacteurs augmentent, sauf en et stockage) se sont amenuisées & cause de la mise
Belgique. en sommeil des marchés a terme européens, depuis
D’ ¢ deia 1 ! . tat td la guerre, consécutive aux restrictions des libertés
ores et deja, les plus gros importateurs sont des commerciales sur le marché du café.
torréfacteurs, mais les petits torréfacteurs ont besoin -
des importateurs traditionnels pour s’approvisionner {(Manque de devises; Accord International sur le Café).
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16 - 4. LA TORREFACTION (en 1960)

Nombre et importance des firmes

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique

Nombre de torréfacteurs 2 000 2 700 1 050 100 650
Artisans 1 900 2 000 1 000 80 400
Nombre de firmes faisant 25 %, du

marché : 2 4 25 1 3
: (18 9% et 16 %) (38 %)
Nombre de firmes traitant plus de

2 000 t/an 25 2 6 50
Importance des deux principaux

torréfacteurs ’ 25 000 13 000 4 500 16 000 5 500
(tonnage torréfié) 24 000 10 000 2 500 12 000 3 000

On peut s’attendre 4 un déveldppernent de la coricen-
tration en Belgique et en Italie et & un moindre degré

Variétés consommeées

en France et en Allemagne.

En pourcentage

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
Café en grains 91 90 94 85 83
Café moulu 1 4 4 6 15
Café soluble 8 6 2 9 2

Une seule firme (Nestlé) fournit 80 9%, de la consom-
mation totale de la C.E.E. en café soluble; celle-ci
se développe rapidement, 4 'inverse de celle du café
moulu dont l'avenir dépendra de la mise sur le
marché de café en boites scellées & prix compétitif.

Intégration et spécialisation

Dans les pays ol les chaines d’alimentations sont
importantes, elles réalisent elles-mémes la torré-
faction (Allemagne, France, Pays-Bas).

16 - 5. LA DISTRIBUTION

Par ailleurs, les torréfacteurs vendent aussi du thé
et du tabac, aux Pays-Bas, et du thé et du chocolat
en Allemagne. Enfin, il n’y a pas de liaison entre
torréfacteurs et fabricants de succédanés (chicorée,
orge, malt). .

En Ttalie, certains torréfacteurs contrdlent une
partie des débits de boisson. '

TABLEAU Ne° 14

La Structure de la commercialisation du café (*)

En pourcentage du tonnage total torvéfié

Circuits utilisés Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
Consommation hors ménage 20 7 30 25 10
Consommation des ménages 80 93 70 75 90
Grossistes - 0 26 5 35 30
Vente directe aux détaillants 40 9 0 45
Groupements d’achat de détaillants 16 50 15 15
Commerce intégré 15 42 8 25 0
Vente par correspondance 25 0 0 0 0
Vente directe aux ménages 0 0 7 0 0

100 100 100 100 100

Total

(*} Voir graphique n°® 14 A l'annexe 41.
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\ participation du grossiste au circuit de distri-
tion dépend de son aptitude 4 fournir un service
ntable, ce qui est différent selon les pays. Dans
us les pays, la part du commerce intégré et des

La vente par correspondance en Allemagne dimi-
nuera au fur et & mesure du développement de la
consommation. '

groupements d’achat de détaillants va en augmentant.
16 - 6. LA FORMATION DES PRIX
TABLEAU N° 15
Les barémes de prix
En unitds monéiaives nationales
Allemagne (R.F.) France Ttalie Pays-Bas Belgique
DM NF L Fl FB
(par kg vert)
Mgélange Santos 11 Cote d’Ivoire §antos 40 9%, Angola 35 9% Robusta 40 9
75 9, Congo (I.) 45 9%, Brésil 65 % Haiti 60 %
Santos 25 9% Haiti 15 9%, Santos IV
Prix CAF (au kg) 3,67 Robusta 3,25 Santos 530  Angola 2,76 Robusta 36
‘ Santos II 4,30 Congo (L) 316 Brésil 3,03 Haiti 46
Haiti 547
Prix CAF du mélange 3,67 3,52 440 2,95 42,00
Droits de douane 1,000 0,20(%) 59(1) 0(3) 0(%)
Taxes 3,96 1,46 638 0 4,20
Frais d’importation jusqu’a 1l'usine
de torréfaction 0,16 0,15 25 0,05 0,20
8,79 5,33 1 162 3,00 46,40
. (par kg tdrréﬁe’)
Equivalent & 1 kg de café torréfié .
(perte de poids calculée) 10,55 6,51 1 389 3,75 58,43
Frais de  torréfaction, marge et .
emballage 2,10 1,34 416 1,29 26,24
Prix de vente au grossiste 12,65 7,85 1 805 5,04 84,67
Marge brute de distribution 4,97 1,15 395 1,30 14,83
Prix de vente au consommateur 17,62 9,00 2 200 6,34 99,50
(1) Allemagne et Italie: droit spécifique.
(2] France: un droit de 18 9 ad valorem est appliqué a toutes les provenances, sauf C. E.”E. et zone franc.
(3] Pays-Bas: voir page 55.
(4] Belgique : voir page 64.
TABLEAU N° 16
Les barémes de prix (*)

En unités de compte A.M.E . **

Allemagne (R.F.)

France

Ttalie Pays-Bas Belgique

(par kg vert)

Mélange Santos II Céte d’Ivoire Santos 40 9, Angola 35 9% Robusta 40 9
75 % Congo (L) 45 9%, Brésil 65 9, Haliti 60 %
Santos 25 9, Haiti 15 9, Santos IV
Prix CAF (prix au kg) 0,92 Robusta 0,66 Santos 0,85 Angola 0,77 Robusta 0,72
) Santos II 0,88 Congo (L) 0,51 Brésil 0,84 Haiti 0,92
Haiti 0,88

Prix CAF du mélange 0,92 0,72 0,71 0,82 0,84
Droits de douane 0,25(4 0,05(2) 0,10(4 — 3 — (9 )
Taxes 0,99 0,30 1,02 — 0,08
Frais d’importation jusqu’a l'usine

de torréfaction 0,04 - 0,03 0,04 0,01 0,01

2,20 § 1,10 § 1,87 § 0,83 $ 0,93 $
Voir suite du tableau page ‘suivante.
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Les barémes de prix (*)

TABLEAU Ne° 16 (suite)

En unités de compte A.M.E**

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
(par kg torréfié

Equivalent & 1 kg de café torréfié
(perte de poids calculée) 2,64 1,33 2,24 1,05 1,18
Frais de torréfaction, :
emballage 0,52 0,27 0,67 0,36 0,53
Prix de vente au grossiste 3,16 1,60 2,91 1,41 1,71
Marge brute de distribution 1,24 0,23 0,64 0,36 0,29
Prix de vente au-consommateur 4,40 $ 1,83 § 3,55 $ 1,77 § 200 $

Vom graphique n°® 15 a I'annexe 41.
$ — 4,00 DM — 4,90 NF — 620,61 L — 3,59 F1 — 49,77 FB.
Allemagne et Italie: droit spécmque

Pays-Bas : voir page 55.

(*)

(**

(1)

(gg France : un droit de 18 % ad valorem est appliqué a toutes les provenances, sauf C.E.E. et zone franc.
(

4)

Belgique : voir page 64.

Les barémes de prix (*)

TABLEAU N° 17

En pourcentage du prix CAF

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
Prix CAF du mélange (pertes inclues) 4,41 DM 4,22 NF 540 L 3,75 Fl 53 FB
Prix CAF 100 100 100 100 .100
Droits de douane 27 5 12 0
Taxes 108 41 148 10
Frais de torréfaction ;

50
Cott de publicité } 50 36 3 3
Frais de distribution 115 28 73 35 28
Prix de vente au consommateur 400 210 406 169 188
TABLEAU Ne° 18
Les barémes de prix (*)
En pourcentage du prix de détail

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
Prix CAF dumélange (pertes inclues) 25 47 25 60 54
Droits de douane 7 3 3 0
Taxes 26 20 36 5
Frais de torréfaction
Cotit de publicité 13 17 18 20 26
Frais de distribution 29 13 18 20 15
Prix de vente au consommateur 100 100 100 100 100
Prix de vente au consommateur 17,62 DM 9,00 NF 2 200 L 6,34 Fl 99,50 FB

(*) Voir graphique n° 16 a l'annexe 41.
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TABLEAU No 19

Eyolution des prix d’importation du café vert et des prix de détail du café torréfié (*)

En unités monétaires nationales

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique
DM NF L FL FB

Import Détail Import Détail Import Détail Import Détail Import Détail
1950 4,95 28,80 3,50 6,63 506 1 577 3,70 5,22 44,7 91,0
1951 5,51 31,30 3,92 8,89 636 1 789 4,40 7,68 53,2 103,0
1952 5,70 32,50 3,99 9,33 699 1 817 4,57 7,72 54,4 108,0
1953 5,65 28,60 4,22 9,33 718 1 825 4,55 7,87 57,6 114,2
1954 7,00 22,60 4,79 10,12 820 2 164 5,53 9,34 67,7 142,4
1955 6,30 21,40 3,47 9,88 726 2 058 4,73 8,31 54,8 131,8
1956 6,10 20,70 3,39 9,39 625 2 147 4,42 7,60 51,2 127,2
1957 6,32 20,60 3,83 9,78 643 2 147 4,30 7,64 53,9 129,0
1958 5,36 19,40 4,25 10,35 636 2 143 3,84 7,16 46,5 125,0
1959 4,37 18,04 3,60 10,16 573 2 121 3,12 6,80 38,9 116,8
1960 4,22 17,62 3,56 10,12 441 2 102 2,89 6,28 36,2 112,8
1961 3,99 17,44 3,40 10,02 392 1 900 2,53 6,04 35,1 112,6

Ey

TABLEAU N° 20

yolution des indices des prix d’importation du café vert et des prix de détail du café torréfié (*)

Base: 100 en 1953

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique

Import Détail Import Détail Import Détail Import Détail Import Détail
1950 88 101 83 71 70 86 81 66 78 80
1951 98 109 93 95 89 98 97 98 92 90
1952 101 - 114 95 100 97 100 100 98 94 95
1953 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
1954 124 79 114 108 114 119 122 119 118 125
1955 112 75 82 106 101 113 104 106 95 115
1956 108 72 80 101 87 118 97 97 89 111
1957 112 72 91 105 90 118 95 97 94 113
1958 95 68 101 111 89 117 84 91 81 109
1959 77 63 85 109 80 116 69 86 68 102
1960 75 62 84 108 61 115 64 80 63 99
1961 71 61 81 107 55 104 56 77 61 99

*)

Voir graphique n° 17 a I'annexe 41.

74



16-7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION

TABLEAU N° 21 *

En pourcentage

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique

Proportion de foyers consommateurs

de café 80 96 82 98 99
Proportion de foyers consommateurs Orge 56 Chic. 65 Orge 35 Chic. 87

de substituts Chic. 1 Div. 5
Consomment en méme temps du café 41(Y) 69 28(?) 86
Proportion des foyers consomma-

teurs de café soluble 12 7 1 34 28
Dont : de café soluble décaféiné 1 5 1 3 6
Nombre de consommateurs par caté-
-gories d’age (3) (en % de la catégorie) (il s’agit ici exclusivement de consommateurs de café)

22 9ans 3 54 7 25 51
10 2 19 ans 23 75 39 68 88
20 4 59 ans, hommes 53 92 58 88 94
20 a 59 ans, femmes 60 92 58 92 97
60 ans et plus ’ 50 87 61 90 92
Heures de consommation (3)

Petit déjeuner 56 88 69 14 97
Matinée 7 6 11 75 27
Repas du midi 5 46 26 11 39
Aprés-midi 40 21 32 20 61
Repas du soir 9 11 14 14 51
Soirée 3 3 13 76 27
Consommateurs de café noir, agés de

plus de 19 ans 10 65 60 4 71

(*) Voir graphique n° 18 a l'annexe 41.

(1) La plupart d’entre eux ne mélangent pas le substitut au café.
(2) Le plus souvent mélangé.

(3) Consommation la veille de enquéte.

Dans tous les pays, le café est une boisson populaire;
les différences constatées, en Allemagne et en Italie,
tiennent sans doute au prix élevé du café.

Dans les pays a faible consommation par téte
(Allemagne, Italie), un grand nombre d’enfants en
bas age ne consomme pas de café; cela semble
indiquer que «!'image » du café y est moins favorable.

Les habitudes de consommation varient énormément
suivant les pays, et la promotion du café devrait y
prendre des formes différentes :

— Pays-Bas: il faudrait développer la consomma-
tion au petit déjeuner et I'habitude de boire le café
noir.

— Allemagne : en dehors de la question prix, il
faudrait améliorer I'image du café, ce qui permettrait
d’augmenter la consommation du café.

— Ttalie : le prix est un élément important.

— France : il faudrait développer les occasions de
boire du café entre les repas.

75

16 - 9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Le\s facteurs explicatifs

Dans tous les pays de la C.E.E. le revenu par habi-
tant et le prix interviennent comme variables expli-
catives, le revenu étant souvent le facteur le plus
important.

Les produits de substitution, bien que leur impor-
tance relative soit variable selon les pays, n’inter-
viennent jamais comme variable explicative.

b) Les modéles dynamiques retenus

Rappelons les modéles retenus dans les différents
pays : ‘
Allemagne (R.F.):

Q R
— = — 0,0714 Pgq + 0,000871 — 4 1,484
N N



France :
Q ' R
log — = — 0,247 log Py -+ 0,298 log —
N N
{ 0,629 avant-guerre
0,600 apres-guerre
Ttalie :
0 R
log — = — 0,782 log Pg -+ 1,141 log — + 0,059
N N
Pays-Bas :
0] R
—|=—10,631 Pg 4+ 0,00120 — + 5,339
N N
Belgique :
0 R
—|=—10,035 Pg -+ 0,036 — - 8,145
N N
La consommation par habitant est en kg. Les revenus

nationaux par habitant et les prix de détail du café

tor

©
Le

co
Ce

Eqy

réfié sont en monnaies constantes 1953.

Conclusion

s modéles ajustés ont été obtenus avec de bons
officients de  corrélation, sauf pour la Belgique.
tte difficulté d’ajustement s’explique aisément

lorsque I'on compare I'évolution de la consommation
de café dans les six pays étudiés. Alors que dans
les autres pays, les fluctuations sont faibles autour
d’une tendance générale qui se dégage nettement,

en Belgique la série des — présente des fluctuations
N

de grande amplitude non explicables, lesquelles
semblent devoir étre imputées 4 la mauvaise qualité
des données (méconnaissance des stocks) et non a
des variations réelles de la consommation.

La forte croissance constatée aux Pays-Bas et en
Allemagne depuis 1950 provient de la reprise consé-
cutive A la guerre, qui s’est faite plus tardivement
qu’en France. Cette croissance ne se poursuivra pas
au méme rythme dans les années a venir, ce qui
montrent les modéles dans lesquels les élasticités
par rapport au revenu sont inversement propor-
tionnelles 4 la consommation.

La consommation frangaise a peu varié depuis 1950
tout en présentant un trend trés légérement crois-
sant; le modéle & élasticités constantes par rapport
au prix et au revenu donne le méme résultat.

La consommation italienne croit réguliérement et
maintiendra longtemps un taux de croissance au
moins aussi fort ; le modéle retenu (élasticité constante
par rapport au revenu et au prix) en rend compte.

A titre de comparaison nous donnons, dans le
tableau n° 22 ci-aprés et dans le graphique n° 19,
repris & I'annexe 41, les consommations de café par
habitant, en Suéde et au Danemark qui sont les
deux plus forts consommateurs de café par habitant
de I’Europe Occidentale, et aux Etats-Unis.

TABLEAU. N° 22

olution comparée de la consommation, par habitant, de café vert dans les pays de la C.E.E.,

le Danemark, la

Suéde et les Etats-Unis (1950-1961)
En kg de café vert par habitant

Alt;msg)ne France Italie Pays-Bas Belgique Danemark Suede U.S.A.
1950 0,69 3,59 1,13 1,59 6,09 { 38 { 53 7,3
1951 0,82 3,61 1,14 1,64 5,48 ’ ’ 7,8
1952 1,09 3,90 1,29 2,14 5,70 7,7
1953 1,65 4,00 1,41 2,58 5,61 { 5,4 { 6,9 7,9
1954 1,94 3,94 1,46 2,58 4,49 6,3
1955 2,22 4,17 1,50 2,89 5,00 ‘ 7,1
1956 2,47 4,18 1,57 3,52 6,30 { 6,9 { 7,7 7,6
1957 2,79 4,12 1,60 3,47 4,95 7,1
1958 2,86 4,24 1,67 3,93 5,03 7,2
1959 3,26 4,36 1,72 4,13 5,68 { 8 6 { 99 7,2
1960 3,48 4,34 2,01 4,64 6,44 ’ ! 7,3
1961 3,77 4,29 2,12 5,73 6,46
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Le chiffre de 7,3 kg par habitant pour les Etats-
Unis en 1960 ne doit pas faire oublier que les Etats-
Unis ont consommé jusqu'a 9 kg par habitant en
1946 et que c'est la trés forte hausse du prix du
café en 1950 (plus de 40 9, pour le prix de détail)
qui a ramené ce chiffre & 7,3 kg en 1950.

16 - 10. PERSPECTIVES

a) Les Prévisions

Il n’y a donc rien d’étonnant A penser que si nous
sommes encore trés loin du chiffre de 9 kg par habi-
tant pour les pays de la C.E.E., une consommation
de 7 kg & 7,2 kg est par contre tout A fait dansle
domaine des hypothéses possibles.

TABLEAU No 23

Perspectives de consommation de café vert dans les pays de la C.E.E. (*)

Q
En kg (—) ou en milliers de tonnes (Q)
N

Allemagne (R.F.) France Italie Pays-Bas Belgique C.E.E.
Quantités passées et prévues
Moyenne QIN 2,97 4,24 1,67 3,84 5,22 3,11
1957-58-59 Q 159 189 81 43 49, 521
1970 Q/IN 4,8 5,0 3,5 6,4 6,8 4,70
Hypotheése Q 290 2565 184 80 68 877
faible
1970 QN 5,6 5,4 4,5 7,0 7,2 5,4
Hypothése Q 340 275 237 88 72 1012
forte
Indices de consommation
Base 100 100 100 100 100 100
1957-58-59
1970 Q/N 162 118 210 167 130 151
Hypothése Q 182 135 227 186 139 168
faible
1970 QN 189 127 269 182 138 174
Hypothése Q 214 146 293 205 147 194
forte

*) Voir graphiques n°¥ 20 et 21 a annexe 41.

b) Discusiion des résultats

. En 1961 : La Belgique est le pays oli la consommation
par habitant est la plus élevée (6,46 kg). Viennent
ensuite les Pays-Bas avec un niveau de consommation
probablement surestimé pour 1961 (5,73 kg). La
France avec 4,29 kg est suivie de trés pres par
I'Allemagne avec une consommation par habitant
de 3,77 kg. Enfin, I'Italie est le pays ou la consom-
mation est la plus faible (2,12 kg).

En 1970 : Les perspectives de consommation (dans
les hypotheses faibles ou fortes de revenu, en admet-
tant la simultanéité¢ des réalisations de ces hypo-
théses dans tous les pays) modifient partiellement
Pordre actuel des pays consommateurs.

D’aprés celles-ci, les Pays-Bas et la Belgique arri- -

veralent en téte & peu prés a égalité. L’ Allemagne
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et la France se trouveront a des niveaux trés voisins.
L’Italie, malgré la forte augmentation prévue, sera
de loin le pays ol la consommation sera la plus faible.

Par rapport a la base de comparaison retenue
(moyenne 1957-1958-1959), il faut s’attendre a une
augmentation globale pour 'ensemble de la C.E.E.
de lordre de 70 a 90 9 selon les hypothéses de

revenu.

La part prépondérante de cette augmentation est
imputable & I’Allemagne. Le fort accroissement de
la consommation en Allemagne est di a la fois & un
fort accroissement du revenu et au retard consécutif
a la guerre.

Les plus forts accroissements de consommation sont
prévus en Italie (le niveau actuel étant tres faible)
et aux Pays-Bas ol les habitudes de consommation



justifient de telles prévisions. En effet, les causes
journaliéres de consommation de café sont plus
fréquentes que dans les autres pays et il faut s’atten-
dre 4 un développement de la consommation de café
au| petit déjeuner.

En France, la consommation par habitant devrait
cependant augmenter relativement peu (entre 20 et
30/%,). Le passage a des niveaux de 7 & 8 kg suppose
une extension des habitudes de consommation
(consommation entre les repas) lesquelles semblent
rigides et ne pourront se modifier que lentement.

En Belgique, la consommation par habitant -devrait
augmenter de 30 & 40 9% pour atteindre le niveau
de 7 kg environ en 1970.
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L’analyse des consommations (évolution et per-
spectives) en fonction du revenu (graphique no 21
— annexe 41) faite sous réserve de la validité des
estimations comparées des revenus en unités inter-
nationales (source Colin Clark) fait apparaitre :

En Allemagne et en Italie, I'influence du revenu
parait trés sensible, tant pour la période étudiée
que pour les perspectives en 1970. On y a mis, en
effet, en évidence de fortes élasticités au revenu.

En Belgique, en France et aux Pays-Bas, l'influence
du revenu est beaucoup moins nette. D’autres fac-
teurs (habitudes de consommation, pénétration plus
ancienne du café dans le pays) jouent aussi un role
important mais sont impossibles a quantifier.
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21. ALLEMAGNE (R.F.) — LE CACAO

21 -1. LA CONSOMMATION

a) Consommation globale et par habitant

On peut calculer la consommation de cacao en
équivalent féves A partir des importations de féves,
de beurre de cacao (faibles) et de chocolat (faibles,
sauf pour 1950 - 1961). :

Les consommations annuelles en équivalent féves
ont été les suivantes :

Consommation Consommation
globale par habitant
1927-1929 73 000 t 1,14 kg (Sarre exclue)
1937-1938 78 000 t 1,14 kg (Sarre inclue)
1957-1959 102 000 t 1,9 kg (Sarre exclue, sauf
pour le 2¢ semestre 59)
1961 122 000 t 2,2 kg (Sarre exclue)

21 - 2. LES PAYS DORIGINE

b) Analyse qualitative

Avant-guerre, le niveau de la consommation était
a peu prés constant. En 1961, il est prés de deux fois
plus élevé. Il semble que l'augmentation de la
consommation de produits chocolatés ait suivi, en
tendance, celle du revenu national.

a) Importations des divers pays en pourcentages des importations totales

Les importations annuelles de féves ont été les suivantes :

En pourcentage

Pays d’origine

1927-1929 1937-1939 1957-1959 1961
Afrique zone franc 2 4 10 12
Congo (Léopoldville) — — 1 1
Autres pays d’Afrique 77 62 65 67
Autres pays: (surtout I’Amérique) 21 34 24 20
Total 100 100 100 100
Tonnage total de féves en milliers de tonnes 76 77 101 (125

b) Analyse qualitative

La participation des Etats associés, quoique faible,
augmente. Avant-guerre, les importations provenant
de pays africains de la zone franc venaient exclusi-
vement du Cameroun. En 1961, le cacao de Cote
d’Ivoire est importé en presque aussi grande quantité
que celui du Cameroun. Les pays d’Amérique
fournisseurs de cacao a l'’Allemagne sont surtout
le Brésil, puis 'Equateur et le Vénézuela.

21 -3. LE COMMERCE D’IMPORTATION ET
DE TRANSIT

a) Les différents intermédiaires

Environ 80 9%, des importations passent par les
importateurs; 20 %, des féves sont achetées directe-
ment par les transformateurs aux importateurs de
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Londres ou d’Amsterdam. Les agents des pays
producteurs (agents CAF) ont un rdle limité et en
général ne traitent pas avec les transformateurs.
Cest pourquoi ils sont souvent en méme temps
courtiers; leur r6le est de servir d’intermédiaire
entre importateurs ou importateurs et négociants,
mais ils peuvent aussi travailler avec les fabricants
de Hambourg. D’autre part, les négociants achétent
aux importateurs et livrent aux fabricants répartis
sur tout le territoire. Bien qu’il soit possible de
I'emprunter, le circuit direct importateur-fabricant
n’est pratiquement jamais utilisé.

Les importateurs font partie de I'Union du Commerce
du cacao en féves d’Hambourg dont les membres
sont divisés en trois groupes :

— les importateurs qui sont au nombre de 43,

— les grossistes d’importation au nombre de 20,
— les agents CAF et les courtiers au nombre de 12.



b)| Infrastructure du commerce d’importation

11y a deux circuits d’'importation dans le commerce
allemand du cacao. Le premier circuit est valable
pour le cacao du Ghana et du Nigéria. Le cacao des
planteurs est acheminé vers Londres ou Amsterdam
par lintermédiaire de grosses firmes telles que
ited Africa qui, avant la fondation des Marketing
Boards, jouait directement le rdle d’exportateur.
L¢ cacao atteint ensuite les importateurs allemands
par l'intermédiaire des agents CAF d’Hambourg,
transite par les grossistes d’importation appelés aussi
ournisseurs de l'industrie » pour aboutir finale-

remarquer que la presque totalité des importations
i utilisent ce circuit passe par Londres; la part
msterdam est minime.

Le deuxiéme circuit, qui concerne les importations
en| provenance du Brésil, est presque identique,
si ce n'est que les exportateurs sont représentés en
Allemagne par les importateurs. Cest ainsi que la
Société Fresse et Goedecken, un des plus grands
conirtiers et agents CAF de cacao, représente le plus
grand exportateur brésilien. Auparavant, 16 expor-
tateurs brésiliens procédaient de méme. En 1957
fat fondée au Brésil la Cacex qui est une fusion des
exportateurs brésiliens. Le but de cette fusion était
de| protéger les prix par une organisation du type
cartel.

La Cacex vend les produits des planteurs via les
commercants londoniens et le circuit est ensuite
ui qui a été décrit: agents CAF & Hambourg,
importateurs, etc. Certains indices laissent présager
une perte d’importance de cet organisme et peut-
étre méme sa disparition prochaine. '

Le| cacao noble en provenance du Vénézuela, des
Indes Occidentales, de I'Equateur et de Samoa est
commercialisé directement par les exportateurs via
les agents CAF d’Hambourg.

Il n’y a plus en Allemagne de bourse de cacao,
mais les firmes allemandes sont actives sur les
marchés 4 terme étrangers, en particulier 4 New

a) |Production

"

La production des produits semi-finis

York et & Londres. Le stockage n’est pas fait par
les importateurs mais par des firmes spécialisées
(«Quartiersleute»).

c) Evolution - Tendances

Avant la premiére guerre mondiale, Hambourg était
du point de vue du commerce du cacao une place
trés importante. Les récoltes avaient alors un volume
de beaucoup supérieur a celui de la demande et
Hambourg se transforma bientét en un entrepdt
destiné a devenir le plus important du monde. Les
cours de la bourse d’Hambourg étaient alors déter-
minants. A la suite de la premiére guerre mondiale
et encore plus de la seconde, Hambourg a perdu sa
premiére place au profit de New-York, Londres et
Amsterdam. Cependant, son influence est encore
prépondérante pour le commerce intérieur; 90 9, des
importations et du transit passent par ce port. On
ne peut parler d'un véritable marché concurrentiel
qu’a partir du milieu de 1950 & la suite de la libéra-
tion partielle des échanges. Ce marché s’est développé
trés vite, puisque dés 1954, 109, de la récolte
mondiale est passé par Hambourg.

Le commerce d’'importation du cacao en féves est
tributaire de la consommation des transformateurs.
Son évolution est donc conditionnée par la politique
des transformateurs. Parmi ceux-ci les gros achétent
directement et seuls les petits et moyens passent
par les négociants. La structure du commerce d’im-
portation ne serait donc modifiée que dans le cas
d’une concentration de la catégorie des petits et
moyens transformateurs, ce qui est improbable.

21 - 4. LA TRANSFORMATION DU CACAO

La transformation est effectuée exclusivement par
des procédés mécaniques et en général selon des
méthodes modernes. Il est impossible d’estimer la
capacité totale de transformation, mais il est certain
que l'Allemagne dispose d’installations surabon-
dantes.

La productioﬁ de produits semi-finis a été, pendant les années 1953-1959, la suivante :

En tonnes

Autres produits

Année * Masse Beurre Poudre Déchets tirds des feves

1953 402 4 019 9-477 6 180

1954 505 5 421 12 299 7 983

1955 801 5 681 12 471 8 267

1956 6 107 14 490 10 477 )

1957 6 861 16 356 16 619 4 873
1958 6 595 15 780 10 231 , 7 801
1959 7 514 17 228 11 647 8 569

K

Sarre exclue, sauf pour le 2¢ semestre 1959.




Pendant la méme période, les exportations de pro-
duits semi-finis ont été négligeables et les importa-

tions ont été les suivantes :

2. Production des produits finis

Production de chocolat et produits chocolatés

En tonnes

Année * Masse Beurre Poudre Déchets
1953 — 130 6 024 198
1954 1 43 4 766 828
1955 2 103 4 878 397
1956 — 327 5 111 490
1957 20 372 5 392 153
1958 2 157 4 016 761
1959 123 229 4 160 2 262

(*) Sarre exclue, sauf pour le 2¢ semestre 1959.
En tonnes

Chocolat

Autres produits

Année * Chocolat . Bonbons Couverture
fourré en chocolat

1953 79 773 11 007 20 869 -6 727 9 504

1954 68 874 13 276 24 195 7 831 9 749

1955 74 913 14 501 29 117 8 843 9 419

1956 89 429 20 678 35 285 10 524 12 777

1957 86 717 22 215 41 002 11 965 13 812

1958 78 166 22 076 45 059 9 549 12 204

1959 80 914 27 080 47 809 8 911 8 249
(*) Sarre exclue, sauf pour le 2¢ semestre 1959,
La production de chocolat est de 3,2 kg par habitant. — couverture 5 %
Elle est ventilée, en 1959, de la fagon suivante : . duit hocolat 5 o

— autres produits en chocola

— chocolat 47 9 P o
. 9 o . . .. , iz

chocolat fourré 15 % Les exportations de produits finis n’ont pas été
— bonbons importantes.

Les importations de produits finis, en quantités et, pour les principaux pays d’origine, en pourcentage des impor-

tations totales, ont été de :

28 %

, L . Grande Autres
Année Quantité Suisse Pays-Bas Bretagne Sarre pays Total
(en tonnes) (en pourcentage des importations totales)
1953 2 814 33 20 19 — 28 100
1954 3 114 36 36 10 e 18 100
1955 3 084 51 35 — — 14 100
1956 6 006 48 34 — — 18 100
1957 8 070 51 27 — — 22 100
1958 12 695 30 20 — 40 10 100
1959 16 244 18 16 — 50 16 100
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Les importations de la Sarre sont dues en premier
lieu, sinon exclusivement, 4 ’établissement en Sarre
de| la firme Trumpf.

Lgs tableaux précédents montrent une évolution
de la consommation vers les produits en général plus
chers : les bonbons et les chocolats importés. En
effet, augmentation de la consommation de choco-
lat depuis 1953 est due aux produits autres que le
chocolat en tablettes non fourrés.

b)| Structure

Py

.|Concentration de l'industrie

L’industrie de transformation est dominée par 10
a |12 entreprises qui contrélent environ 75 9%, du
marché. Ces entreprises sont :

Trumpf, Léonard Monheim, Aix-la-Chapelle;
Gebr. Stollwerk A.G., Cologne;

Sarotti A.G., Hattersheim;

Staengel et Ziller, Stuttgart;

Waldbaur, Stuttgart;

Philipp Suchard G.m.b.H., Loerrach/Baden;
Bernhard Sprengel, Hanovre:
Schmitz-Scholl, Muelheim-sur-la-Ruhr;
G.E.G., Hambourg;

Buck et Co., Tobler;

Neugebaur et Lohmann, Emmerick-sur-le-Rhin.

Tautes ces entreprises ont plus de 500 ouvriers.
Trumpf est la plus importante avec 8 000 ouvriers.

Les principales firmes internationales qui transfor-
ment le chocolat en Allemagne sont les suivantes :
Nestlé, Sarotti (liée au groupe Nestlé), Suchard,
Tobler, Gadbury, Cailler, Van Houten, Bensdorp,
Goubor, Kwatta. '

Elles produisent en général du chocolat, des bonbons,
du cacao en poudre et ‘divers produits & base de
chocolat.

Ces sociétés, filiales de groupes internationaux, sont
bien intégrées dans l'industrie allemande du cacao
et| se tiennent aux habitudes commerciales alle-
mandes. Il n'y a pas de liaisons avec les sociétés
meres au stade de la commercialisation.

D’une fagon générale, on estime que dans le commerce
du cacao il existe une bonne entente nationale et
internationale : les associations allemandes font
partie des diverses associations internationales.

2. Situation financiére

L4 situation financiére est trés différente selon les
entreprises. Quelques transformateurs, en particulier
parmi les moyennes et petites entreprises, sont dans
une situation difficile. Par contre, quelques grosses
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entreprises semblent étre trés prospéres, ce qui leur
permet de gros investissements. La Société Gebr.
Stollwerk A.G. vient de mettre en service un équi-
pement automatique trés moderne qui représente un
gros investissement. Le bilan de cette société indique
des dépenses d'investissements de 9,7 et 9,1 millions
de DM pour les années 1958 et 1959. D’autre part,
Tobler annongait 10 millions de DM d’investissements
l'année derniere pour 'augmentation de sa capacité
de production.

Tandis que la plupart des grosses entreprises sont
spécialisées dans la fabrication de produits choco-
latés, les petites entreprise sont en général plusieurs
autres activités : pAtisserie et méme café (torréfac-
tion du café).

21 -5. LA DISTRIBUTION

a) Circuits de distribution

Le nombre des grossistes spécialisés dans les articles
en chocolat et dans la confiserie est estimé aujour-
d’hui a 5000. Ce commerce de gros spécialisé est
soumis & une double concurrence : d'une part, celle
des grossistes en produits alimentaires en général
et des coopératives d’achat de confiserie, des boulan-
geries et des patisseries; d’autre part celle des
fabricants eux-mémes qui ont de plus en plus ten-
dance a livrer directement aux détaillants. Cette
tendance s’explique par le désir de livrer un produit
plus frais et de supprimer des marges.

Parmi les dix grands chocolatiers allemands, deux
seulement vendent exclusivement par l'intermédiaire
de grossistes, deux directement aux détaillants, et
six utilisent les deux circuits. A I’heure actuelle,
on estime qu'un tiers des ventes passe directement
du chocolatier au détaillant. Dans les années A venir,
le role des grossistes spécialisés ne peut aller qu’en
diminuant.

b) Lieux d’achat

En 1960, les épiceries et les magasins de produits
laitiers étaient au nombre de 188 527; ils vendent
presque tous des produits chocolatés. I1 faut ajouter
a ce chiffre d’'une part un nombre assez réduit de
confiseries spécialisées (7 000 d’aprés le recensement
de 1960), et d’autre part des kiosques, des « dro-
gueries » (produits de régime, hygiéne, parfumerie
etc...) et des bureaux de tabac qui vendent aussi de
la confiserie. Ces magasins seraient au nombre de
15 000, ce qui porte 4 plus de 200 000 le nombre des
points de vente. Si I'on tient compte des cafés et des
hotels, des boulangeries et des pAtisseries, on obtient
finalement un nombre de points de vente de 300 000.
Les cinémas, les théitres et la vente par correspon-
dance sont d’assez faible importance. Par contre
le chiffre d’affaires des distributeurs automatiques
est en augmentation, mais il est impossible de donner
des indications précises & ce sujet.



c) Types d’emballages

D’une fagon générale, les produits non emballés sont
en train de disparaitre du marché. Deux raisons
expliquent ce phénoméne :

— le public préfére des produits emballés;

— les magasins avec libre service exigent des pro-
duits emballés.

Il n’'y a pas de nouveautés dans le domaine de
Pemballage. Celui-ci est composé d’une feuille d’alu-
minium entourée d’'un papier imprimé. Quelques
qualités bon marché sont emballées sans feuille
d’aluminium. Dans le domaine de l'emballage des
bonbons, on doit mentionner un essai de Trumpf
qui les place dans un plateau & alvéoles préfabriqué
en matiére plastique au lieu de les emballer sépa-
rément, ce qui rend possible 'emballage automatique.

d) Tendances

Les grossistes indépendants verront leur importance
diminuer en méme temps que les chaines d’alimen-
tation et les super-marchés se développeront. Les
grands chocolatiers seront en mesure de pratiquer
une promotion des ventes dans tous les lieux d’achat
mais il semble également que les marques des
grandes organisations de distribution seront de plus
en plus répandues.

a) Droits et taxes

91 - 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
LA FORMATION DES PRIX

Mis & part le controle de qualité traditionnel et la
réglementation sanitaire de la fabrication et de
I'emballage, on doit signaler les points suivants :

— linterdiction de lextraction par solvant du
beurre de cacao, le procédé mécanique étant seul
admis;

— Ulinterdiction de I'emploi de graisses de substitu-
tion sauf toutefois (en petite quantité) pour le
chocolat destiné aux pays d’outre-mer.

C’est pourquoi il n’y a pas de chocolat d’imitation
sur le marché allemand. (1)

() Au cours de I'impression de cette étude, la Commission
de la C.E.E. mettait au point une proposition de directive
du Conseil des Ministres de la C.E.E. relative au rappro-
chement des législations de tous les Etats membres
concernant le cacao et le chocolat. Cette directive qui
se base sur l'article 100 du Traité instituant la C.E.E.
fixerait les définitions de divers produits de chocolaterie
et établirait des régles communes pour la composition,
les caractéristiques de fabrication (solvant du beurre
de cacao), le conditionnement (poids) et I'étiquetage de
ces produits.

1. Droits de douane vis-a-vis des pays tiers et des pays membres de la C.E.E.

Ewn pourcentage

, . Poudre Poudre Produits a base
Année Faves M?"SSG non sucrée sucrée Beurre de chocolat

p.t. CEE. P.t. CEE. Pt CEE. P.t. CEE. Pt C.E.E.

1956-1958 10 35 35,0 30 30,0 30 30,0 35 35,0 40 40,0

1959 9 35 31,5 30 27,0 30 27,0 35 31,5 40 36,0

1960 8 35 28,0 30 24,0 30 24,0 35 28,0 40 32,0

1961 8 30,6 24,5 27 21,0 30 21,0 29,7 24,5 35,2 28,0

*40

(*) Lorsque le pourcentage de sucre dépasse 60 %.

Certains de ces tarifs comportent un maximum :

40 DM -par 100 kg pour le cacao en féves;

— 112 DM par 100 kg pour les produits a base de
chocolat en provenance des pays membres de la
C.E.E.;

— 7,29, + 112 DM par 100 kg pour les produits
A base de chocolat en provenance des pays tiers.

De plus est per¢u un droit de 10 DM par quintal
de sucre incorporé au produit. Avant la guerre, les
droits de douane étaient nettement plus élevés.
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2. Autre droits et taxes

On préléve un impdt de compensation sur le chiffre
d’affaires & I'importation selon les taux suivants:
— 49 sur le cacao en masse et le beurre de cacao;
— 69, sur la poudre de cacao non sucrée, sur le
chocolat et sur les produits a base de chocolat.
Depuis 1960 il n’y a plus d’impéts au stade du
commerce en gros a l'exception d'un impét de 1 9,
prélevé sur la poudre de cacao.

Au niveau du commerce de détail I'impét sur le
chiffre d’affaires de 4 9, est uniformément prélevé.



b) Contingentements

Llimportation -de cacao et des articles dérivés est
entierement libre.

<)

Ilin’y a pas de controle des prix.

Controle des prix

d) Eléments constitutifs des prix

Les informations données par les transformateurs
sont sommaires. En les comparant aux informations
obtenues dans d’autres pays, on peut établir le
schéma suivant :

1. Du stade CAF au stade cacao en masse (pate)

En DM le kg
Prix des féves, CAF 2,75
Franchise, 1,5 %, 0,04
Droit d’importation, 8 %, 0,22
Frais d’importation 0,02
3,03
Frais de fabrication 0,40

I
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Vente de déchets
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Perte de poids, 20 %,
Prix d’un kg de pate
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2. Du stade chocolat en masse au stade chocolat

En DM le kg (chocolat)

300 g de masse 1.22
50 g de beurre 0.30
Prix des matiéres premiéres de cacao 1.52
Autres ingrédients 0.40
Cofit de transformation, marge du fabricant 3.38
Emballage 0.78
Transport 0.32
Prix de revient au fabricant 6.40
Mparge du grossiste 2.60
Prix en gros 9.00
Impot sur le chiffre d’affaires (4 %) 0.52
Marge du détaillant 3.38
Prix de détail d’un kg de chocolat 12.90

Les cofits de transformation semblent trés élevés.
I est. possible que cela soit lié A la structure de
I'industrie, mais il faut aussi tenir compte du fait
que les prix de détail sont trés stables pour les pro-
duits de marque; en conséquence la- marge du
fabricant contient un élément de risque, et varie
largement en fonction du prix des matiéres
premiéres.
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e) Incidence des différents postes

En pourcentage

Chocolat
En En
pourcentage pourcentage
“du prix du prix

CAF de détail
Feéves (y compris le beurre) 100 10
Autres matiéres premieres 30 3
Droits d’'importation 10 1
Taxes 40 4

Valeur ajoutée, emballage, frais

de fabrication et d’importation 360 - 36
Marge brute de distribution 460 46

Prix de détail 1 000 100 9%

Vente de déchets pour mémoire

f) Incidence sur le prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

La suppression des droits d’importation aurait en
Allemagne une incidence négligeable sur le prix

. de détail.

21 -7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS

a) Les consommateurs

1. Répartition des ménages consommateurs

Sur 100 ménages : 62 9, utilisent du cacao,
64 %, utilisent du chocolat.

2. Influence des caractéristiques socio-démographi-
ques des ménages

Age de la Utilisent du chocolat en pourcentage
ménagére des ménagéres interrogées

19 - 24 ans 68

25 - 34 ans 75

35 - 44 ans 76

45 - 59 ans 62

60 ans et plus 47

La consommation est relativement importante chez
les jeunes ménageéres. Les principaux consommateurs
de chocolat sont les enfants. Les hommes adultes
et les personnes agées n’en mangent presque pas.

La consommation est relativement peu importante
dans les catégories A revenu faible. Une augmenta-
tion de la consommation en fonction de celle des
revenus semble probable.



3. Répartition des consommateurs par groupe
d’dges
En ?omcentdge du nombre
de personnes par catégorie
Bétons ou Bonbons en
tablettes chocolat, etc.
2- Qans 55 11
10 - 19 ans 42 9
20 - 59 ans (hommes) 16 5
20 - 59 ans (femmes) 32 11
60 ans et plus 12 5

b) Les habitudes de consommation

1. Heures

Consommation & la maison par les personnes de
plus de 2 ans (chocolat et bonbons).

En pourcentage des peysonnes
dans les ménages inkérrogés

Chocolat en
Bonbons en

batons ou

tablettes chocolat ,etc.
Petit déjeuner 3 —
Matinée . 14 9
Repas de midi 2 3
L’apres-midi 47 42
Repas du soir 6- 42
Soirée 28 4
Total 100 100
2. Sortes

Les achats durant la semaine précédant I'enquéte, se
répartissent de la fagon suivante :

En pourcentage des achats totaux

Au lait 44
Pur 5
Demi-pur 22
- Mocca 8
Noisettes ' 14
Raisin . 1
Fourré )
Total 100

21 -8. LA PUBLICITE

Nous avons obtenu peu d’informations sur la publi-
cité pour le chocolat en Allemagne :

— il n’y a pas de publicité collective;
— les grandes marques font beaucoup de publicité

(annonces ou autres formes); elles ne mentionnent:

pas le pays d’origine du cacao;
— enfin, les ventes & primes sont peu répandues.
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21 -9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Les facteurs explicatifs

Les facteurs susceptibles d’expliquer la consomma-
tion de cacao ou de produits & base de cacao sont
les suivants : :

— la population,
— le revenu,
— le prix.

Les séries retenues de consommation de ‘cacao en
équivalent féves sont celles de la F.A.O. (1).

Les variables représentant ces facteurs sont :

= consommation par habitant de cacao et de
produits a base de cacao en équivalent féves;

==revenu national par habitant (en DM 1953);

Z| W Z|©

Pg==prix de détail du chocolat (en DM 1953).

b) Choix du modeéle dynamique retenu

C’est seulement sur la série d’aprés-guerre que nous
avons essayé d’ajuster un modéle. En effet, il ne
nous a pas ¢été possible de reconstituer une série de
prix de détail du chocolat avant-guerre.

Par suite de la croissance relativement importante
de la consommation et des fortes fluctuations enre-
gistrées, nous avons essayé simplement un ajuste-
ment linéaire de la forme

Q R
S =AP;+B—+C
N N

Ce modeéle nous a donné les résultats suivants :

— un coefficient de corrélation global Rj,s3
0,855 nettement significatif;

— un coefficient de corrélation partiel Ris,s entre
quantité et revenu de 0,636;

— et surtout un coefficient de corrélation total
Ros entre prix et revenu de — 0,952. Ce dernier
coefficient nous indique une corrélation extrémement
importante entre prix et revenu qui rend illusoire la
distinction possible entre les effets des deux variables.

Nous sommes donc-obligés, faute de pouvoir faire
intervenir simultanément le prix et le revenu,
d’ajuster un modeéle linéaire par rapport au revenu.

Q R
— =0,000387 — - 0,669
N N

() Bulletin n° 27 (Monographie des produits) et publications
plus récentes.
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Le coefficient de corrélation est R = 0,837 et la
courbe des valeurs calculées prend bien en compte

trend de la courbe des valeurs observées.

élasticité par rapport au revenu est la suivante :

1950 1955 1961

E, 0,5 0,61 0,68

E

Le fait qué nous n’ayons pu faire apparaitre I'influ-
‘ence du prix dans le modé¢le ne permet pas d’en
déduire que celle-ci n’existe pas.

Nous pensons qu’elle est de 1'ordre de —0,6.

n effet en 1961, I’élasticité au prix d’importation,

déduite d’un modéle de la forme :

Allemagne (R.F.) — Cacao

©

—=AP; +B—+C
N

N

donne la valeur Ep, = —0,3 (P; = prix CAF).

En fait, le prix de détail est relativement stable

tandis que les prix CAF sont trés variables et n’inter-

viennent que pour 10 9, dans la formation du prix

de détail, et I'on peut admettre que 1'élasticité par

rapport au prix de détail est sensiblement supérieure
A I’élasticité par rapport au prix d’importation.

L’ajustement retenu, bien que ne comportant pas
le prix comme variable explicative en tient compte
implicitement. Il suppose que de 1950 & 1960 le prix
a baissé de 2 9, par an en moyenne.

Nous tiendrons compte de ce fait pour les prévisions
en 1970 et n’appliquerons le coefficient d’élasticité
de —0,6 par rapport au prix qu’a la différence entre
la baisse supposée du prix de détail et celle de 2 9,
par an implicitement prise en compte par le modéle.

TABLEAU No 24

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Consommation Q Q Consommation Q Q

totale — — ) totale — —_

Année observée N N Année observée N N
Q 1 000 kg observée calculée Q 1 000 kg observée calculée

1920 54 622 0,88 1948 2 819 0,06
1921 104 953 1,68 1949 25 656 0,52
1922 76 168 1,23 1950 77 619 1,56 1,33
1923 44 500 0,71 1951 65 585 1,31 1,40
1924 81 557 1,30 1952 66 542 1,31 1,47
1925 77,528 1,23 1953 80,542 1,57 1,54
1926 59 425 0,93 1954 79 026 1,53 1,60
1927 67 635 1,06 1955 76 541 1,49 1,72
1928 73 160 1,14 1956 104,194 2,00 1,80
1929 78 380 1,21 1957 113 223 2,15 1,86
1930 73 426 1,13. 1958 94 073 1,76 1,88
1931 79 543 1,22 1959 98 735 1,83 1,95
1932 76 548 1,16 1960 112 074 2,02 2,06
1933 76 164 1,15 1961 122 054 2,17 2,10
1934 103 141 1,55 )
1935 78 356 1,17
1936 77 287 1,15
1937 75 117 1,11
1938 80 525 1,17
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GRAPHIQUE N° 22
Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économélrique

Consommation
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21 - 10. PERSPECTIVES

.a) Tableau des prévisions

1935

Le modele utilisé pour la perspective est celui défini

précédemment et ajusté sur la période 1950-1961 :

Q R
— = 0,000387 — + 0,669
N N

1950 1965 1960

Il tient implicitement compte d’une baisse de 19 %,
du prix de détail entre 1961 et 1970 ce qui fait que
dans le tableau suivant c'est 'hypothése de prix
1c (baisse du prix de détail de 20 %) qui représente
A peu prés 'application directe du modele.

Pour les autres hypothéses de prix, 1'élasticité de
—0,6 a été appliquée a la différence entre cette baisse
de 19 9%, et celle estimée. '

Nous en déduisons pour 1970 le tableau de prévisions suivant :

Tablean des prévisions de la consommation de cacao
(en équivalent féves) en Allemagne (R.F.)

Ponulati R Hypothése Q

Année opu.ﬁ‘.hon N de prix P;d QIN en milliers
en millions A e 3 de tonnes

1961 56,2 3 700 0 11,30 2,20 122,000

0 11,30 2,25 135,900

la 12,43 2,10 126,840

1970 1b 10,17 2,41 145,560

Hypothése 60,4 4 890 lc 9,04 2,56 154,600

faible 1d 7,91 2,71 163,680

2 a 11,29 2,27 137,110

2b 11,28 2,28 137,710

Voir suite du tableau page suivante.
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Tableau des prévisions de la consommation de cacao

(en équivalent féves) en Allemagne (R.F.)

(suite du tableau de la page précédente)

R A
Année Population N Hgg Otx};;se Pa QIN en m?lliers
illions P 3 en kg
en mi Q) (3 de tonnes
0 11,30 2,51 151,600
1la 12,43 2,34 141,340
1970 1b 10,17 2,68 . 161,870
Hypothése 60,4 5 640 1c 9,04 2,85 172,140
forte 14 7,91 3,02 182,410
2 a 11,29 2,53 152,810
2b 11,28 2,54 153,420
(1) En DM 1953.
(2) Voir pages 17 et 18.
(3) Prix de détail du kg de chocolat en DM 1953.
'b) Discussion des résultats Hypothése de revenu 155 000 tonnes,
Si nous supposons que le prix de détail baissera faible : soit 2,6 kg par habitant;
1 A 0 .
d environ 20 a 30 %, ce qui semble normal, les Hypothése de revenu 175 000 tonnes,
prévisions indiquent une augmentation importante forte soit 2,9 kg par habitant
de la consommation. Les habitudes de consommation ’ ’ P )
en Allemagne permettent d’envisager une telle X .
atigmentation. ‘ Hypothése de revenu forte: 175000 tonnes, soit

. 2,9 kg par habitant.
Nous conserverons donc, sans y apporter de correctif, ‘

gs prévisions fournies par le tableau ci-dessus.

—
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22. FRANCE

22 -1. LA CONSOMMATION

a) Consommation globale et par habitant

Depuis 1920, la progression des importations a été
faible et la consommation par habitant est restée
au niveau d’un kg par habitant et par an.

Consommation  Consommation

. globale par habitant
1927-1929 37 000 t 0,89 kg
1937-1939 42 000 t 1,01 kg
1957-1959 52 000 t 1,16 kg
1961 58 000 t 1,26 kg

22 -2. LES PAYS D’ORIGINE

— LE CACAO

b) Analyse qualitative

I1 faut noter I'importance des variations des impor-
tations d'une année sur l'autre qui peuvent atteindre
10 000 tonnes, soit 20 9%, des importations totales.
Ceci est 1ié surtout au fait que le commerce de cacao
est spéculatif.

D’autre part, on remarque, dans les périodes d’aprés-
guerre (1920 et 1949, 1950-1951) une trés forte
consommation de chocolat, réaction normale des
privations subies pendant la guerre.

a) Importations des divers pays en pourcentages des importations globales

Les importations annuelles de féves ont été les suivantes :

En pourcentage

Pays d’origine 1927-1929 1937-1939 1957-1959 1961
Cote d’Ivoire 31 55 40 56
Cameroum 15 18 35 22
Togo 14 13 ; 6 6
Autres pays de la zone franc — 4 2 2
Total zone franc 60 90 83 86
Brésil 9 — — —
Nigéria et Ghana 8 — 14 11
Autres pays 23 10 ' 3 3
Total pays tiers 40 10 17 14
Tonnage total de cacao en milliers de tonnes 33 44 57 59

b) Analyse qualitative

1. Les pays d’origine

La Céte d’Ivoire : La qualité produite dans ce pays
est tout a fait comparable a celle du cacao du Ghana,
mais semble-t-il moins appréciée (spécialement par
les importateurs allemands).

Le Cameroun : La qualité produite (golit plus amer)
se rapproche de celle du Nigéria. Elle est par contre
plus riche en beurre donc plus recherchée par les
chocolatiers. Signalons que dans ce pays, une partie
de la production est transformée en produits finis
pour le compte du Groupe frangais BARRY dont
I'usine fonctionnerait actuellement aux 2/3 de sa
capacité de production (12 000 tonnes par an).

Le Togo: Une bonne- partie des féves vient du
Ghana lorsque les cours sont intéressants.

9

2. Evolution

Depuis 1931, la part des pays de la zone franc a
considérablement augmenté dans l’approvisionne-
ment de la France; cette évolution s’est faite au
détriment des fournisseurs du début de la période
(1920-1930), c’est-a-dire du Brésil, du Nigéria et du
Ghana. La principale cause de ce changement est la
nécessité d’assurer des débouchés  aux matiéres
premiéres des pays de la zone franc.

3. Variétés consommées

La protection accordée aux pays africains de la zone
franc a été dans le passé un handicap pour I'industrie,
car la qualité du cacao zone franc était inférieure a
celle de 'ACCRA (good fermented). Cet handicap
est maintenant rattrapé.
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-3. LE COMMERCE DIMPORTATION
DE TRANSIT

ET

a)

Les différents intermédiaires

1.|Agents des pays producteurs: Ils contrdlent
actuellement l'exportation sur la France. Le com-
merce du cacao n'est pas toujours leur activité
principale.

2.|Les importatenrs : 1ls sont 17 en France, dont 10
4 |Paris et les autres. dans les principaux ports
d’arrivage.

On estime qu'en 1960, 'ensemble des importateurs
a commercialisé environ 46 000 t de féves de cacao
sur les 57 000 importées. La différence (11 000
tonnes) a été importée directement par certains
chocolatiers, et cette tendance semble suscept1b1e de
s’accentuer.

Ils achétent comptant, bien que bénéficiant de
facilités de crédit a I'importation et vendent géné-
ralement a crédit (avant-guerre, la totalité des
marchandises était vendue a crédit). Leur princi-
pall role est donc de financer les achats de cacao, et
surtout d’assurer 'homogénéité des livraisons.

3. Les courtiers : Comme les importateurs, ils sont
relativement peu nombreux et se divisent en 2
catégories :

(@) Ceux qui mettent en rapport exportateurs et
acheteurs de cacao (importateurs ou chocolatiers);
ils traitent annuellement 25000 a 30000 tonnes,
et touchent une commission de 0,5 9%, sur le prix de
vente net du cacao; il en est ristourné une partie
a 'exportateur eh période de hauts cours.

(b)) Ceux qui mettent en rapport exportateurs et
chocolatiers désignés sous le nom de « courtiers-
représentants »; ils ont le plus souvent un porte-

"feuille multicartes surtout depuis la guerre, et contro-
17 000 -

lent environ 30 9%, du marché (15000 &
tonnes en 1960).

b) Infrastructure du commerce d’importation

Il n’y a pas de marché a terme pour les féves de cacao.
Les principaux ports d’arrivage sont :

Le Havre 27 500 t en 1960,
Marseille 11 800 t en 1960,
Bordeaux 9000 t en 1960,
Strasbourg 8000 t en 1960

(transit par Amsterdam).

57 000t
Exportateurs \
i Courtiers
11 000 t =20 9%, Importateurs
‘ ' i Courtiers
50 9% =29000t

»  Chocolatiers

c)| Evolution - Tendances

Il|y a raccourcissement des circuits dans certains
cas ce qui tend & diminuer le role des importateuirs.
I’y a pas de spéculation.

La profession de courtier est aussi en déclin; avant-
guerre, les « courtiers-représentants » traitaient 70 9,
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309, =T17000t

Schéma du commerce d’importation en 1960

du tonnage alors qu 1ls n’ont plus mamtenant que
30 %.

La limitation du volume des transactions sur le
plan international, la rareté des devises ainsi que le
raccourcissement des circuits lié 4 une évolution
plus générale, sont la cause du déclin d’activité de
ces intermédiaires.



22 - 4. LA TRANSFORMATION DU CACAO

a) Production

Le tableau ci-dessous donne la production francaise du chocolat, confiserie de chocolat et produits semi-

finis pour I'année 1960 :

En tonnes
1. Total chocolat et confiserie de chocolat 102 245
Chocolat en tablettes : 68 375
Dont: a cuire 5 135
a croquer 39 495
fin 18 768
de couverture 4 977
Confiserie de chocolat 21 075
Cacao sucré et granulé 10 425
Petits tablettages (moins de 50 g) 2 370
2. Produits semi-finis 13 460
Beurre de cacao 5 265
Poudre 8 195
3. Végécao 940
4. Total 116 645

La production de produits a base de chocolat est,
comme on le voit, de I'ordre de 100 000 t en 1960,
mais ces chiffres ne comprennent pas Banania et
Phoscao dont les produits comprennent trés peu de
cacao incorporé. Quant aux produits semi-finis, ils
sont réemployés en chocolaterie et confiserie pour
une grande partie.

b) Structure

1. Les chocolatiers fabriquent le chocolat, soit a
partir des féves, soit a partir de couverture; ils sont
une centaine environ, et 5 grandes firmes détiennent
actuellement 50 9%, du marché. Elles achétent 65 9,
des féves importées et revendent & de petits chocola-
tiers une part de leurs produits semi-finis:

2. Les fabricants de confiserie sont beaucoup plus
dispersés, et les 5 grandes firmes précédentes, ne
possedent que 25 9%, de ce marché soit 5 000 t environ.
En fait, il n'y a pas de séparation nette entre choco-
latiers et fabricants de confiserie. Ils sont souvent les
deux. De toutes fagons, ces deux professions sont
liées par le commerce des produits semi-finis.

— les fabricants de beurre de cacao revendent une
partie de leur production aux chocolatiers (quelque-
fois leur propre filiale);

— les fabricants de poudre revendent le beurre en
surplus aux chocolatiers;
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— enfin, les chocolatiers et les fabricants de confi-
serie ont en général besoin de plus de beurre de cacao
que ne leur en fournit la transformation des féves
qu’ils achétent et ils doivent, dans certains cas,
trouver des débouchés a leur surplus de poudre.

Outre les 4 ou 5 grandes firmes dont nous avons
parlé, la production est trés morcelée et il est difficile
de connaitre les flux des produits semi-finis.

3. Achat et stockage des féves. Les féves sont achetées
CAF en zone franc et FOB aux pays tiers et le plus
souvent a livraisons différées (3 mois). Quant au
stockage, il est fonction du niveau du commerce
mondial des féves, et il s’effectue & tous les stades :

négociants et chocolatiers.

Dans de bonnes conditions, les féves peuvent étre
conservées plusieurs années, mais il semble que les
stocks soient de 6 a 18 mois. 11 faut d’ailleurs dis-
tinguer entre stock réel (de 1 a plus de 6 mois suivant
la conjoncture) et stock contrat (qui peut étre de
10 ou 12 mois).

c) Tendances

Depuis la fin de la guerre, I'industrie du chocolat a
évolué dans le sens d’une concentration. En effet,
en 1949, on comptait 200 chocolatiers. Actuellement,
ils ne sont plus qu’une centaine, mais cette concen-
tration du nombre de chocolatiers se double d’'une
concentration en ce qui concerne le tonnage traité :
En 1949, 14 firmes détenaient 50 9, du marché alors



quiactuellement 4 ou 5 d’entre elles suffisent pour
atteindre ce pourcentage. Cependant, les chocola-
tiers frangais restent encore relativement dispersés
mis 4 part les 5 grosses firmes qui.s’attribuent
50 % du marché.

L’évolution se fera, semble-t-il, dans le sens d’une
concentration surtout pour les produits semi-finis
et le chocolat en tablettes, et sera liée aux impératifs
suivants :

outillage et stockage‘
— influence de la concentratlon qui s’opére dans le
commerce de distribution.

22-5. LA DISTRIBUTION

a) (Circuits de distribution

Ce|sont ceux utilisés pour les produits alimentaires
de| grande consommation. Ils sont au nombre de
quatre.

1. |Ventes directes des fabricants aux détaillants
utilisées surtout pour la confiserie de chocolat et le
petit « tablettage ». Ces ventes représentent environ
252 30 000 tonnes, soit 25 %, du total chocolaterie.

2. [Les ventes aux groupements d’achats de détail-
lants qui se sont beaucoup développées depuis
plusieurs années.

3. Les ventes par I'intermédiaire de grossistes; c’est
le ¢ircuit long traditionnel qui est en déclin. Au total,
groupements d’achats et grossistes voient passer
environ 40000 tonnes des produits chocolatés
soit 40 %,.

4. Enfin, les ventes au commerce intégré (succur-
sales multiples; coopératives, magasins populaires)
sont de l'ordre de 35 000 a 40 000 tonnes, soit 35 a
401%, du total. )

b) Lieux d’achat

1. Le chocolat en tablettes (soit chocolat A croquer,
A cuire, fin) est surtout vendu (en 1960) dans les
ep'cerles (36 %) et le commerce intégré (43 %);
la part des autres magasins, boulangeries, pAtisse-
ries, marchés, étant faible (11 9%). Il faut remarquer,
d’adutre part, que de 1957 4 1960 la part du commerce

intégré est passé de 35 4 43 %,.

Le|chocolat & croquer ou & cuire est vendu principa-
lement dans les épiceries alors que le chocolat fin
I'est surtout dans les boulangeries et les confiseries.

nécessité d’investissements au point de vue

2. La poudre (chocolat en poudre, cacao pour petit
déjeuner chocolaté).

L’évolution de 1957 a 1960 a été la méme que pour
le chocolat en tablettes :

— la part du commerce mtegre est passée de 33
a459%,;

— la part des épiceries‘ de 57 a 42 9;

— la part des autres magasins de 13 & 10 %,.

c) Types d’emballage

Les tablettes doivent étre entiérement enveloppées.
Il est obligatoire de faire figurer sur l’emballage
extérieur :

— le nom du fabricant,
— son adresse,

— la catégorie de chocolat et, s’il y a lieu, les indi-
cations relatives aux matiéres d’addition,

— la masse de la tablette, exprimée en grammes,
et suivie du mot « net ». (*)

d) Tendances

L’évolution des formes de distribution des prodults
chocolatés se fait surtout au profit du commerce
intégré. Pour lutter plus efficacement contre cette
concurrence, les autres distributeurs, soit au stade
des grossistes (en association alors avec les détail-
lants), soit au stade du détail, ont tendance & grouper
leurs achats afin de bénéficier de conditions
meilleures. -

~ Les chocolatiers, surtout les gros, cherchent 4 ne plus

passer par les grossistes en vendant directement aux
détaillants en méme temps qu’ils font des campagnes
publicitaires auprés des consommateurs.

22 - 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX

En ce qui concerne le controle de la quahte il faut
mentionner comme dlfference par rapport & certains
autres pays :

— Yinterdiction de I'emploi dans la fabrication du
chocolat, de graisses de substitution.

© Si ces graisses sont employées (graisses végétales),
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on ne peut donner au produit la dénomination
chocolat. Ainsi, on fabrique en France du « végécao »
mais en quantités trés faibles (1 %, du tonnage des
produits chocolatés). (*)

(*) Voir note (1) page 85.



a) Droits et taxes

1. Avant-guerre

Les droits de douanes étaient constitués de droits
fixes qui ont varié de 100 AF par 100 kg en 1920 a
210 AF en 1938.

La politique de protection du cacao des pays de la
zone franc a débuté en 1920: ces droits ont été
abaissés de moitié pour la Cote d’Ivoire. Cette mesure
a été étendue en 1924 au Togo et au Cameroun.
A partir de 1927, I'importation de cacao de la zone
franc a été totalement exemptée de droits fixes.
C’est pourquoi depuis cette date, 75 9%, au moins des
importations de cacao viennent de Cote d’Ivoire,
du Cameroun et du Togo.

D’autre part, a cause de la taxe de protection colo-
niale instituée en 1933, les cours frangais étaient
en général supérieurs aux cours mondiaux.

2. Apres-guerre

Pour les féves en provenance de la zone franc, il n’y
a pas de droits de douane ad valorem.

Pour les cacao en provenance de pays tiers, il existe
un droit faible de 3 9%,, mais qui incite cependant les
importateurs & acheter dans la zone franc.

D’autre part, le cacao, quelle que soit sa provenance,
est soumis a l'arsenal des taxes & l'importation
(taxe phito-sanitaire 0,5 9, droit de timbre, taxe
de statistique et contréle douanier T.V.A.).

Enfin, il faut citer la taxe intérieure de consomma-
tion de 7 NF par 100 kg.

b) Contingentements

Il n’'y a pas de contingentement de l'importation
de cacao en France.

c) Contrdle des prix

Le prix du chocolat a croquer est actuellement
réglementé.

d) Eléments constitutifs des prix

Nous prendrons les féves de cacao a leur arrivée en
France a un prix CAF de 250 NF par 100 kg nets.

1. Prix des féves rendues usines

On doit ajouter au prix CAF, les droits et taxes
(9,7 NF par 100 kg) et divers frais (transitaire,
marges des intermédiaires, taxes publicitaires) dont
le total est de 26 & 27 NF par 100 kg, puis le prix du
transport jusqu’a l'usine de 3 & 6 NF par 100 kg
et les frais de débarquement; ceci donne un prix en

usine de : 283 NT par 100 kg environ.
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2. Codit de la transformation — Prix de la pite
de chocolat

Perte de poids : 20 %,.

Transformation elle-méme: 30 NF par 100 kg

environ.

On obtient a partir de cette transformation le beurre
de cacao (48,75 9,) et la poudre (51,25 %,).

Le prix de revient d’'un kg de pAte de chocolat est
de : 4,3 NF.

3. Codit de fabrication du chocolat a croquer

Composition :

— sucre 55 %,
— pate 40 %,
— beurre 5 9.

Le coit des matiéres premiéres pour la.fabrication
d’'un kg de chocolat est de I'ordre de 2,50 NF/kg.

4. Prix de vente du chocolat é croquer

Formation du prix du chocolat & croquer

Valeur en NF

pour 1 kg de P
chocolat 3 Tourcentage
croquer
Matiéres premiéres 2,50 43
Marge brute des chocolatiers 2,10 35
Taxes 0,30 5
Prix de vente au grossiste 4,90 83
Marge grossiste 0,43 7
Prix de vente au détaillant 5,33 90
Marge détaillant 0,60 10
Prix de vente au consommateur 5,93 100

Pour le chocolat fin, la T.V.A. est de

Remarques :
20 9, et les marges sont respectivement :

— pour les grossistes: plus de 109,
sur le prix de vente aux détaillants;

— pour les détaillants : 20 a 25 % sur
le prix de vente aux consommateurs.
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) Récapitulation - Indice des différents postes

Chocolat & croquer (féves provenant de la zone franc)

En En
pourcentage pourcentage
du prix du prix
CAF détail
Matiéres premiéres cacao 100 34
Autres matiéres premicres 25 9
Droits d’importation (nuls zone
franc) 0. 0
Taxes 15 5
Cofit de transformation et
marge brute des chocolatiers 105 35
Marge de distribution 55 17
~ Prix de détail 300 % 100 9%

f) Indice sur le prix de détail d’un changement dans
les droits et taxes

Comme pour I’Allemagne, la suppression des droits
¢t taxes aurait un indice négligeable sur le prix de
détail.

22 - 7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS

. a) Les consommateurs

1. Répartition des ménages consommateurs

Les trois quarts seulement des foyers frangais consom-
ment du chocolat en tablettes.

Sur 100 foyers : 57 consomment du chocolat a
croquer,-

31 consomment du chocolat au lait,
12 consomment du chocolat fin,
7 consomment du chocolat 4 cuire.

I1 y a primauté du chocolat & croquer par rapport
au chocolat fin.

Sur 100 foyers, 34 consomment du chocolat en poudre.
[Is appartiennent surtout aux moyennes et grandes
villes et la consommation est trés liée & la présence
des enfants.

2. Influence des caractéristiques socio-démografphi-
ques des consommatenrs

La proportion des foyers consommateurs est la plus
forte :

— dans les communes rurales et les agglomérations

consomment beaucoup de chocolat & croquer et peu
de chocolat fin;

de 20000 a 100 000 habitants; les foyers ruraux.
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— lorsque la’ ménagére est jeune (présence des
enfants);

— lorsque le chef de famille est ouvrier ou
agriculteur.

Pour le chocolat & croquer, la consommation est liée
au revenu seulement lorsque celui-ci est faible. Pour
le chocolat fin, la liaison est plus nette.

La consommation en quantité est la plus forte :
— a la campagne et dans les petites villes;
— chez les ouvriers et les agriculteurs.

Elle est plus faible & Paris et dans les grands centres.
La présence des enfants est primordiale pour la
consommation du chocolat.

3. Répartition des consommatenrs par groupe
d’age
~ En pourcentage
P Du nombre
ar total de

catégorie consommateurs
2a 9ans 79 25
10 2 19 ans 73 27
20 a 65 ans (hommes) 29 17
20 A 65 ans (femmes) ‘39 23
65 ans et plus 20 8
Moyenne/Total ' 44 100

b) Les habitudes de consommation

1. Heures (consommation la veille de Venquéte)

Il s’agit, comme dans ce qui suit, de pourcentages
par rapport aux consommateurs de chocolat (Ex.
6 % des consommateurs de chocolat le consomment
au repas de midi) :

Petit déjeuner A
Matinée 23 9%,
Repas de midi 6 %
Aprés-midi 82 9%
Repas du soir 5 9%.
Soirée 10 9,

Le chocolat est consommé surtout l'aprés-midi, le
plus souvent par les moins de 18 ans (90 %) et le
moins souvent par les hommes (55 %,); les femmes
le consomment laprés-midi dans 80 9, des cas.
Quel que soit I'Age, & tous les autres moments de
la journée, il n'y a jamais plus de 259 des
consommateurs.



2. Sortes de chocolat consommées

La consommation de chocolat & croquer (les 2/3 des
chocolats en tablettes) a diminué au cours des
derniéres années; celle du chocolat fin a augmenté,
et il est probable que cette tendance s’accentuera.
En effet, I'image du chocolat & croquer est un peu
rustique (aliment énergétique); on le consomme
relativement moins dans les régions économiquement
plus développées. Le chocolat & croquer est donc
actuellement réservé essentiellement aux enfants
de moins de 18 ans, aux ouvriers et aux agriculteurs.

I1 semble qu’il manque dans la gamme des chocolats
un produit de transition entre, d’une part, le chocolat
a croquer qui n’est pas considéré comme une frian-
dise et dont le prix est réglementé, et, d’autre part,
les chocolats fins et la confiserie beaucoup plus chers.
Ce produit devrait étre une friandise bon marché.

22 - 8. PUBLICITE

a) Budget

I existe sur le cacao une taxe publicitaire volontaire
percue sur la majorité des féves importées de

0,025 NF par kg net, ce qui correspond a un budget
de Tordre de 0,025 x 60 000 t = 1,5 millions NF. '

Cette taxe, d’environ 1 9, sur le prix CAF des féves,
est versée 4 la SOPROCAO qui gére le budget de
publicité collectif.

D’autre part, les chocolatiers contribuent aussi 4 la
propagande collective, ce qui fait passer le budget
de publicité & 2,5 millions NF environ.

b) Formes

Les chocolatiers n’ont utilisé en 1961 que la radio
et les affichettes chez les détaillants. Les primes sont
largement répandues (65 %,).

22 -9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Les facteurs explicatifs

- Les facteurs retenus ont été les suivants :
— la population, '
— le revenu,

— le prix. '

Les séries retenues de consommation de cacao en
équivalent féves sont celles de la F.A.O. (1)

() Bulletin n° 27 (Monographie des produits) et publications
plus récentes.
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Les variables susceptibles de figurer dans le modéle
sont donc :

= consommation de cacao et produits & base de

Q
N cacao (en équivalent féves) par habitant;
R
N

= revenu national par habitant (en milliers de

francs 1953);
Pg= prix de détail du chocolat (en francs 1953).

b) Analyse des enquétes des dépenses de ménage
(coupe CREDOC 1956) .

’é¢tude graphique de la liaison « dépenses de cacao
et de confiserie — revenu par ménage » a permis de
déterminer deux élasticités par rapport au revenu :

E’ =0,20;
E,=1.

Un ajustement plus précis sur les points observés
a été fait comme pour le café, mais avec une précision
moins bonne par une logistique d’équation, )

— pendant la phase de saturation

— avant la phase de saturation

D 1,864
log —=1,997 — — 1
M R
— 41
M
D
— == dépense par ménage, en milliers de NF, par an,
M en 1956;
R B
—  revenu par ménage, en milliers de NF, par an,
M en 1956.

La courbe correspondante est beaucoup moins
aplatie que celle du café, ce qui indique que la consom-
mation est moins homogéne; la saturation est de
plus assez marquée a partir d'un certain revenu.
Ceci recoupe les résultats de l'enquéte auprés des
consommateurs : 50 %, seulement des TFrangais
consomment du chocolat.

L’¢lasticité statique, par rapport au revenu, s’obtient
a partir de la formule (1) précédente : :

R
1,864 ——
M 1
E,=230—-—ro 2,30 =
R 2 log e
—_
M
Cette élasticité a pour valeur, en 1956
B, — 047
R
au point de revenu — = 6,3, qui est celui ott 50 9,
M

des ménages ont un revenu supérieur a 6,3.



Choix du modéle dynamique retenu

La consommation francaise par habitant a été a peu
prés stable avant-guerre, oscillant autour de la
valeur moyenne .de 1 kg. Aprés-guerre, si nous
écartons les années 1948, 1949, 1950 ou la forte
consommation de chocolat a été due & la réaction
normale des privations subies pendant la guerre, la
consommation par habitant est passée de 1 kg &
1,25 kg en 1961, aprés d’assez larges oscillations.

Un raisonnement analogue & celui fait pour le café
dojt étre tenu :

ou lon estime que la consommation frangaise
est 4 I'heure actuelle & un niveau de quasi-saturation,
correspondant a celui d’avant-guerre, le modéle
A retenir sera alors de la forme logistique :

0] A

= —E——
— 4B
N

N

+c

— ou l'on estime que la croissance d’aprés-guerre
se|maintiendra au rythme lent actuel, que le phéno-
meéne général de diffusion a I'échelle de la C.E.E.
jouera et que les Francais consommeront plus de
chocolat que dans le passé, alors le modéle a retenir
sera de la forme :

Q
log —=Alog Pg + Blog— + C
N N

Nous pensons que cette deuxiéme hypothése est la
plus plausible et c’est celle que nous avons retenue.
Le modéle classique ajusté donne le résultat suivant :

R
— 0,348 log Pg -+ 0,373 log — -+ 0,032
N

Q
log —
N

Le coefficient de corrélation global esf Ri,03
== 0,582 ce qui est significatif pour 30 points.

De plus, étant donné que la variance marginale est
trés faible et que le coefficient de corrélation mesure
la part de la variance marginale expliquée, la va-
riance inexpliquée est faible. Enfin, I'ajustement
graphique est bon.

Les faibles valeurs de 1’élasticité-prix et de I'élasticité-
revenu nous donnent des prévisions modérées qui
justifieront d’autant mieux notre choix.

d) Conclusion

Le modeéle retenu concrétise le choix effectué. La
consommation de cacao et de produits a base de
cacao est fonction, & la fois, du prix et du revenu.
L’influence de ces facteurs est faible mais constante
dans le temps.

TABLEAU N° 25

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économéirique

France — Cacao
Consommation Q L Q Consommation Q Q
; totale —— — , totale — —
’Annee observée N N Année observée N N
Q 1 000 kg observée calculée Q 1 000 kg observée calculée

1921 36 551 0,93 0,94 1951 46 876 1,11 0,96
1922 40 304 1,02 1,04 1952 37 099 0,88 0,96
1923 39 099 0,98 1,04 1953 43 624 1,02 0,97
1924 42 397 1,05 1,08 1954 43 259 1,01 0,96
1925 46 339 1,14 1,09 1955 35 245 0,81 0,96
1926 44 015 1,08 1,04 1956 50 170 1,15 1,11
1927 30 809 0,75 1,00 1957 58 951 1,34 1,20
1928 38 846 0,95 1,01 1958 49 933 1,12 1,16
1929 40 201 0,98 1,07 1959 46 549 1,03 1,10
1930 38 591 0,93 1,00 1960 52 864 1,16 1,14
1931 42 213 1,01 1,05 1961 58 038 1,26 1,20
1932 47 753 1,14 1,02

1933 47 010 1,12 1,01

1934 41 377 0,99. 0,99

1935 43 520 1,04 0,95

1936 48 407 1,16 0,98

1937 41 279 0,98 0,98

1938 40 088 0,96 0,99

1939 45 654 1,09 1,01
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GRAPHIQUE N° 23

Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Légende

Consommation observée

—————— Consommation calculée

Consommation
(en kg pav habitant)
'\
5
4
3
2
i~
1 . - - g - ’ﬂ
N 7
1925 1930 1935 1950 1955 i 60
< p : 2eme ogyerre mondiale
A
22 - 10. PERSPECTIVES Q R
log — = — 0,348 log P4z + 0,373 log — + 0,032
a) Tableau des prévisions . ) N N.
Le modeéle utilisé pour la perspective est celui défini Nous en déduisons pour 1970, le tableau de prévi-
précédemment et ajusté sur la période 1921 - 1960 : sions suivant :

Tableau des prévisions de la consommation de cacao
(en équivalent féves) en France

. Population R Hypothese Pg T QN o
Année en millions N de prix @) en kg en milliers
Q) (3 de tonnes
1961 46,0 349 0 385 1,26 58 038
0 385 1,29 65 790
la 423 1,25 63 750
1b 346 1,34 68 340
1970 51,0 425 lc 308 1,40 71 400
Hypothése 1d 269 1,47 74 970
faible 2 a 385 1,29 © 65 790
2b 385 1,29 65 790

Voir suite du tableau page suivante.
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Tablean des prévisions de la consommation de cacao
(en équivalent féves) en France

(suite du tableau de la page précédente)

R N
o Population = Hypothese P, QIN Q
Année lions N de prix ) en k en milliers
en mi ™ ® g de. tonnes
0. 385 . 1,34 - 68 340
1la 423 1,30 66 300
1970 1b 346 1,40 71 400
Hypothése 51,0 470 lc 308 1,45 73,950
forte 1d 269 1,52 77 520
2 a 385 1,34 68 340
2b 385 1,34 68 340
(1) En milliers de F 1953.
(2) Voir pages 17 et 18.
(3) Prix de détail du kg de chocolat & croquer.
b) Discussion des résultats Nous retiendrons donc les hypothéses moyennes
Les chocolatiers essaieront de développer, au cours suivantes pour I'année 1970 :
des années & venir, la consommation de chocolat .
fin & la place de celle de chocolat a croquer qui a Hypothése de revenu 71500 tonnes,
peu d’avenir. Nous pensons que les chiffres de faible : soit 1,40 kg par habitant;
prévision les plus probables sont ceux qui corres-
pondront & une baisse du prix de détail d’environ Hypothése de revenu 77 000 tonnes,
p

0 a 30 %. forte : soit 1,50 kg par habitant.
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23. ITALIE —

23-1. LA CONSOMMATION

a) Consommation globale et par habitant

Les consommations annuelles de cacao et de produits
a base de cacao en équivalent féves ont été les
suivantes :

Consommation  Consommation

globale par habitant
1927-1929 7 000 t 0,21 kg
1937-1939 7 800 t 0,18 kg
1957-1959 15 200 t " 0,34 kg
0,43 kg

1961 21 000 t

23-2. LES PAYS D’ORIGINE

LE CACAO

b) Analyse qualitative

On remarque, d’'une part, le niveau trés bas de la
consommation par habitant (le plus bas de la C.E.E.)
et, d’autre part, le faible taux d’accroissement de
cette consommation.

a) Importations des divers pays en pourcentages des importations totales

Les importations annuelles de féves ont été les suivantes :

En pourcentage

Pays d’origine 1927-1929 1937-1939 1957-1959 1961
Ghana, Nigeria et autres pays de la zone sterling 50 50 71
Pays de la zone franc 20 20 16
Brésil 30 15 5
Autres pays — 15 8
Total 100 100 100
Tonnage total de féves en milliers de tonnes 7,8 28 36

b) Analyse qualitative

Avant guerre, les pays d’Amérique Latine (Brésil -
Equateur) étaient les fournisseurs importants de
I'Italie suivis par les pays africains.

Aprés guerre, c’est surtout le Ghana (introduit sur
le marché en 1935), d’autres pays africains de la zone
sterling et les pays africains de la zone franc, qui
alimentent 1'Italie en cacao.

Il faut noter que le chiffre de 36 000 tonnes pour
1961 représente des importations et non pas la
consommation réelle (21 000 t environ).

Les importations et exportations de produits finis
(chocolat et produits chocolatés) sont faibles. Les
importations nettes de produits finis tendent toute-
fois a augmenter trés légérement depuis 1950.

Pour les produits semi-finis, il y a depuis 1950 une
évolution plus marquée vers lexportation. Ceci
explique que le niveau des importations de féves
soit plus élevé que celui de la consommation réelle.
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En effet, il s’est créé en Italie, depuis 1950, une
industrie de transformation qui réexporte principa-
lement vers la Suisse (beurre de cacao), les U.S.A.
et la Tchécoslovaquie (poudre).

23 -3. LE COMMERCE D’IMPORTATION ET
DE TRANSIT

Les importations de cacao en féves ont été de 28 000
tonnes en 1960, mais une partie de ce tonnage est
constituée d’importations temporaires: les princi-
paux fournisseurs ont été :

En pourcentage

Le Ghana . ' 43
Le Nigéria 25
Pays africains de la zone franc 13
Brésil : 5
Equateur 5
Autres pays 9
Total 100




Le cacao en grains introduit en Italie en 1960

28 000 t

sous forme d’importation temporaire dédouané
17000 t 11 000 t
(60 %) (40 %)
par les par les
par les importateurs industriels agents importateurs
19 000 t commerciaux commerciaux
(68 %) 6 000 t 3000 t
(21 %) (11 %)
pressé pour
pressé pour l'étranger le marché livré directement au commerce
12 000 t interne 12000 t
(43 %) 4000 t (43 %)
(14 %) .

destiné a 1’étranger
12 000 t
(43 %)

destiné aux confiseurs industriels

16 000 t
(87 %)
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Les importations temporaires sont dues, en partie,
au régime douanier qui favorise cette sorte d’opéra-
tion. Si on les retranche des importations totales, les
importations nettes seraient de 11 000 tonnes de
féves. En fait, une partie des importations tempo-
raires reste définitivement en Italie et la consomma-
tion nationale en équivalent féves est de l'ordre de
20 000 tonnes. Les importations de produits semi-
finis et de produits finis sont faibles : respectivement
2000 et 600 tonnes. Les réexportations de produits
finis sont plus importantes : 4 900 tonnes de beurre
de cacao et 2 400 tonnes de poudre, provenant des
importations temporaires.

a) Les différents intermeédiaires

1. Les importatenrs

Ils sont souvent en méme temps courtiers; 30 9,
du tonnage de féves importées en Italie passe par
leur intermédiaire.

En tant qu'importateurs, ils font crédit a leurs
clients, ils percoivent une marge de 1 9, et s’occupent
des opérations financiéres et commerciales relatives
a l'acheminement de la marchandise. Ils assument
le risque des fluctuations des cours, car leurs clients
les payent comptant et ont en général un stock dans
les entrep6ts dédouanés ou non, pour pallier les
retards de livraison ou satisfaire les commandes de
faible importance.

En tant que courtiers, ils mettent 1'acheteur en
liaison avec le fournisseur étranger; ils touchent
une commission de 0,5 ou 1 %, suivant la qualité et
traitent surtout avec les gros transformateurs.

2. Les transformateurs

Ils importent directement environ 70 9%, des féves
de cacao, soit pour les revendre sous forme de
produits semi-finis & 1'étranger (hors C.E.E.), soit
pour les écouler sous forme de produits finis sur le
marché national.

b) Infrastructure du commerce d’importation

Le principal port d’arrivage des féves de cacao est

Génes (95 %).

Nous donnons ci-contre un schéma du commerce
d’importation en Italie en 1960.

23 - 4. LA TRANSFORMATION DU CACAO

a) Production

En 1960, la production de chocolat a été de 38 000
tonnes. La production de produits de substitution
est & peu prés équivalente, mais en déclin depuis
quelques années. Les fabricants de ces produits
s'orientent maintenant vers le chocolat.
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Les produits de substitution dont le prix est relati-
vement plus faible que celui du chocolat sont utilisés
pour la consommation courante (gofiter). Par contre,
le chocolat a plus le caractére d'un produit de luxe,
que l'on consomme seulement de temps en temps.

60 9% du chocolat est vendu en tablettes, 40 9%, du
chocolat est du chocolat « fantaisie ».

La production du chocolat en tablettes se répartit
de la maniére suivante :

— chocolat fondant N 30 9%
— chocolat au lait 40 9%
— chocolat 30 %.

b) Structure

La fabrication du chocolat ne constitue pas chez la
majorité des transformateurs lactivité principale.
Ils produisent une gamme variée de confiserie ainsi
que des biscuits, des « panettoni » et des glaces.
Ils sont eux mémes fabricants de produits de subs-
titution cacaotés (Ferrero == 90 %, de la production
italienne de produits de substitution).

Les transformateurs industriels sont environ 80
affiliés a deux organismes :

— T'UNIDI (Union Nazionale delle Industrie
Dolciaria) ;
— PANIAD (Associazione Nazionale Industriali

dell’ Alimentazione Dolciaria).

Le matériel utilisé par les petits fabricants dans les
diverses étapes de la fabrication du chocolat est
vétuste. Seules les grandes firmes possédent un
équipement moderne (surtout pour broyer les féves).

c) Tendances

Une importante industrie de transformation et de
raffinage de produits semi-finis (beurre de cacao et
cacao en morceaux, moulu ou en pite) se développe
depuis 1950 et semble devoir croitre dans les années
a venir.

23-5. LA DISTRIBUTION

a) Circuits de  distribution

Dans le secteur de la confiserie en général et du
chocolat, la distribution directe ou par l'intermsé-
diaire de dépodts est trés répandue. Seulement
10 9%, de la distribution du chocolat est assuré par
des grossistes.



b) Lieux d’achat

Les principaux sont les épiceries et les magasins
d’qlimentation générale.
Sur 100 tablettes achetées :

40 l'ont été dans des magasins d’alimentation
générale; ‘

38 'ont été dans des épiceries;
11 I'ont été dans des coopératives ou autres;

11 non précisé.

c)| Types d’emballage
Les emballages les plus employés sont le papier
d’¢tain et le papier gras. L’emballage externe doit
obligatoirement indiquer le nom du fabricant et
le lieu de fabrication du produit.

Ld dénomination chocolat est strictement réservée
aux produits respectant les normes prévues par la
lol. La dénomination « succédanés du chocolat » doit
étre indiquée sur l'emballage lorsque ces normes
ne sont pas respectées. (¥)

23 - 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX
L¢ nom de chocolat est protégé, mais d’une maniére

mpins stricte que dans les autres pays. Il doit y avoir
notamment au moins 16 9% de beurre de cacao
comme matiére grasse, sinon le chocolat sera appelé
stuccédané de chocolat. La production de chocolat
d’imitation est en Italie tout & fait comparable en
tonnage & celle du chocolat proprement dit. (*)

Droits et taxes
Depuis 1950, un gros tonnage de cacao en feves est
dmis en importation temporaire en Italie, puis,

it réexporté, soit dédouané pour la consommation
ationale (taxe A la consommation de 250 L/kg).

Contingentements

Les importations ne sont pas contingentées.

Controle des prix

—

n'y a pas de contrdle des prix en Italie.

o

Eléments constitutifs des prix

e prix CAF de cacao & Génes (type Ghana) était de
D0 L/kg environ en 1961.

W

(¥) Voir note (t) page 85.

1. Prix de vente au transformateur

11 se décompose ainsi :

En L par kg
Prix CAF 300 R
Taxe intérieure de consommation 250
Autres taxes (débarquement, statistiques) 15
Cofit du cacao dédouané 565

- 2. Prix de la pite de cacao (53 % de beurre et 47 %
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de poudre)
1l se décompose ainsi :
En L par kg
‘Cacao dédouané 565
Frais divers 77
Perte de transformation 20 9%, 142
Autres taxes 6
Prix de la péfe 790

3. Prix de vente au consommateur

(a) Rappelons que la composition d'un chocolat fondant
est .

— 35 9, de cacao en masse,
— 15 9%, de beurre de cacao,
— 50 9, de sucre.

Le colit des matiéres premiéres nécessaires a fabri-
quer un kilo de chocolat fondant est de 540 lires :

En L par kg
Matiéres premiéres cacao (hors taxes) 232
Autres matiéres premiéres (taxées) 91
Taxe intérieure de consommation sur 500 gram-
mes de pate de cacao 156
Fabrication pate de cacao 61
Prix d’un kg de chocolat fondant 540

(b) Ensuite la formation des prix est la suivante (pour
1 kg de chocolat) :

En L par kg

Prix de revient d’un kg de chocolat fondant 540
Frais et marge de fabrication de chocolat a cro-

quer (emballage inclus) 280
Frais généraux du chocolatier 80
Frais de distribution proprement dite 400
Frais de publicité 100
Taxe locale de consommation 180
Marge brute du détaillant 420
Prix de vente au consommateur d’un kg de cho-

colat 2 000




La marge du grossiste n’apparait pas, car en Italie
I'importance de celui-ci est faible. Les grossistes ne
distribuent pas plus de 10 9%, du chocolat. Enfin
un kg de chocolat est taxé pour 18,4 9, de son prix
de détail dont 16,8 9, imputable au cacao.

e) Récapitulation - Incidence des différents postes

En pourcentage

Du prix Du prix
CAF de détail
Matiéres premiéres cacao 100 11,5
Autres matiéres premiéres 39 4,5
Taxe intérieure de consommation 57 6,5
Autres taxes (1) 13 1,5
Transformation et marge brute
des chocolatiers 175 21
Taxe locale sur la consommation 78 9
‘Marge de distribution et frais de
publicité 400 46
Prix de détail 862 1100

(1) Il s’agit uniquement de la taxe sur le cacao.

f) Incidence sur le prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

En supposant que la taxe & la consommation de
250 L/kg sur les féves soit supprimée, le prix de
détail sera réduit de: - .

6,5 % + 0,46 X 6,5 % = 9,5 %

23 -7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
— LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS

a) Les consommateurs

1. Répartition des ménages consommateurs

On distinguera la consommation de cacao en poudre
et de chocolat en tablettes :

Le cacao en poudre :

— 30 9, des familles interrogées déclarent consom-
mer du cacao en poudre;

— 55 9, des familles consommatrices avaient acheté
du cacao en poudre au cours des quatre semaines
précédant 1'enquéte.

Pour l'ensemble des familles utilisatrices de cacao
en poudre, la moyenne des achats durant les quatre
semaines qui précedent I'enquéte est de 155 grammes
et la dépense moyenne de 185 L.

Le chocolat en tablettes

— 33 % des familles ont déclaré consommer du
chocolat en tablettes;

— 70 9%, des familles consommatrices avaient acheté
du chocolat au cours des quatre semaines précédant
Ienquéte, et 53 9%, au cours des 8 jours précédant
I'enquéte (1,2 tablette en moyenne).

2. Influences des caractéristiques socio-démogra-
phiques des ménages

Les facteurs agissant sur la consommation sont
sensiblement les mémes pour le cacao en poudre
que pour le chocolat. )

La proportion de consommateurs augmente :
— avec le revenu,
— avec le nombre d’enfants,

— selon la région (du Sud vers le Nord).

b) Les habitudes de consommation

1. Heures

En pourcentage de la population fotale

Petit déjeuner
Matinée

Repas de midi —
Aprés-midi 10
Repas du soir 1
Soirée —

o

2. Types de chocolat
Sur 100 tablettes achetées :

Sortes de chocolat
' En pourcentage

Chocolat a cuire » 1
Fondant 34
Au lait 55
Autres 10
Total . - 100

Poids des tableties
En pourcentage

Moins de 100 grammes 15
1002199 g 25
2002299 g 8
300 g et plus 5
Imprécis 47
Total 100




94-8. LA PUBLICITE

La publicité pour le cacao est relativement faible.
Elle est faite par certaines firmes et non par I'en-
semble de la profession. Elle est souvent faite par
distribution de primes (25 9, des achats de tablettes
camportent des primes).

-9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Les facteurs explicatifs

Les facteurs susceptibles d’expliquer la consomma-
tion de cacao ou de produits a base de cacao, sont
les suivants : :

- la population,

le revenu,

le prix.

La concurrence des produits de substitution est trés
importante. La consommation de ces produits est

agtuellement du méme ordre de grandeur que celle
du cacao aprés l'avoir longtemps dépassée.

Les séries retenues de consommation de cacao en

équivalent féves sont celles de la F.A.O. ()

Les variables représentant ces facteurs sont :

Q . :

— = consommation par habitant de cacao et de

N produits a base de cacao en équivalent feves;

R

—+ == revenu national par habitant (en milliers de

N lires 1953);

Pj; = prix de détail du chocolat (en lires constantes
1953).

b) Choix du modéle dynamique retenu

Clest seulement sur la série d’aprés-guerre que nous

nous a pas été possible de reconstituer une série de
rix de détail du chocolat avant-guerre.

nstante par rapport au prix et au revenu, de la

L'ajustement tenté avec le modeéle a élasticité
c
farme

Q Q
log — = Alog Py +- Blog— + C
N N

ous a donné les résultats suivants :

n

Un coefficient de corrélation global Rj 23 = 0,861
nettement significatif (sur 12 points).
U
q

n coefficient de corrélation partiel Ris2 entre
nantité et revenu, de 0,741.

Bulletin n° 27 (Monographie des produits) et publications
plus récentes.

ayons essaye d’ajuster un modéle. En effet, il ne
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Surtout un coefficient de corrélation total Ras entre
prix et revenu de — 0,981. Ce dernier coefficient -
nous indique une corrélation extrémement impor-
tante entre prix et revenu qui rend illusoire la dis-
tinction possible entre les effets des deux variables.

Nous sommes donc obligés, faute de pouvoir faire
intervenir simultanément le prix et le revenu,
d’ajuster un modéle & élasticité constante par rapport
au revenu.

0 R
log — = 0,789 log — — 2,333
N ' N

Le coefficient de corrélation R == 0,748 et la courbe
des valeurs calculées prend bien en compte le trend
de la courbe des valeurs observées.

Le fait que nous n’ayons pas pu faire apparaitre
Pinfluence du prix dans le modéle ne permet pas
d’en déduire que celle-ci n’existe pas. La forte
consommation de produits substituts bon marché
incite au contraire a penser que l'influence du prix
est importante dans le développement de la consom-

“mation du cacao.

Le prix du chocolat, comparé a celui des autres pays,
est trés élevé. Nous avons estimé une élasticité par
rapport au prix de l'ordre de —1 :

Ep——1

L’ajustement retenu, bien que ne comportant pas
le prix comme variable explicative, en tient compte
implicitement. Il suppose que de 1950 a 1960 le prix
a baissé de 4,5 9%, par an en moyenne.

Nous devrions tenir compte de ce fait pour les
prévisions en 1970 et n’appliquer le coefficient
d’élasticité de —1 par rapport au prix qu’'a la diffé-
rence entre la baisse supposée du prix de détail et
celle de 4,5 %, par an implicitement prise en compte
par le modéle.

Or les hypothéses retenues 1 b, 1 c et 1 d (%) pour les
prix de détail ne correspondent qu’a une baisse de
10 %, 20 %, et 30 9, sur le prix de détail, c’est-a-dire
bien moins forte que la baisse de 40 9%, prise implici-
tement en compte par le modéle.

Nous retiendrons donc pour les prévisions, unique-
ment une hypothése moyenne correspondant a la
baisse de 409, du prix de détail. Le chiffre de
consommation par habitant sera donc, dans ces
conditions, celui déduit du modéle. Cette hypothése
moyenne se justifie par suite de la faible consomma-
tion moyenne par habitant, et du prix actuel trés
élevé du chocolat en Italie.

(1) Voir page 17.



Italie — Cacao

TABLEAU Ne 26
Consommation par habitant observée et calculée par le modéle économétrique

Consommation Q Q Consommation Q Q
; totale — — , totale — —
Année observée N N Année observée N N
Q 1 000 kg observée calculée Q 1 000 kg observée calculée
1922 5 469 0,14 1950 - 13 931 0,30 0,27
1923 6 025 0,16 1951 12 880 0,27 0,28
1924 7 448 0,19 1952 11 999 0,25 0,28
1925 8 810 0,23 1953 15 552 0,33 0,30
1926 8 437 0,21 1954 14 064 0,29 0,31
1927 7 766 0,20 1955 14 181 0,29 0,32
1928 9 278 0,23 1956 17 736 0,37 0,33
1929 7 748 0,19 1957 19 941 0,41 0,34
1930 8 277. 0,20 1958 14 347 0,29 0,35
1931 8 058 0,20 1959 16 417 0,33 0,37
1932 7 320 0,18 1960 20 513 0,42 0,39
1933 8 727 0,21 1961 21 296 0,43 0,41
1934 8 854 0,21
1935 12 116 0,28
1936 8 039 0,19
1937 7 786 0,18
1938 9 072 0,21
1939 6 269 0,14
GRAPHIQUE Ne 24
Consommation pav habitant observée et calculée par le modéle économéivique
Légende
Consommation observée
—————e Consommation calculée
Consommation
(en kg pav habitant)
5
A
3
2
1
° B
1920 1925 1930 1935 1950 1955 1960
< p . 2eme guerre mondiale
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Do

3 - 10.. PERSPECTIVES , 0] R
log — = 0,789 log — — 2,333
N N

a) Tableau des prévisions
Le modéle utilisé pour la perspective est celui défini Nous en déduisons pour 1970, le tableau de prévi-
précédemment et ajusté sur la période 1950-1961 : sions suivant : ’ :

Tableau des prévisions de la consommation de cacao

(en éqhivalent féves) en Italie

Hypotheése -Q

R
Année ‘Popuvlajaon N de prix I:d QIN en milliers
en millions ®) @ (3 en kg de tonnes
1961 49,5 293 0 1 880 0,43 21,296
: Hypothése
1970 moyenne :
Hypothése 52,6 384 baisse de 1 130 0,51 26,826
faible 40 9% par
rapport
a 1961
Hypothése
1970 moyenne :
Hypotheése 52,6 440 baisse de 1130 0,57 29,982
forte 40 9 par :
’ rapport
a 1961
(1) En milliers de lires 1953.
(2) Voir pages 17 et 18.
(3) Prix de détail du chocolat en lires 1953.
b) Discussion des résultats : qui conduiraient les industries de transformation
. ) . a élargir le marché italien. C’est pourquoi nous
Bien que nous ayons adopté comme hypothese majorerons la consommation déduite du modéle
moyenne de prix de détail une baisse de 40 % du de 20 9, environ.
prix de 1961, les prévisions fournies par le modele
paraissent sous-estimées. Dans ces conditions, nous retiendrons pour 1970
En effet, il semble qu’il faille considérer !'existence les hypotheses suivantes :
d'une industrie de transformation en pleine expan- Hypothése de revenu 32 500 tonnes,
sion comme un facteur favorable au développement faible : soit 0,62 kg par habitant;
de la consommation intérieure de cacao et suscep- -
tible d’en modifier rapidement I'évolution; des Hypothése de revenu 36 000 tonnes,
difficultés de débouchés extérieurs peuvent survenir, forte : soit 0,68 kg par habitant,

108




24, PAYS-BAS — LE CACAO

24 -1. LA CONSOMMATION

a) Consommation globale et par habitant

Les consommations annuelles de cacao et de produits
a4 base de cacao en équivalent féves ont été les
suivantes :

Consommation  Consommation

globale par habitant
1927-1929 10 000 t 1,98 kg
1937-1939 35 000 t 1,70 kg
1957-1959 24 000 t 2,00 kg
1961 30 000 t 2,50 kg

24 -2. LES PAYS D’ORIGINE

b) Analyse qualitative

La consommation de produits chocolatés a peu
varié pendant la période d’avant-guerre. Aprés la
guerre, mise 4 part la période 1948-1951 de forte
consommation de chocolat, on assiste 4 une croissance
de la consommation qui atteint, dés 1956/1957, un
niveau supérieur a celui de la période d’avant-
guerre.

a) Importations des divers pays en pourcentages des importations totales :

Les importations annuelles de féves ont été les suivantes :

En pourcentage

Pays d’origine ' 1927-1929 1937-1939 1957-1959 1961
Afrique zone franc ) — 11 27 37
Autres pays d’Afrique 74 79 41 55
Autres pays (surtout Amérique) 26 10 32 8
Total 100 100 100 100
Tonnage total de féves en milliers de tonnes 52 69 71 109

b) Analyse qualitative

Le tableau précédent montre, qu’en tendance géné-
rale, les importations en provenance des pays
africains de la zone franc et des autres pays d’Afrique
ont augmenté aux dépens des importations de féves
en provenance des pays d’Amérique.

On doit d’autre part signaler que les importations
de beurre de cacao en provenance du Brésil, relati-

vement importantes, se sont développées depuis
1950.

24 -3. LE COMMERCE D’IMPORTATION ET
LE TRANSIT

a) Les différents intermédiaires

Aux Pays-Bas, quelques gros importateurs contrd-
lent le commerce du cacao. Il n’y a pas de petits
négociants. Les importateurs sont établis & Amster-
dam ou Rotterdam et ont souvent un agent a
Londres.
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b) Infrastructure du commerce d’importation

La bourse du cacao de New York est de loin la plus
importante du monde, mais c’est celle de Londres,
la premiére d’Europe, qui est la plus utilisée par les
commerg¢ants néerlandais. Ensuite, vient celle d’Ams-
terdam ol s’approvisionnent soit les fabricants,
soit les importateurs. Le cacao venant de la zone
sterling est acheté 3 Londres; celui venant de la
zone franc est acheté, pour la majeure partie, par
les fabricants aux importateurs, soit aux Pays-Bas,
soit en France, soit en Angleterre. Il est quelque
fois acheté directement aux « chargeurs a 'origine »
frangais.

Les ports-d’arrivage sont Amsterdam et Rotterdam
ol les fabricants et les importateurs s’approvision-
nent indifféremment. Ces ports ne possédent pas
d’équipement spécial pour les féves de cacao, mais
disposent d’entrepOts dédouanés utilisés pour le
stockage en cas de besoin (dans le cas, par exemple,
de la liquidation des contrats & terme).



¢)| Evolution - Tendances

Il|est probable que la bourse de Londres conservera
toute son importance pour I'approvisionnement des
Pays-Bas en cacao. De méme la non-spécialisation
des ports d’Amsterdam et Rotterdam sera maintenue.

Méme si une quantité de féves plus importante
était importée des Etats associés, il n’y aurait pas
lieu de s’attendre a de gros changements, excepté
pour les achats directs aux chargeurs frangais qui
pourraient augmenter. On peut, d’autre part, sup-
poser que l'importation des féves de cacao destinées
a [la réexportation sous forme de beurre, restera en
dehors du régime tarifaire de la C.E.E. Dans ce cas,
lal part des importations provenant des Etats asso-
ciés n’augmenterait que faiblement.

industrie de transformation sera probablement
sgumise & une réglementation plus compliquée lui
ermettant de récupérer les droits de douanes dans
cas d’une réexportation de beurre de cacao. Aussi,
les professionnels ne sont pas trés favorables a cette
modification.

24 - 4. LA TRANSFORMATION DU CACAO

a consommation intérieure de chocolat est de
5 kg par téte correspondant a 30 000 t de feves
environ.

S

Production

[

—

Les produits semi-finis

On en fabrique (en tonnage) beaucoup plus que de
produits finis (chocolat-confiserie) en 1961 :

— beurre de cacao 30 000 t,
— cacao en masse 5 000 t,
— poudre de cacao 25 000 t.
Les matiéres premiéres importées sont :

—- féves 70 000 t,
— beurre de cacao (a retraiter) 3 800 t,
—~ cosses et déchets 22 000 t.

n importe, en outre,-environ 1 500 t de cacao en
nasse.

ien que l'extraction du beurre de cacao par solvant
oit autorisée aux Pays-Bas, contrairement & la
¢glementation de la plupart des autres pays, elle
’est utilisée que dans une faible proportion: 6 a
% de la production de beurre. Cependant, il se
ose un probléme a l'exportation: les experts
euvent distinguer entre beurre extrait mécanique-
nent et beurre extrait par solvant, mais le controle
st difficile. Les chocolatiers qui importent du beurre
e cacao venant des Pays-Bas ont donc, en général,

Qo Bd™g oS 2ok 30O

des relations commerciales de longue date avec le
vendeur; ils sont ainsi certains de recevoir une
qualité homogeéne (voir note (1) page 85.)

2. Les produits finis

La consommation totale de produits chocolatés
a été ces derniéres années de 40 000 t environ répar-
ties comme suit :

— chocolat non fourré 46 9,
— chocolat fourré 27 %
— couverture 9 %
— autres produits 18 9,

Total 100 9,

Le chocolat d’imitation qui n’est pas compris dans
les chiffres ci-dessus se répartit comme suit par
rapport au chocolat :

Chocolat

normal  Imitation
— chocolat fourré, non fourré ,
et couverture 92 9, 89,
— autres produits chocolatés 56 9, 44 9,
Total 86 % 14 9,

Le chocolat d’imitation est donc surtout utilisé
dans la catégorie « autres produits », c’est-a-dire
sous forme de chocolat granulé ou en flocons a
mettre sur des tartines de pain.

Enfin, les 18 000 tonnes de féves destinées a la
consommation intérieure se répartissent ainsi (en
milliers de tonnes) :

— chocolat non fourré 10,5
— chocolat fourré 2)1
— couverture 21
— autres produits 3,3

3. L'importation et Vexportation de produits semi-
finis

L’importation de beurre de cacao destiné a étre
traité & nouveau a débuté vers 1950 et s’est déve-
loppée assez rapidement. Le niveau de ces importa-

tions dépend de la marge dont on peut disposer

. pour traiter ce beurre. 1l semble que celle-ci ait
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réguliérement diminué pour passer de 0,40 Fl, il y
a quelques années, a 0,20 Fl en 1961, et que 1'opéra-
tion ne soit plus rentable. La possibilité de traiter
le beurre de cacao venant des pays d’origine dépend
donc du prix des féves, de la poudre et du beurre
ainsi que du cours des fréts. Le développement de
la production de beurre dans les Etats associés a la
C.E.E. sera ainsi soumis a certaines contraintes.



L’exportation de beurre et de poudre est trés impor-
tante et augmente.

En milliers de tonnes

Exportations 1927-1929 1937-1939 1957-1959
Beurre de cacao 3,9 21,3 26,0
Poudre de cacao 14,5 5,7 22,0

La moitié de la poudre de cacao exportée l'est a
destination des U.S.A., I’Allemagne étant le deu-
xiéme importateur (24 9,).

Le beurre de cacao est exporté surtout en Angleterre,
mais aussi vers d’autres pays. européens; pendant
la période 1957-1959, la Belgique a importé 15 9,
du total. L’exportation de beurre correspond, pen-
dant cette période, & 58 000 tonnes de féves environ.

4. Limportation et Vexportation des produsts finis

L’importation de produits finis est faible (1 800
tonnes par an) et se fait surtout depuis les pays de
la C.E.E., la Suisse, I’Angleterre.

L’exportation_est plus importante (8 600 tonnes) et
se fait principalement & destination de I’Allemagne,
de la Belgique et des U.S.A. La C.E.E. recoit 55 9%,
de ce tonnage.

I’équivalent en féves est de 700 tonnes pour les
importations et 3 200 tonnes pour les exportations.

b) Structure

1. Concentration de Uindustrie de transformation

Ily alieu de distinguer entre 4 groupes d’entreprises :

(a) Les entreprises d’extraction fabriquant le beurre
de cacao par solvant. Il s’agit de cinq firmes spécia-
lisées et de neuf autres extrayant aussi le beurre
mécaniquement.

(b) Les entreprises spécialisées dans le beurre et la
poudre bien que pouvant techniquement fabriquer
du chocolat. Il y en a douze dont le fabricant le plus
important de beurre de cacao. :

() Les entreprises qui fabriquent des produits
chocolatés a partir des féves; elles achétent du beurre
et vendent aussi de la poudre. Dans ce groupe
figurent les fabricants les plus importants de chocolat
en tablettes ou batons: Van Houten, de Gruyter,
Verkade et d’autres commercialisant une gamme
plus étendue de produits (Droste, Baronie, Union,
Kwatta, Ringers, Jamin).

(d) Les entreprises dont la matiére premiére est le

chocolat en masse, le beurre ou la poudre. Parmi
elles, les gros producteurs de bonbons (De Heer,
Van Dungen) et aussi les gros producteurs de batons
et tablettes comme Tjoklat et Victoria.
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On peut donc retenir :

— que les entreprises les plus importantes sont,
en général, entiérement intégrées;

— que la plupart des entreprises n’ont pas de
spécialisation rigide sauf peut-étre de Heer qui ne
fait que des bonbons.

Le degré de concentration de l'industrie est difficile
a déterminer parce que les possibilités de circulation
des produits semi-finis sont trés étendues. En outre,
beaucoup d’entreprises importantes ont des activités
annexes, par exemple :

— distribution : chocolateries ou épiceries: De

Gruyter, Albert Heyn, Bensdorp, Jamin;
— Dbiscuiterie et biscotterie : Verkade, Victoria; -

— fabrication d’autres produits: Wessanen, Van
Houten, De Gruyter, Albert Heyn, Jamin, Veng,
Rademaker, Frank Rademaker.

2, Situation financiére

En général, la situation financiére des entreprises
est saine et méme forte. Ce sont surtout des entre-
prises familiales qui tiennent a
autonomie et elles sont génées plus par le manque
de main-d’ceuvre que par les problémes d’investis-
sement. I1 y a, d’autre part, un probléme du choix -
de la gamme des produits a fabriquer qui est toute-
fois plus commercial que financier.

Plusieurs de ces entreprises ont des succursales a
I'étranger et, 4 une exception prés, sont totalement
indépendantes sur le plan international. Il n’y a,-
d’autre part, aucune liaison entre transformateurs
brésiliens et transformateurs néerlandais.

c) Tendances -

On s’oriente actuellement vers la fabrication et
I'emballage automatique des produits finis : batons,
tablettes, lettres en chocolat, pastilles de différentes
formes et aussi bonbons.

Pour les produits semi-finis, on ne peut indiquer de
tendance particuliére, si ce n'est que la poudre
deviendra un produit secondaire. On lui cherche
déja des possibilités d’application, notamment pour
les poudres dégraissées qui sont souvent exportées.

24 -5. LA DISTRIBUTION

a) Circuits de distribution

Les produits semi-finis passent d’une usine & l'autre
sans que les commergants interviennent dans la
transaction.

Pour les produits finis, les chocolatiers ont tendance
4 vendre directement aux détaillants, sauf ces
derniers temps out les grossistes étaient utilisés
comme intermédiaires: ce sont les grossistes en

conserver leur .



-

alimentation et les grossistes pour articles de sucre-
rie| et de chocolaterie qui revendent aux marchands
ambulants (plages, terrains de camping, terrains de
sport).

b) |Lieux d’achats

—| épiceries 50 9%, des ventes,
— | confiseries 22 9, des ventes,
— | boulangeries 11 %, des ventes,
—| autres 7 % des ventes.

—

II faut noter aussi que le nombre élevé de points de
ventes pour le chocolat (70 000 environ) est di a
lactivité commerciale des grands fabricants de
batons.

c) | Types d’emballages

Les batons et les tablettes sont toujours emballés
d’yne feuille d’aluminium et entourés d’un papier
imprimé. L’emballage de ces produits se fait mécani-

quement. Pour les pralines, I'emballage se- fait

également, de plus en plus, automatiquement, méme
en| ce qui concerne la composition des assortiments
dans la boite.

d) Tendances

Le| nombre de points de ventes n’augmentera pas
beaucoup, mais la popularité croissante des libre-
services aura une influence sur la distribution des
bouchées qui, dés maintenant, sont vendues, soit
en|vrac, soit en boites de luxe. Il faudra utiliser des
boites plus simples, transparentes, pour vendre plus
facilement les bonbons au chocolat. Enfin, le réle
des grossistes va s’accroitre.

24/- 6. LA REGLEMENTATION ET LES TAXES
— LA FORMATION DES PRIX

‘Le| controéle de qualité est assez rigide en ce qui
concerne la qualité minimum : les produits dénom-
més « chocolat » ne doivent pas contenir d’autres
matiéres grasses que le beurre de cacao et le lait. Les
teneurs en cacao sont, d’autre part, déterminées :

—| 32 9, pour le chocolat fondant,
— 42 9, pour la couverture,

—| 25 9, pour le chocolat au lait.

Ces pourcentages ne sont applicables que pour les
produits destinés 4 la consommation néerlandaise,
les produits exportés sont adaptés aux lois en
vigueur chez I'acheteur. (*) : ~

a) Droits et taxes

Il n’y a pas de droits de douane pour les féves de
cacao. Le droit de 6/94 qui est percu, remplace la
taxe sur le chiffre d’affaires.

Légalement, I'importateur doit payer 5/95 au mo-
ment de la vente au transformateur, mais il est plus
facile de percevoir 6/94 & I'importation. Ensuite, le
transformateur paye une taxe de 10/90 du prix
d’usine lorsqu’il vend ses produits. Enfin le grossiste
paye 0,75 %,. Cette taxe qui date de 1954 est la
méme pour tous les articles de sucrerie. Notons que
les flocons de chocolat considérés comme produits
de consommation courante sont exemptés de cette
taxe.

b) Contingentement

Il n'y a pas de limitation.

c) Contrdle des prix

Il n’y a pas de controle spécial en dehors du régime
général du controle des prix.

d) Eléments constitutifs des prix

1. Du stade CAF au stade beurre ou poudre

En Fl par kg
Prix des féves CAF (1 kg) 2,30
Frais d’importation 0,013
Taxe sur le chiffre d’affaires 0,147
2,46
Cotit de transformation et marge brute 0,51
. 2,97
Déchets 0,34
Prix de la pate tirée d’un kg de féves 2,63
Prix d’un kg de pate (1,13 kg de f&ves) 2,98
Frais d’emballage } - 0,06
Marge brute 0,29
Prix de vente d'un kg de pate 3,33
Valeur de la poudre incluse (0,57 kg) 0,98
Valeur du beurre inclus (0,43 kg) 2,35
Prix de la poudre (1 kg) 1,77
Prix du beurre (1 kg) 5,49

(*) Voir note (1) page 85.



2. Du stade beurre-poudre au stade chocolat
Chocolat en tablettes

En Fl par kg~

Fondant Doux
Péte et beurre (33 9%) 1,61 (25 %) 1,24
Autres produits 0,53 0,93
Matieres premieres 2,14 2,17
Emballage 0,38 0,38
Valeur ajoutée 1,35 1,32
Taxe (10/90) 0,43 0,43
Prix d’usine 4,30 4,30
Marge grossiste 0,72 0,72
Taxe (0,75 %) 0,04 0,04
Prix de gros 5,06 5,06
Marge détaillant 1,69 1,69
Prix de détail 6,75 6,75

e) Récapitulation — Incidence des différents postes

En pourcentage

Chocolat fondant Chocolat doux

Féves (pertes inclues)

Autres matiéres premiéres

Taxes ‘

Valeur ajoutée, emballage, frais de fabrication et d’importation
Marges de distribution

Total

A déduire :
-— ventes de déchets
— ventes de poudre

Prix de revient

Prix Prix de Prix Prix de
CAF=100 détail=100 CAF=100 ' détail=—100
100 25,6 100 19,9
31 7,9 69 13,7
31 8,0 39 7,7
135 34,5 162 32,1
142 36,3 183 36,3
439 112,3 553 109,7
15 3,8 15 2,9
33 8,5 35 6,8
391 100,0 503 100,0

f) Incidence sur le prix de détail d’un changement
dans les droits et taxes

La suppression des droits d’importation sur les
féeves aurait aux Pays-Bas une incidence négligeable
sur le prix de détail du chocolat.

24 -7. LES HABITUDES DE CONSOMMATION
— LE COMPORTEMENT ET LES
OPINIONS

a) Les consommateurs

1. Répartition des ménages consommateunrs

Sur 100 foyers : 69 utilisent du cacao.
Sur 100 personnes interrogées :
40 ont consommé des batons ou des tablettes;

51 ont consommé des bonbons en chocolat et des
pralines.
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Achats durant les 4 semaines précédant l'interview :
Sur 100 foyers : '

32 achetérent du cacao;

17 achetérent du chocolat en tablettes;

65 achetérent du chocolat en batons.

2. Influence des caractéristiques socio-démogra-
phiques des ménages

a) Influence de 'dge de la ménagere

Les enfants étant gros consommateurs de chocolat,
il est logique de trouver que la consommation est
élevée lorsque la ménagére a entre 30 et 50 ans. On
ne peut pas tirer de conclusions particuliéres.

b) Influence du revenu

Il y a une liaison nette. L’augmentation de revenu
devrait donc entrainer celle des dépenses en chocolat.
Il serait cependant hatif de conclure que les quantités
consommées augmenteront car les prix payés
croissent avec le revenu.

\



concurrence des produits 4
et aussi des articles de sucrerie. Cependant, dans
T'hypothése d’une politique commerciale dynamique,

Il y a, d’autre part, pour le chocolat une gfosse

faible teneur en cacao

rien ne s'oppose a l'accroissement de la
consommation.
3. Répartition des consommatenrs par groupe
d’dges
(consommation durant la semaine précédant
I'interview)
En pourcentage du nombre de personnes pdr catégorie
Béitons et B
tablettes onbons, etc.
0a 2ans 25 25
34 10 ans 52 49
11 a2 18 ans 52 55
19 a 65 ans, hommes 33 48
19 & 65 ans, femmes 40 58
66 ans et plus 21 40
Mpyenne 40 51
b) Les habitudes de consommation
1, Heures

Moments de la journée ol 'on a consommé du
chocolat a la maison durant la semaine précédant

Tinterview :

En pourcentage du nombre total de personnes

Batons et

tablettes Bonbons, etc.
Petit déjeuner - —
Matinée 3 4
Dgjeuner 1 1
Apres-midi 26 35
Diner — —
Soirée 17 24
Nopmbre d’occasions ’ 47 64
Consommateurs de chocolat 40 51
Nlont pas consommé du chocolat 60 49
Npmbre total 100 100
2| Qualités
Une comparaison des sortes de chocolat achetées en

—+

ablettes et en batons donne 'apergu suivant :

En pourcentage des nombres achetés

Tablettes Batons
Pur, fondant 33 38
Ay lait 32 43
Noisettes 26 9
Fourré 5 2
Mpocca 2 3
Antres 2 5
Total 100 100

24 - 8. PUBLICITE
a) Budget

L’importance du budget de publicité pour le cacao
et le chocolat est d’environ 6 000 000 F1 dont 10 %
pour la poudre de cacao

b) Formes

Les annonces soulignent en général la marque a
laquelle est attachée un symbole. On fait également
de la publicité dans les transports publics et les
gares. L’importance des primes est négligeable et
il n’y a pas de publicité collective. Enfin on ne
cherche pas a éduquer le consommateur quant au
gofit et aux habitudes de consommation.

24 -9. ANALYSE ECONOMETRIQUE

a) Les facteurs explicatifs

Les facteurs retenus ont été les suivants :
— la population, /
— le revenu,

— le prix.

Nous disposons d’une série compléte de la consom-
mation de chocolat et des articles de chocolaterie
apreés-guerre (Bureau Central de Statistiques —
Industrie néerlandaise de transformation du cacao).
En admettant qu'en moyenne un kg de chocolat ou
d’articles de chocolaterie est équivalent a 0,500 kg
de féves, nous obtenons une série de consommation
en équivalent féves des Pays-Bas aprés-guerre.

Bien que ce taux d’équivalence puisse étre critiqué,
nous pensons que nous sommes beaucoup plus prés
de la réalité qu’'en nous servant de la série de la
F.A.O. qui utilise des coefficients d’équivalence pour
le beurre, la poudre, la pate de chocolat, schéma-
tisant beaucoup trop l'aspect complexe de la pro-
duction aux Pays-Bas.

Ii faudrait en effet distinguer entre beurre de cacao
importé et beurre de cacao exporté, déchets, poudre,
masse, pite de chocolat, chocolat par type, etc. et
appliquer a chacun de ces produits des coefficients
d’équivalence variables au cours des années. De
plus, la quantité consommée en équivalent féves
étant obtenue par soustraction de deux quantités,
grandes en valeur absolue, ce mode de calcul intro-
duit systématiquement des erreurs qui peuvent
étre importantes. Nous pensons donc qu’en partant
d’une série connue de consommation de chocolat et
d’articles de chocolaterie et en adoptant un coefficient
moyen, nous diminuons déja grandement les sources
d’erreurs.

Nous retiendrons donc fmalement les - variables
suivantes :

Q

— == consommation par habitant des produits de
N chocolaterie en équivalent féves;



R .
— = revenu national par habitant (en florins 1953);.
N

Py = prix de détail moyen des articles de chocola-
terie (en florins 1953).

b) Choix du modéle dynamique retenu

Comme pour I’Allemagne et la Belgique qui sont des
pays ol la consommation de chocolat est du méme
ordre, nous avons essayé d’ajuster sur la période
1948-1961 un modéle linéaire de la forme :

0 R

—=AP; +B—+C

N N

Les résultats obtenus ont été les suivants :
— coefficient de corrélation global Ry, 93 =0,971;
— coefficient de corrélation partiel entre prix et

quantité Ryg g =— 0,954;
— coefficient de corrélation partiel entre revenu et
quantité R13,2 == 0,624

Ces trois coefficients sont significatifs et de plus la
courbe des valeurs calculées suit bien les variations
de la courbe des valeurs observées.

Nous avons donc retenu ce modéle d’équation :

Q R ,
= — —0,222310 Py + 0,000238 — -+ 2,986
N N

Les élasticités-prix et-revenu sont les suivantes :

1950 1955 1961
Ep, — 0,87 — 1,30 — 0,52
E, 0,22 0,34 0,25

TABLEAU No 27

Consommation par habitant observée et calculée

par le modéle économétrique

Pays-Bas — Cacao

Consommation Q Q
Année 