


Anmerkungen zur Methodik

1. Umsatzvolumen : Die Indizes des Umsatzvolumens entsprechen dem Verhdltnis zwischen den Indizes der Verkdaufe zu jeweili-
gen Preisen und den Indizes der entsprechenden Preise (Preise der vom Einzelhandel verkauften Giiter).

2. Quelle der Daten : Die Indizes werden im Prinzip von den nationalen statistischen Amtern (fiir Frankreich von der Han-
delskammer in Paris; fiir die Vereinigten Staaten und Japan von der OECD) ermittelt. Fiir die Linder, in denen die sta-
tistischen Emter nur Indizes der Verkdufe zu jeweiligen Preisen ermitteln {(Italien, Niederlande, Luxemburg, Griechen-
land, die Vereinigten Staaten und Japan) berechnet das SAEG die Volumenindizes auf der Grundlage der besagten Indizes
zu jeweiligen Preisen und der entsprechenden Verbraucherpreisindizes. Dasselbe gilt fiir die saisonbereinigten Indizes
fiir Frankreich, das Vereinigte Ko&nigreich, Irland und Ddnemark werden die einzelstaatlichen Indizes verwendet, wahrend
die Saisonbereinigung diir die anderen Ldnder vom SAEG berechnet wird.

Im Vereinigten Konigreich und in Irland entsprechen die monatlichen Indizes den Mittelwerten der wﬁchentlichén
Umsdtze.

3. Basisjahr fiir die Indizes : Das vom SAEG gewdhlte Jahr 1975 ist in einigen Fiallen nur eine arithmetische Basis,
auf die die nationalen Reihen =zuriickgefiihrt werden. Die wirkliche Basis, auf die sich die Gesamtstruktur bezieht,
andert sich tatsdchlich von Land zu Land. Das Basisjahr fiir Luxemburg ist 1980.

4. Erfassungsbereich : Die Indizes erfassen im Prinzip den gesamten Einzelhandel; in Frankreich und Italien berlicksichti-
gen sie jedoch nur die Grossunternehmen; filir Luxemburg werden die Grossraumldden und die Einzelhandelskdtten beriick-
sichtigt, die ihren Schwerpunkt auf dem Lebensmittelsektor haben.

5. EUR-Index : Zum Verkaufsindex fir die gesamte Gemeinschaft gelangt man, indem man die einzelstaatlichen Indizes auf
der Grundlage des Umfangs der von den Haushalten 1975 verbrauchten Gliter gewichtet. Koeffizienten (%) : BR Deutschland 27,4,

Frankreich 22,5, Italien 16,0, Niederlande 5,7, Belgien 4,3, Luxemburg 0,2, Vereinigtes Konigreich 19,1, Irland 0,8,
Ddnemark 2,3, Griechenland 1,7.
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Methodological notes

1. Volume of sales : The sales volume (quantity) indices correspond to the ratio between the sales indices at current
prices and the corresponding price indices (prices of goods sold in the retail trade). .

2. Source of data : In general, the indices are provided by the national statistical offices (for France, by Paris
Chamber of Commerce; for the U.S. and Japan by the OECD). In those countries where the national statistical offices
only calculate sales indices at current prices (that is Italy, the Netherlands, Luxembourg, Greece, the U.S. and Japan),
the SOEC itself calculates the volume indices, using the sales indices at current prices and the corresponding indices
for consumer prices. The same is true of the seasonally adjusted indices; in the case of France, the United Kingdom,
Ireland and Denmark, the national indices are used, whereas in the other countries the seasonal adjustment is carried
out by the SOEC.

In the case of the United Kingdom and Ireland the indices are based on weekly average sales for each month.

3. Base year for the indices : 1975, which was chosen by the SOEC, is in some cases only an arithmetical base with which
national series have been brought into line. The real base, to which the structure of the statistical population is
related, varies indead from country to country. The base year for Luxembourg is 1980.

4. Scope : In general, the indices cover the whole of the retail trade, but for France and Italy they only in fact cover
large-scale distributors; in the case of Luxembourg, stores with large surface areas and chain-stores predominantly
given over to food-sales are taken in account.

5. EUR Index : The index of sales for the Community is obtained by weighting the national indices on the basis of the
volume of goods consumed by households in 1975. Coefficients (%) : Germany 27,4, France 22,5, Italy 16,0, Netherlands
5,7, Belgium 4,3, Luxembourg 0,2, United Kingdom 19,1, Ireland 0,8, Denmark 2,3, Greece 1,7.
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Notes méthodologiques

1. Volume des ventes : Les indices de volume (quantité) des ventes correspondent au rapport entre les indices des
ventes & prix courants et les indices des prix correspondants (prix des biens vendus par le commerce de détail). .

2. Source des données : Les indices sont fournis en principe par les instituts nationaux de statistiques (pour la France :
par la Chambre de Commerce de Paris; pour les Etats-Unis et le Japon par 1'OCDE). Pour les pays ol les instituts
nationaux calculent uniquement des indices de ventes & prix courants (Italie, Pays-Bas, Luxembourg, Gréce, Etats-Unis
et Japon), c'est 1'OSCE qui calcule les indices de volume, a partir desdits indices & prix courants et des indices
correspondants des prix a la consommation. Il en est de méme pour les indices désaisonnalisés : pour la France, le
Royaume-Uni, l'Irlande et le Danemark sont repris les indices nationaux tandis que pour les autres pays la désaison-
nalisation est calculée par 1'OSCE.

Pour le Royaume-Uni et 1'Irlande, les indices mensuels correspondent aux moyennes des ventes hebdomadaires.

3. Année de base des indices : L'année 1975, choisie par 1'0SCE, n'est dans certains cas qu'une base arithmétique a
laquelle sont ramenées les séries nationales. La base réelle, & laquelle se référe la structure de l'univers, varie,
en effet, de pays & pays. L'année de référence pour le Luxembourg est 1980.

4. Champ couvert : Les indices couvrent en principe l'ensemble du commerce de détail, mais pour la France et 1'Italie
ils ne couvrent en réalité que la grande distribution; pour le Luxembourg, sont prises en compte les grandes sur-
faces et les chalnes de magasins & prédominance alimentaire.

5. Indice EUR : L'indice des ventes pour la Communauté est obtenu en pondérant les indices naticnaux sur la base du
volume des biens consommés par les ménages en 1975. Coefficients (%) : R.F. d'Allemagne 27,4, France 22,5, Italie
16,0, Pays-Bas 5,7, Belgique 4,3, Luxembourg 0,2, Royaume-Uni 19,1, Irlande 0,8, Danemark 2,3, Gréce 1,7.






Verkaufsvolumen des Einzelhandels

NICHT SAISONBEREINIGTE INDIZES

——————————————————— F-————m—— e mmm——m—— oo
| R |
EUR DEUTSCH- FRANCE
LAND Ca)
1976 102.8 103.8 1w2.7
1977 104.3 107 .1 102.8
1978 107.6 110.1 104.9
1979 111.3 113.0 107.3
1980 111.4 113.2 106.9
1981 110.9 110.3 107.7
1982 111.1 107.4 109.6
01/81 106.0 100.4 102.8
02/81 99.0 99.9 93.2
03/81 107.2 110.8 102.6
04/81 109.5 110.4 103.1
05/81 107.0 106.6 103.1
06/81 105.9 102.0 101.6
07/61 106.7 108.0 101.1
08/81 99.9 9.7 92.0
09/81 108.5 104.2 111.1
10/81 118.9 119.7 119.3
11/81 114.5 117.5 110.9
12/81 147.4 145.0 151.1
F01/82 103.5 96.2 101.6
02/82 98.5 4.4 97.6
03/82 112.5 116.0 109.8
04/82 111.6 110.6 105.7
05/82 106.5 102.1 100.4
0s/82 107.9 101.3 107.6
07/82 107.6 103.2 102.3
0x/82 99.8 95.3 94.8
09/82 107.3 100.9 109.3
10/82 116.1 110.0 119.0
11/82 116.6 116.7 112.8
12/82 151.6 142.3 154.1
01/83 102.5 93.5 99.6
62/83 98.3 92.5 96.4
03/83 116.3 119.8 113.6
04/83 107.8 104.8 101.7
05/83 108.1 104.0 102.4
06/83 110.4 108.2 101.4
07/83 104.4 98.0 96.5
08/83 96.8 93.5

(a)

Volume of retail sales

NOT SEASONALLY ADJUSTED INDEX NUMBERS

1975=100
LUXEH-
NEDER- | BELGIQUE | BOURG
LAND BELGIE (b)
102.2 105.7
107.0 107.0 | .
112.0 109.4 |12AR=100
11.7 113.7 |
107.2 115. 1 100.0
102.0 11.3 103.9
994 109.8 108.7
111.1 105. 4 94.7
9271 99.6 B6. 4
102.6 110.1 94.5
106.7 116.2 108.4
107.5 113.5 99.9
102.2 122.5 101.9
103.7 1006 117.7
91.7 102.0 103.9
96.3 110.1 100.2
107.9 118.1 109.7
95.0 101.9 101.3
107.6 135.5 128.2
99.5 100.5 94.2
87.8 99.5 95.4
100.0 116.4 108.5
103.5 117.8 116.3
101.3 110.1 106.1
99.5 114.0 105.3
98.6 99.1 124.9
89.8 100.9 105.3
96.4 106.6 102.7
103.7 111.0 111.3
98.9 102.8 106.4
107.0 139.2 127.8
99.4 96.9 91.6
85.6 941 87.7
104.7 108.0 107.2
102.4 103.5 104.5
100.2 102.0 99.0
101.9 106.5 106.2
96.0 92.3 112.3

UNITED
KINGDOM

99.8
98.1
103.5
107.9
107.9
109.2
| 112.0
106.4
100.3
102.4
103.7
100.8
104.0
106.2
105.4
104.6
110.8
118.2
143.4

106.3
100.3
103.0
105.1
104.1
104.0
109.7
108.9
107.9
113.8
122.7
153.5

110.6
105.1
109.0
110.6
110.9
110.5
115.9
112.5

!

Volume des ventes du commerce de détail

INDICES NON DESAISONNALISES

__________________ q__________L______i-_W
DANMARK ELLAS USA JAPAN
104.8 104.0 107 .1 102.6
105.9 110.1 111.7 108.8
103.3 115.5 116.0 114.8
105.6 113.1 116.2 121.9
1046 .1 109.1 110.7 122.2
103.5 105.5 111.2 118.5
105.1 101.6 109.8 114.5
105.9 112.3 101.9 109.0
87.4 104.6 96.7 104.4
93.7 100.9 109.4 123.6
101.6 117.4 110.8 121.7
103.3 102.1 112.6 115.0
98.1 96.6 112.4 113.0
111.4 95.1 112.8 125.8
100.7 100.8 113.3 114.6
94.5 98.3 108.1 108.9
107 .4 102.3 112.2 115.1
99.5 108.7 110.3 116.4
138.0 126.4 133.7 155.1
101.0 109.8 ?6.6 105.7
868.1 103.5 ?4.9 ?9.4
98.4 96.7 108.1 118.9
105.2 108.1 109.8 114.6
104.3 95.6 112.2 113.5
103.3 ?1.5 108.4 111.3
110.0 88.6 110.6 118.9
100.8 ?4.0 108.7 110.0
98.0 97.7 106.9 10s.0
105.0 103.9 110.4 111.2
105.3 109.1 113.7 113.9
141.3 121.1 136.7 151.6
100.2 111.6 98.4 103.6
88.4 98.6 95.6 95.9
105.6 90.0 113.6 113.7
98.3 97.0 112.8 115.3
102.3 102.4 116.7 10%9.8
106.5 92.3 119.7 107 .3
106.7 90.9 117.5
107 .6 118.3

(a) GROSSVERTRIEBSUNIERNEHMEN

(b) GROSSRAUMLADEN UND EINZELHANDELSKETTEN
DIE IHREN SCHUWERPUNKT AUF DEM LEBENS-
MITTELSEKTOR HABEN

(a) LARGE-SCALE BUSINESSE

S

"(b) LARGE SURFACE AREAS AND CHAIN-STORES
PREDOMINANTLY GIVEN OVER TO FOOD-

SALES

(o JGRAND COMMERCE
(bIGRANDES SURFACES ET CHAINES DE
MAGASINS A PREDOMINANCE ALIMENTAIRE
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(non désaisonnalisé)

PERIODE DE L'ANNEE PRECEDENTE
ELLAS

VARIATION (X) PAR RAPPORT A LA MEME

Volume des ventes du commerce de detail
DANMARK

B.l4.LRJ6:J 38.151-77_1nu6.l9 VOO NOMmMM =N DO 8131u6n71HU7

. LA R T - A

4.|2.£1u0.| 3&;4.‘%.|5.JU_U.£0 4.0:431-51.0142_37_ UnU7,bc|3146
] 1 1 t

I " 1
: : 1

- D OVNOCOVOMIOVOD DDOEDMINOCOITNN O3 00 '

Al . R e s
1z NOINCOMM N eSS Ca MMM M amine el MMM AN oo e i
HE- [ N | e I T O T T S R I R A R i Pt [
i m !
! 1
H 1
' i
h : —
" 1.148 757.5 3 77“ 0 1nU015 7.3.U 7;0 MNMONOCMNOEO~Y 0N N TNDON N “
. e e e RN

" % NemOwo~ 1q,1,u1.31.09L1.|0 NerDOMme dewma -fONNSTOYD “
by ) [ [ [ I R N T Y ]
“ |
1

i 1
L l
r =
). OO —NMN ~NOSVrMOOMEM NrNOSIMDONIIIN ONOMm oD |

. [ iy A - e
n 45423ﬂd 5661062%%14641%765660104 -V ONON “
t [ I I T R I |

1 I
| 1
H |
t I
1 I
[

[}

1

]

H

IRELAND

1u9s13sl7,4 2101.|3,b7~5712.88
“ e e e s e .

5 9

ZA.BSHUO 5 754 1 ﬂuo 1.4 qub 4 Auiu 7.1;41|Q.8_5 7.3.&

11 i LI | [ 1
[}

UNITED

-'“"""T“r'""”"'?‘""_"_7'
KINGDOM

21/51409L6 21.31«511¢4.|6.L0 1_U6,Q1JU:J1:L7AUU

0.|5,unu1.4 21.0.|0.|0.L1.1.1.| OnUU.|3nu3.Jl.Z,J7 Aw4=J5106=)3

|

LUXEH-
BOURG
(b)

MmN~ N0 -~

9143:4917“21u6qc5 RT“Bt:L3¢|3=J5nu3 « v v & o«

9.6 ................ . ND -0 VOO
7QLOHU9LUIO7LJA£1-7 nu0147lAu3lO1|24lq40 t e -

34 0 -] - T -~ — f 1

BELGIE

OF THE PREVIOUS YEAR
BELGIQUE

Volume of retail sales

C-NeORN-NOoN 0 <8 N~ 10 O

7 2149~C1u3

9;6
€O SOMNemMmIreMmION  minral N0
1 bl | I T T R [ B |

|

4q/717gqu7?4 752

0_U713n79u514712
-—
5 1-753 1.(u1 Voa 1

[ 1

X CHANGE OVER THE CORRESPONDING PERIOD
(not seasonally adiusted)

NEDER-
LAND

(a)

ITALIA

R.961477h6 ::U9qlc97.81u5,o7 1:957:U20.01u3010 OO M—m

3227224 801611213242011777922028 NO 0T In

Ca)

FRANCE

710347828946970636527856920637002580874
NoONNOO- NmruNmT-OONT - 4.4.6.(.1:;1 mTorN N -
] v T A

BR

Einzelhandels
DEUTSCH-
LAND

D~DOMmO~ 6405794691722572J744Z17
ISP &L3L3040ﬂ2414540404%4£m
[ I T T T B | ] | 1 I

...... ol
24£1u54|6=J1_

o 8032980Q
-
| 1

EUR

DINN~r N ODYTNNOO 11/9L1,5 1«6.mo.quo,8 O~ ®D o,7h1,5FDzJ1

P « w e =3 % s " & 5 4 » . e » & & » & 4 = »
NSRRSEE SYNCECTERER8 YRNTeTSS NN Gorn mNn
] [ 1 (] 1 [ 1

__-___;_;k________,_________1_______-_1—________1_____———————---————

VERAENDERUNGEN (%) GEGENUEBER DEM ENT-
SPRECHENDEN ZEITRAUM DES VORJAHRES

(nicht saisonbereinigt)

Verkaufsvolumen des

[

—————————q—————-———J———————____—————————_——_______-________-____————__.__-_-_——w—~———————————————————————————-—————————4———————————————————-

]

|

— e ANNNANNNNNNGNN Mmmmm e

OND O OrN TPDIDIINITDDD DODDIPDODDTD OO DDDD o

~N g NDODO NSNS NNNN NSNS NN NN NNNSNNNSNNYNANSNN NN N NN NN N

RO NR R cNMINONDOCO~N —ANMEL 0N D 20— N T 0N m)

rrTIZI S CooODODBODr-r- OOOO0O0BROEO--T pKocOoOSOD D
|

I

(a )JGRAND COMMERCE

(b)GRANDES SURFACES ET CHAINES DE
"MAGASINS A PREDOMINANCE ALIMENTAIRE

PREDOMINANTLY GIVEN OVER TO FOOD-

(b) LARGE SURFACE AREAS AND CHAIN-STORES
SALES

(o) LARGE-SCALE BUSINESSES

DIE IHREN SCHWERPUNKT AUF DEM LEBENS-

(b) GROSSRAUMLADEN UND EINZELHANDELSKETTEN
HMITTELSEKTOR HABEN

(a) GROSSVERTRIEBSUNTERNEHMEN



Verkaufsvolumen des Einzelhandels

SAISONBEREINIGTE INDIZES

1 01781
02/81
03se1
047081
05/81
06/81
07/81
08/81
09/81
10/81
11781
12/81

D1/82
02/82
03/82
04/82
05/82
06/82
07/82
08/82
0%9/82
10/82
11/82
12/82

01783
02/83
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04/83
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07/83
08/83

J N
I el = I =
OO0 -0 C—-DO=W

N ONWUVIDwoeroD»HDO—-

WNOCOMN—= QW =0
M=2HOOVNNGUI

110.
11,
116.
109.
11.
13,
109.
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DEUTSCH-
LAND
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(a) GROSSVERTRIEBSUNTERNEHHEN

(b) GROSSRAUMLADEN UND EINZELHANDELSKETTEN
DIE IHREN SCHUERPUNKT AUF DEM LEBENS-
MITTELSEKTOR HABEN

FRANCE ITALIA
(a) (a)
108.1 127.5
105.9 122.3
105.0 116.5
107.6 125.2
106.5 120.2
106.5 120.5
108.9% 121.8
107.1 123.1
108.8 122.0
108.9 126.7
108.1 125.2
108.7 122.6
108.4 127.0
110.7 123.8
110.9 129.2
109.8 133.0
10/ .0 128.7
111.2 129.6
108.6 132.9
109.4 126.7
10/ .4 121.9
110.2 126.6
109 .8 129.4
111.5 132.6
108.0 124.7
109.4 125.2
114.5 133.5
106.2 125.2
107 .6 126.8
104.7 133.4
103.5 125.9
107.5
_________ |

Volume of retail sales

SEASONALLY ADJUSTED INDEX NUMBERS

108.0

105.7
99.0

105.7
102.6
100.2
108.5
97.8
98.5
103.2
92.9
101.8

96.3
100.8
97.0
101.7
96.4
97.9
102.0
96.4
99.6
98.4
97.5
101.4

96.1
98.1
102.1
100.3
96.1
100.9
99.2

1975=100
LUXEM- T
BELGIQUE BOURG
BELGIE (b)
1980=100
113.9 106.4
110.8 99.6
106.2 98.9
112.7 104.4
108.H 100.8
114.8 106.1
111.4 104.2 .
110.9 104.7
110.0 104.9
114.1 105.2
107.0 103.6
112.5 108.0
108.7 105.9
110.1 108.6
112.4 112.9
113.7 112.3
106.2 107.0
106.7 109.5
110.1 111.4
109.8 106.1
107.6 107.4
106.9 106.8
108.6 108.7
115.1 107.6
106.0 103.3
105.5 101.7
105.2 109.6
100.3 101.1
99.6 100.5
99.9 108.2
102.0 99.5
_________ -, -
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(o) LARGE-SCALE BUSINESSES
(b) LARGE SURFACE AREAS AND CHAIN-STORES
PREDOMINANTLY GIVEN OVER TO FOOD-

SALES
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Volume des ventes du commerce de détail

105.3
103.2
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106.2
106.3
105.3
102.9
105.5
103.1
105.4
104.5
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INDICES DESAISONNALISES
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(a)BRAND COMMERCE
(b)GRANDES SURFACES ET CHAINES DE
MAGASINS A PREDOMINANCE ALIMENTAIRE



Verkaufsvolumen des Einzelhandels Volume of retail sales Volume des ventes du commerce de détail
GLEITENDE 3-MONATSDURCHSCHNITTE THREE MONTH MOVING AVERAGE HOYENNES MOBILES SUR 3 MOIS
(saisonbereintgt) : (seasonally adiusted) (desatsonnalisecs)
1975=100
= e ) e e e e e e e e e e e e e e e e ot A o e o o o s Eini ety St R Stttk b Gl b
I BR ( LUXEM- | [ W }
EUR DEUTSCH- FRANCE ITALIA NEDER- BELGIQUE BOURG UNITED IRELAND DANMARK ELLAS USA JAPAN
LAND (a) (a) LAND BELGIE (b) KINGDOMN
, '1980=100"
1981 R . | ’
11/12/01 111.3 111.4 107 .6 121.9 103.8 113.1 102.6 '108.9 122.0 104.2 108.2 110.9 119.8
112/01/02 111.8 112.7 107 .2 122.6 104.9 112.9 101.7 109.5 121.5 . 104.1 106.7 111.6 119.7
:01/02/03 111.1 111.4 106.3 122.1 104.2 110.3 101.6 110.1 120.7 103.4 107.0 111.7 120.4
02/03/04 110.7 111.4 106.2 121.3 103.5 109.9 101.0 ,109.0 120.9 103.8 106.4 111.2 120.0
03704705 109.9 109.4 106.4 120.6 102.4 109.2 101.4 108.7 120.7 104.1 109.3 111.0 119.4
04/05/06 110.2 108.9 106.9 122.0 102.8 112.1 103.8 108.7 119.0 103.5 107 .1 111.2 117.7"
05/06/07 110.2 109.1 107.3 120.9 103.9 11.7 103.7 108.7 119.2 104.1 106.6 111.4 117.7
06/07/08 110.5 109.5 107.5 121.8 102.2 112.4 105.0 109.0 123.5 103.7 105.2 111.4 117.7
07/08/09 110.9 110.2 108.3 122.3 101.6 110.8 104. 6 109.1 119.6 104.1 104.9 111.6 118.0
08709710 111.2 110.6 108.3 123.9 99.8 11.7 104.9 109.5 116.6 102.4 103.7 110.9 117.5:
109710711 111.0 109.9 108.6 124.6 98.2 110.4 104.5 109.5 110.4 101.8 103.9 110.0 116.8
10711712 111.2 110.4 . 108.6 124.9 99.3 111.2 105.6 109.0 115.1 102.8 103.1 109.5 116.3
1982
11/712/01 110.5 108.4 108.4 124.9 97.0 109.4 105.8 109.3 114.,2 102.4 104.3 108.9 116.0
12701702 110.9 109.7 109.3 124.5 99.6 110.4 107 .5 109.5 115.4 104.1 103.3 109.4 115.6
01/02/03 111.8 109.5 110.0 126.7 ?8.0 110.4 109.1 110.3 114.8 104.8 104 .0 109.2 115.9
02/03/704 112.7 110.9 110.5 129.7 99.8 112.1 111.3 110.1 117.2 106.6 101.6 110.0 114.6
03704705 112.3 109.7 109.2 130.3 98.4 110.8 110.7 110. 4 114.3 106.7 101.5S 110.3 115.1
04705706 111.7 107.8 109.3 130.4 98.7 108.9 109.6 110.6 111.4 106.9 100.2 109.9 114.7
05706707 111.3 106.5 108.9 130.4 98.8 107.7 109.3 111.2 107.4 105.9 100.2 109.7 114 .9
06/07/08 111.6 106.8 109.7 129.7 98.8 108.9 109.0 112.0 108. 1 104.8 96.8 108. 4 114.2
07/08/09 111.0 106.5 108.5 127.2 99.3 109.2 108.3 112.8 109.5 104.6 99.9 109.2 113.6
08/09/10 110.4 105.2 109.0 125.1 98.1 108.1 106.8 113.2 111.5 103.8 101.3 108.5 113.8
09710/ 11 110.8 105.6 109.1 126.0 94.5 107.7 - 107.6 113.3 112.1 104.7 103.8 110.0 113.8
10711712 112.1 105.9 110.5 129.5 99.1 110.2 107.7 114.5 112.8 104.3 101.8 110.7 113.3
1983
11712701 112.0 106.3 109.8 128.9 98.3 109.9 106.5 114.7 111.8 104.7 102.8 1111 113.3
12/01/02 111.6 106.0 109.6 127.5 98.5 108.9 104.2 115.0 115.1 104.4 100.9 110.7 112.6
01702703 112.4 108.4 110.6 127.8 98.8 105.6 104.9 114.9 110.2 107.0 101.1 111.4 112.3
02703704 112.3 108.7 109.4 128.0 100.2 103.7 104 .1 115.9 107.2 105.6 95.8 112.8 112 .1
03/04/05 112.4 109.1 108.8 128.5 ?9.5 101.7 103.8 116.8 102.3 105.6 98.2 114.4 112.3
04705706 111.6 108.0 105.5 128.5 99.1 99.9 103.3 117.6 105.2 104.2 9.5 115.9 112.3
05706707 111.6 108.8 105.3 128.7 ?8.7 100.5 102.7 117.9 105.5 107 .1 103.1 116.8
06707 /08 108.1 105.2 . 117.6 108.7 117 .4
e A i Y S J _________ J P ki ta bt L ot bt J --------- —] ______________ (- ————————————————
Ca) GROSSVERTRIEBSUNTERNEHMEN {a) LARGE-SCALE BUSINESSES aIGRAND COMMERCE
(b) GROSSRAUMLADEN UND EINZELHANDELSKETTEN (b) LARGE SURFACE AREAS AND CHAIN-STORES (b)GRANDES SURFATES ET CHAINES DE
DIE IHREN SCHWERPUNKT AUF DEM LEBENS- PREDOMINANTLY GIVEN OVER TO FOOD- MAGASINS A PREDOMI ALIHENTAIRE

MITTELSEKTOR HABEN SALES






